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二、说明、目录、图表目录

 我国成人失禁用品的消费群体包括活动不便的老人、因手术或生育导致的卧床患者、以及因

外出或交通堵塞无法如厕的功能性需求患者等。

由于国内失禁人群的消费习惯尚未完全养成，市场尚处于导入期阶段。目前，以价格为导向

的消费理念仍然主导成人失禁用品市场。

近年来，中国人口老龄化程度不断加剧。据国家统计局数据显示，全国65岁及以上人口数量

已经从2024年的10,055万人增加到2024年的16,658万人，占总人口的比例也从2024年的7.7%增加

到2024年的11.9%。其中，65周岁及以上老龄人口数量居全球之首。数量巨大且快速增长的老

龄人口为我国成人失禁用品市场发展提供了庞大的潜在消费群体。同时，随着国内失禁人群

消费观念的逐步改善，因手术、生育或长途交通对成人失禁用品产生的功能性需求也在不断

增加。

2024年到2024年间，我国成人失禁用品市场规模的复合增长率高达21.5%，从2024年的23.8亿元

增长至2024年的62.9亿元。

与发达国家相比，我国成人失禁用品市场还处在起步阶段，但受益于社会老龄化趋势的加深

和成人失禁用品功能性需求的增加，未来我国成人失禁用品市场规模将会快速增长。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国成人失禁用品市场深度分析与投资潜力分析报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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