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二、说明、目录、图表目录

 信用卡进入中国基本上与中国的改革开放同时，但其后信用卡在中国的发展就一直落后于改

革开放的步伐。从2024年到2024年的时间里，中国真正意义上的信用卡市场开始产生，并步

入初步启动阶段。中国加入WTO后，面对中国信用卡市场开放趋势的加速和外资金融机构的

潜在竞争，国内主要商业银行纷纷加大了在信用卡业务上的投入，中国信用卡市场开始进入

实质性启动阶段。

2024年以来，随着疫情后的消费复苏、国内经济逐渐回暖、央行取消信用卡透支利率上下限

管理等政策出台，信用卡行业的各项指标不断提升，如今已经成为我国居民使用最广泛的非

现金支付工具。截至2024年末，银行卡授信总额8为21.02万亿元，同比增长10.86%；银行卡应

偿信贷余额为8.62万亿元，同比增长8.90%。银行卡卡均授信额度2.63万元，授信使用率9

为40.99%。信用卡逾期半年未偿信贷总额10860.39亿元，占信用卡应偿信贷余额的1.00%。截

至2024年三季度末，银行卡授信总额22.10万亿元，环比增长1.57%；银行卡应偿信贷余额8.76

万亿元，环比增长1.18%。  

从中国信用卡发展状况来看，同质化竞争依然激烈，但已经不再拘泥于同类产品定位上的竞

争，而是上升到附加服务、贵宾礼遇的竞争，这就迫使部分信用卡产品必须根据问题，全面

调整、全线升级。从短期来看，服务升级能够吸引更为成熟的持卡人；从长期来看，全面提

升信用卡服务水平，进而拉动信用卡业务升级，才符合信用卡的发展趋势。2024年7月7日，

中国银保监会、中国人民银行发布了《关于进一步促进信用卡业务规范健康发展的通知》，

其中明确要求银行业金融机构不得直接或间接以发卡量、客户数量、市场占有率或市场排名

等作为单一或主要考核指标；长期睡眠卡率超过20%的银行业金融机构不得新增发卡。2024

年9月22日，中国银保监会官网发布了《关于防范租借信用卡的风险提示》。针对监管中发现

的部分持卡人将名下信用卡出租、出借等行为，银保监会指出持卡人出租、出借信用卡等行

为的违法性，特别提示了这种行为可能给本人及家庭造成资金和征信受损的风险。  

虽然目前国内只有招行等为数不多的商业银行在信用卡领域实现盈利，然而盈利的预期却是

相当诱人。中国信用卡市场依然是中国个人金融服务市场中成长最快的产品线之一，虽然行

业经济效益充满挑战，但受规模效益以及消费者支出增长的推动，盈利状况趋向好转，未来

发展前景广阔。  

中企顾问网发布的《2025-2031年中国信用卡行业前景研究与战略咨询报告》共十章。首先介

绍了信用卡的定义、分类、功能等，接着分析了国际国内银行卡产业和信用卡产业的现状，

并具体介绍了女性信用卡、大学生信用卡、联名信用卡、公务卡及其它信用卡的发展。随后

，报告对信用卡市场做了五大国有商业银行信用卡业务分析、主要股份制银行信用卡业务分



析和非银行类主体信用卡业务分析。最后，报告对中国信用卡市场的发展前景及趋势进行了

科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、中国银行业监督管理委员会、中

企顾问网、中企顾问网市场调查中心、中国银行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权

威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您

或贵单位若想对信用卡市场有个系统深入的了解、或者想投资信用卡相关行业，本报告将是

您不可或缺的重要参考工具。  
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