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一、报告报价

《2025-2031年中国香水行业发展态势与投资前景报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

目前我国香水市场上高端的香水被国外的香水品牌垄断，国际品牌占据70%以上的市场份额

，国产品牌占据不到30%的市场份额，而在这30%中，致力于打造国产品牌的产品又占75%，

其余的则被从事中国分装的小厂，以及（三无）香水占据。

中国香水消费总体仍处于初级阶段，国际著名香水品牌在目前市场仅局限于高端消费市场和

高端销售渠道；而中国大多数品牌则由于技术力量的薄弱、时尚文化的欠缺等发展受到制约

。从市场培育到初步成熟，中国香水预计还需要五到十年。在此期间，会有更多的国外香水

品牌开始关注中国市场。对本土香水品牌而言，除了将中国文化融入香水文化中，本土品牌

可以在二三线商场、专营店体系进行突破。

2024年我国香水行业市场规模达到214亿元，较上年的202亿元同比增长5.9%。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国香水行业发展态势与投资前景报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局市场服务行业的重要决策参考依据。
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