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二、说明、目录、图表目录

近年来，我国感冒药零售终端销售规模呈逐年上升趋势，从2024年的248.55亿元，上升至2024

年的287.70亿元，年复合增长率为5.0%，2024年全国感冒药零售终端销售规模将超过330亿元

。

感冒药分中成药类感冒药和化学药类感冒药，从我国感冒药零售终端细分市场来看，近年来

，中成药类感冒药占据感冒药市场主导地位，呈不断上升的趋势。具体表现为：2024年全国

中成药类感冒药终端零售额为183.5亿元，占感冒药终端零售额的73.8%；到2024年，全国中成

药类感冒药终端零售额为216.9亿元，占比75.4%。2020-2024年全国中成药类感冒药终端零售额

复合增长率为5.73%，高于感冒药终端零售市场增速。根据全国中成药类感冒药发展形势

，2024年成药类感冒药终端零售额将进一步上升至252亿元，占比75.8%。

从感冒药零售TOP10产品来看，行业市场比较集中，2024年感冒药零售市场TOP10品种销售金

额达108.18亿元，合计占比达37.6%，较2024年提升0.4个百分点。其中10亿以上品种有6个，分

别为感冒灵颗粒（19.28亿元）、蒲地蓝消炎口服液（13.52亿元）、小儿氨酚黄那敏颗粒

（12.37亿元）、复方氨酚烷胺胶囊（11.80亿元）、蒲地蓝消炎片（11.22亿元）、双黄连口服

液（10.36亿元）。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国感冒药行业分析与投资方向研究报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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