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二、说明、目录、图表目录

香茅油系列天然香料主要应用于日用化学品，如香皂、洗洁精、驱蚊剂的调香，单离香茅醛

和香叶醇，可以进一步合成香茅醇、羟基香茅醇、玫瑰醇、薄荷脑等重要香料；也可微量用

于调配食用香精。

香茅醇是一种重要的香料原料，具有甜的花香气味，类似于玫瑰花的气味，常用于玫瑰香、

柑桔香的香精和许多含香茅醇酯类的香精。还可以用作制造羟基二氢香茅醇、羟基二氢香茅

醛的原料。香茅醇同时可用于食用香料，如软饮料、烘烤食品、香糖、果冻及布丁。香茅醇

是大宗香原料之一，其需求量越来越大。

目前，全球主要的高端香茅醇生产企业包括瑞士奇华顿公司、美国国际香精香料公司（IFF）

、德国德之馨集团、日本高砂香料工业株式会社。

国内香茅醇生产企业一方面要向上游发展，构建天然植物资源基地，控制原料，发展天然香

料种植及提取物、医药半成品等系列产品的食品药品及保健品等天然产品；另一方面要向下

游延伸，以香茅醇产品为支柱产业，拓展天然产物市场，以日化香精、食品香精及配料、合

成香料及医药中间体、天然香料及提取物、天然色素及医药半成品，形成同心多元化，还可

探索进入保健美容化妆品市场。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国香茅醇行业分析与市场需求预测报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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