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二、说明、目录、图表目录

 中国摩托车工业经过半个世纪的发展，形成了比较完善的生产、开发、营销体系，有相当一

部分独立自主的知识产权，有一批名牌产品覆盖市场。特别是改革开放以来，摩托车工业迅

速崛起。

2024年1-12月，全行业完成燃油摩托车产销1368.15万辆和1378.73万辆，同比下降16.75%

和16.14%；电动摩托车产销761.07万辆和763.27万辆，同比下降14.86%和14.46%。2024年1-12月

，共产销摩托车2129.22万辆和2142万辆，同比下降16.08%和15.55%。其中，二轮摩托车产

销1901.11万辆和1913.16万辆，同比下降16.94%和16.42%；大排量休闲娱乐摩托车（排量250cc

以上，不含250cc）产销55.11万辆和55.34万辆，同比增长47.51%和44.68%。三轮摩托车产

销228.11万辆和228.84万辆，同比下降8.2%和7.45%。2024年1-2月，全行业完成燃油摩托车产

销177.79万辆和182.29万辆，同比下降15.69%和15.81%；电动摩托车产销98.14万辆和95.26万辆

，同比增长41.98%和31.82%。1-2月，共产销摩托车275.93辆和277.54万辆，同比下降1.45%

和3.89%。其中，二轮摩托车产销243.53万辆和244.42万辆，同比下降1.72%和4.48%；大排量休

闲娱乐摩托车（排量250cc以上，不含250cc）产销5.39万辆和5.68万辆，同比增长0.75%和8.14%

。三轮摩托车产销32.4万辆和33.12万辆，同比增长0.62%和0.75%。  

出口方面，2024年1-12月，摩托车生产企业产品出口总额68.1亿美元，同比下降7.11%。整车

出口量764.47万辆，同比下降16.06%，出口金额52.97亿美元，同比下降9.2%。摩托车发动机出

口88.04万台，同比下降32.95%，出口金额2.02亿美元，同比下降3.72%。沙滩车出口40.14万辆

，同比下降22.29%，出口金额9.91亿美元，同比增长4.77%。摩托车零部件出口金额3.2亿美元

，同比下降6.55%。2024年2月摩托车出口48.92万辆，环比增长12.81%，同比下降5.61%；出口

金额3.48亿美元，环比增长13.48%，同比下降12.43%。其中，二轮摩托车出口45.8万辆，环比

增长12.72%，同比下降5.56%；三轮摩托车出口3.12万辆，环比增长14.21%，同比下降6.43%。 

政策利好方面，2024年全国两会上，涂建华提交了有关摩托车行业的相关建议，鼓励企业加

大对大功率电动摩托车的研发投入；促成大功率电动摩托车研发企业的智能化配套体系融合

；适时、逐步取消&ldquo;禁限摩&rdquo;城市对电动摩托车的不合理限制。2024年10月26日，

中国摩托车商会发布了关于下达2024年第二批团体标准制修订计划的通知，本批标准共计三

项。2024年3月24日，摩托车商会发布了关于公开征求《摩托车和轻便摩托车发动机铸造铝活

塞技术条件（征求意见稿）》的意见的通知。  

中企顾问网发布的《2025-2031年中国摩托车行业前景展望与市场需求预测报告》共十三章。

首先介绍了摩托车的组成、产生、分类等，接着分析了国际国内摩托车行业的现状，对中国



摩托车制造行业的财务状况进行详实分析，并具体介绍了国内农村摩托车市场的发展。随后

，报告对摩托车行业做了进出口分析、区域发展分析、上市公司运营状况分析、行业竞争格

局分析和未来发展趋势分析。最后详细列明并解析了与摩托车行业密切相关的政策与法规。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、中国汽车工业协会摩托车分会、中国摩

托车商会、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、

详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵

单位若想对摩托车行业有个系统深入的了解、或者想投资摩托车行业，本报告将是您不可或

缺的重要参考工具。  

   

报告目录：  

第一章摩托车相关概述  

1.1摩托车相关介绍  

1.1.1两轮车的定义  

1.1.2摩托车的定义  

1.1.3摩托车组成部分  

1.2摩托车的产生与发展  

1.2.1世界摩托车发展历史  

1.2.2中国摩托车的发展史  

1.2.3中国摩旅文化的兴起  

1.2.4中国摩托车文化建设  

1.3国内外摩托车的分类  

1.3.1国内外摩托车分类方法  

1.3.2国内外摩托车常见类别  

1.3.3国内摩托车按结构分类  

1.3.4两轮摩托车的主要类型  

   

第二章2020-2024年全球摩托车产业分析  

2.12020-2024年全球摩托车市场现状分析  

2.1.1国外摩托车相关政策  

2.1.2全球摩托车市场规模  

2.1.3全球摩托车市场销量  

2.1.4全球摩托车区域布局  



2.1.5全球摩托车市场价格  

2.1.6全球摩托车竞争格局  

2.1.7非洲摩托车发展趋势  

2.1.8全球摩托车市场空间  

2.2泰国  

2.2.1泰国摩托车总体发展情况  

2.2.2泰国摩托车市场销量状况  

2.2.3泰国电动摩托车相关政策  

2.2.4泰国二手摩托车相关法案  

2.2.5电动摩托车项目合作动态  

2.3日本  

2.3.1日本摩托车制造优势  

2.3.2日本摩托车分布结构  

2.3.3日本摩托车销量情况  

2.3.4日本摩托车销量排行  

2.3.5日本四大摩托车品牌  

2.4其它国家  

2.4.1印度摩托车产业发展现状  

2.4.2印度尼西亚摩托车销量  

2.4.3越南摩托车产销情况  

2.4.4菲律宾摩托车发展现状  

2.4.5马来西亚摩托车市场现状  

2.4.6巴西摩托车产业发展现状  

2.4.7阿根廷摩托车市场发展  

2.4.8墨西哥摩托车产业现状  

2.4.9美国大排量摩托车发展  

   

第三章2020-2024年中国摩托车产业分析  

3.1中国摩托车行业发展综述  

3.1.1摩托车行业产业链介绍  

3.1.2摩托车行业发展阶段  

3.1.3摩托车发展驱动因素  



3.1.4摩托车行业发展特点  

3.1.5摩托车行业发展态势  

3.1.6摩托车行业地位分析  

3.1.7摩托车行业发展热点  

3.1.8互联网+摩托车发展  

3.22020-2024年中国摩托车市场运行分析  

3.2.1中国摩托车新注册规模  

3.2.22024年摩托车产销情况  

3.2.32024年摩托车产销情况  

3.2.42024年摩托车产销情况  

3.2.5摩托车国内市场销量情况  

3.2.6摩托车生产企业经济效益  

3.32020-2024年中国摩托车制造行业财务状况  

3.3.1摩托车制造业经济规模  

3.3.2摩托车制造业盈利能力  

3.3.3摩托车制造业营运能力  

3.3.4摩托车制造业偿债能力  

3.42020-2024年中国摩托车细分产品车型分析  

3.4.1各车型销量  

3.4.2踏板车  

3.4.3跨骑车  

3.4.4弯梁车  

3.4.5电动摩托车  

3.52020-2024年中国不同排量摩托车市场分析  

3.5.1不同排量摩托车税率  

3.5.2不同排量摩托车销量  

3.5.3中大排摩托车单车均价  

3.5.4中大排摩托车竞争格局  

3.5.5大排量摩托车产品供给  

3.5.6大排量摩托车消费群体  

3.5.7大排量摩托车渠道建设  

3.5.8大排量摩托车市场空间  



3.6中国摩托车行业面临的问题  

3.6.1摩托车发展制约因素  

3.6.2摩托车行业发展不足  

3.6.3摩托车行业技术问题  

3.6.4摩托车行业安全问题  

3.7中国摩托车行业发展的策略  

3.7.1摩托车行业发展建议  

3.7.2摩托车高质量发展策略  

3.7.3摩托车产业发展战略  

3.7.4摩托车文化变革策略  

   

第四章2020-2024年中国农村摩托车市场分析  

4.1农村摩托车市场发展分析  

4.1.1摩托车销售转向农村市场  

4.1.2农村摩托车市场规模分析  

4.1.3农村燃油摩托车市场规模  

4.1.4农村燃油摩托车污染情况  

4.1.5农村摩托车节能减排潜力  

4.2&ldquo;摩托车下乡&rdquo;发展分析  

4.2.1汽车摩托车下乡补贴申请流程  

4.2.2摩托车驾驶证&ldquo;送考下乡&rdquo;服务  

4.2.3琼海市摩托车下乡服务常态化  

4.2.4五指山&ldquo;流动车管所&rdquo;下乡活动  

4.2.5河源集中开展摩托送考下乡活动  

4.3中国农村摩托车市场的需求特点  

4.3.1知名品牌首选  

4.3.2期望实在服务  

4.3.3低价位高质量  

4.4农村摩托车安全管理存在的问题及对策  

4.4.1农村摩托车安全管理基本问题  

4.4.2影响农村摩托车安全管理原因  

4.4.3加强农村摩托车安全管理对策  



4.4.4规范农村摩托车管理具体措施  

4.5农村无牌无证摩托车多发的原因与对策  

4.5.1无牌无证摩托车多发的主要原因  

4.5.2治理违例向警方摩托车相关对策  

   

第五章2020-2024年中国摩托车进出口分析  

5.12020-2024年中国摩托车进出口数据分析  

5.1.1进出口总量数据分析  

5.1.2主要贸易国进出口情况分析  

5.1.3主要省市进出口情况分析  

5.2中国摩托车进出口状况解析  

5.2.1摩托车进口关税分析  

5.2.2摩托车进出口发展水平  

5.2.3摩托车产品出口结构  

5.2.4摩托车出口地区分布  

5.2.5摩托车出口企业分布  

5.2.6小排量摩托车出口  

5.2.7国产电动摩托车出口  

5.3中国摩托车出口存在的问题与对策  

5.3.1摩托车企业出口形势严峻  

5.3.2摩托车出口面临的挑战  

5.3.3摩托车产品出口的建议  

5.3.4中国摩托车企业出口建议  

   

第六章2020-2024年中国主要地区摩托车市场分析  

6.1各区域摩托车市场现状分析  

6.1.1西南地区  

6.1.2西北地区  

6.1.3华南地区  

6.1.4华东地区  

6.1.5华中地区  

6.1.6华北地区  



6.1.7东北地区  

6.2重庆  

6.2.1重庆摩托车政府政策支持  

6.2.2重庆摩托车行业运行状况  

6.2.3重庆摩托车行业市场动态  

6.2.4重庆市汽摩行业发展现状  

6.2.5重庆摩托车重大建设项目  

6.2.6重庆摩托车主要区域发展  

6.2.7重庆摩托车企业运行情况  

6.2.8重庆摩托车产业存在不足  

6.3广东  

6.3.1广东摩托车产销分析  

6.3.2广东摩托车市场动态  

6.3.3广东摩托车市场新政  

6.3.4江门摩托车市场分析  

6.3.5江门摩托车产业方向  

6.3.6摩托车交通治理情况  

6.4浙江  

6.4.1浙江摩托车市场运行  

6.4.2浙江省摩托车一证通  

6.4.3浙江摩托车企业介绍  

6.5江苏  

6.5.1江苏省摩托车保有量  

6.5.2江苏省摩托车制造企业  

6.5.3江苏摩托车市场动态  

   

第七章2020-2024年中国摩托车相关行业分析  

7.1零部件及配件制造行业  

7.1.1行业经济规模发展情况  

7.1.2行业盈利能力指标分析  

7.1.3行业营运能力指标分析  

7.1.4行业偿债能力指标分析  



7.2轴承行业  

7.2.1中国轴承市场发展规模  

7.2.2中国轴承产量规模分析  

7.2.3中国轴承行业供求分析  

7.2.4中国轴承区域竞争分析  

7.2.5中国轴承企业运行分析  

7.2.6中国轴承行业进出口分析  

7.2.7中国轴承市场发展前景  

7.3摩托车维修业  

7.3.1摩托车维修业的介绍  

7.3.2中国汽车维修市场规模分析  

7.3.3摩托车修理工职业技能标准  

7.3.4一类摩托车维修企业开业条件  

7.3.5二类摩托车维修业户开业条件  

7.4摩托车发动机业  

7.4.1中国摩托车发动机产业概况  

7.4.2中国摩托车发动机产销规模  

7.4.3摩托车发动机销售类型分析  

7.4.4中国摩托车发动机出口分析  

7.4.5摩托车发动机企业发展分析  

7.5摩托车头盔行业  

7.5.1摩托车头盔产品类型介绍  

7.5.2摩托车头盔市场政策环境  

7.5.3摩托车头盔市场规模分析  

7.5.4摩托车头盔品牌竞争情况  

7.5.5摩托车头盔产品利润分析  

7.5.6摩托车头盔市场发展趋势  

   

第八章中国摩托车产业的技术研究  

8.1摩托车自动驾驶技术  

8.1.1摩托车自动驾驶技术发展意义  

8.1.2摩托车自动驾驶技术发展现状  



8.1.3摩托车自动驾驶发展存在问题  

8.1.4摩托车自动驾驶系统发展愿景  

8.2现代摩托车的照明技术  

8.2.1现代摩托车用前照灯行驶必备装置  

8.2.2现代摩托车用前照灯技术要求标准  

8.2.3国内外的摩托车用前照灯技术动态  

8.2.4现代摩托车用前照灯技术发展趋势  

8.3摩托车后视镜技术分析  

8.3.1摩托车后视镜主要作用  

8.3.2后视镜的基本设计要求  

8.3.3驾驶员的视野可视原理  

8.3.4摩托车后视镜安装要求  

8.4摩托车防盗装置分析  

8.4.1传统机械式防盗系统  

8.4.2智能锁/电子防盗装置  

8.4.3卫星技术定位防盗装置  

8.4.4摩托防盗装置标准分析  

8.5摩托车技术发展趋势  

8.5.1行业专利申请趋势  

8.5.2摩托车研发平台化  

8.5.3摩托车技术低碳化  

8.5.4电动摩托车智能化  

8.5.5提高内燃机可靠性  

8.5.6相关安全技术提高  

   

第九章2020-2024年中国摩托车行业竞争分析  

9.12020-2024年中国摩托车企业竞争格局  

9.1.12024年摩托车企业销量排名  

9.1.22024年摩托车企业销量排名  

9.1.3中国摩托车市场集中度分析  

9.1.4摩托车市场相关企业注册量  

9.2中国摩托车行业品牌竞争现状  



9.2.1中国摩托车品牌竞争特点  

9.2.2摩托车本土品牌竞争态势  

9.2.3摩托车合资品牌竞争格局  

9.2.4摩托车国际品牌布局状况  

9.2.5摩托车配套企业竞争现状  

9.3中国摩托车行业竞争战略分析  

9.3.1低成本战略  

9.3.2差异化战略  

9.3.3集中与专业化战略  

9.4中国摩托车行业竞争趋势分析  

9.4.1国产品牌份额逐步提升  

9.4.2产品差异化更加明显  

9.4.3海外市场争夺更加激烈  

   

第十章中国摩托车行业营销分析  

10.1摩托车经销商的发展之路分析  

10.1.1煎熬期  

10.1.2存活期  

10.1.3成功期  

10.1.4快速发展期  

10.1.5成熟期  

10.2摩托车最终用户的服务营销分析  

10.2.1售前服务  

10.2.2售中服务  

10.2.3售后服务  

10.2.4服务营销的优势  

10.3摩托车品牌商物流发展特点  

10.3.1物流时效要求高  

10.3.2搬运操作要求高  

10.3.3物流流程可追溯  

10.3.4全链条效益平衡  

10.4摩托车营销数字化转型分析  



10.4.1营销数字化转型是趋势  

10.4.2营销数字化转型切入点  

10.4.3数字化营销的必要条件  

10.4.4车企数字化营销的困境  

10.4.5营销数字化的目标路径  

10.5摩托车企业海外营销的手段  

10.5.1促进企业合作  

10.5.2增强企业品牌  

10.5.3提高企业技术  

   

第十一章2020-2024年国内摩托车行业重点企业财务状况  

11.1重庆宗申动力机械股份有限公司  

11.1.1企业发展概况  

11.1.2经营效益分析  

11.1.3业务经营分析  

11.1.4财务状况分析  

11.1.5核心竞争力分析  

11.1.6公司发展战略  

11.2隆鑫通用动力股份有限公司  

11.2.1企业发展概况  

11.2.2经营效益分析  

11.2.3业务经营分析  

11.2.4财务状况分析  

11.2.5核心竞争力分析  

11.2.6公司发展战略  

11.2.7未来前景展望  

11.3力帆科技（集团）股份有限公司  

11.3.1企业发展概况  

11.3.2经营效益分析  

11.3.3业务经营分析  

11.3.4财务状况分析  

11.3.5核心竞争力分析  



11.3.6公司发展战略  

11.3.7未来前景展望  

11.4江苏新日电动车股份有限公司  

11.4.1企业发展概况  

11.4.2经营效益分析  

11.4.3业务经营分析  

11.4.4财务状况分析  

11.4.5核心竞争力分析  

11.4.6公司发展战略  

11.4.7未来前景展望  

11.5浙江钱江摩托股份有限公司  

11.5.1企业发展概况  

11.5.2经营效益分析  

11.5.3业务经营分析  

11.5.4财务状况分析  

11.5.5核心竞争力分析  

11.5.6公司发展战略  

11.6浙江春风动力股份有限公司  

11.6.1企业发展概况  

11.6.2经营效益分析  

11.6.3业务经营分析  

11.6.4财务状况分析  

11.6.5核心竞争力分析  

11.6.6公司发展战略  

11.6.7未来前景展望  

11.7雅迪集团控股有限公司  

11.7.1企业发展概况  

11.7.2公司产品布局  

11.7.32024年企业经营状况分析  

11.7.42024年企业经营状况分析  

11.7.52024年企业经营状况分析  

11.8其他  



11.8.1五羊-本田摩托（广州）有限公司  

11.8.2重庆银翔实业集团有限公司  

11.8.3江门市大长江集团有限公司  

11.8.4洛阳北方企业集团有限公司  

11.8.5新大洲本田摩托有限公司  

11.8.6浙江绿源电动车有限公司  

11.8.7广州大运摩托车有限公司  

   

第十二章对摩托车行业发展趋势及前景预测分析  

12.1中国摩托车行业发展前景展望  

12.1.1中国摩托车行业发展前景  

12.1.2中国摩托车行业发展机会  

12.1.3中国摩托车行业发展方向  

12.1.4中国摩托车市场投资前景  

12.1.5电动摩托车发展机遇分析  

12.1.6摩托车市场未来发展预测  

12.2中国摩托车产业发展趋势分析  

12.2.1中国摩托车行业发展趋势  

12.2.2中国摩托车消费趋势分析  

12.2.3中大排量摩托车发展趋势  

12.2.4中国摩托车企业竞争趋势  

12.3对2025-2031年中国摩托车行业预测分析  

12.3.12025-2031年中国摩托车行业影响因素分析  

12.3.22025-2031年中国摩托车产量预测  

12.3.32025-2031年中国摩托车销量预测  

12.3.42025-2031年中国摩托车整车制造业销售收入预测  

   

第十三章中国摩托车产业政策环境分析  

13.1中国摩托车行业相关政策  

13.1.1摩托车政策演变历程  

13.1.2摩托车行业监管政策  

13.1.3摩托车安全技术规范  



13.1.4摩托车产业政策现状  

13.1.5摩托车零部件政策  

13.1.6摩托车绿色发展政策  

13.2相关政策对摩托车市场的影响分析  

13.2.1新国标对两轮电动车的影响  

13.2.2&ldquo;一盔一带&rdquo;政策对行业的影响  

13.2.3碳中和政策对行业发展的影响  

13.3中国禁摩、限摩政策推行进展分析  

13.3.1推出禁摩限摩政策的原因  

13.3.2部分城市禁摩、限摩政策  

13.3.3禁（限）摩令下牌照价格  

13.3.4各地限摩政策变动趋势  

13.3.5禁摩令、限摩令有望放开  

   

图表目录  

图表1两轮车的种类  

图表2电动两轮车分类和定义  

图表3国内电动两轮车需求占比  

图表4摩托车的构造  

图表5摩旅者分类  

图表6摩托车按结构分类  

图表7两轮摩托车的分类  

图表8欧美各国家或地区电动自行车或电动摩托车相关补贴政策  

图表9东南亚国家推动电动摩托车产业发展政策  

图表102020-2024年全球摩托车市场销售收入  

图表112020-2024年全球摩托车销量  

图表122024年全球摩托车区域竞争格局  

图表132020-2024年全球摩托车平均价格  

图表142025-2031年全球摩托车市场销量和销售收入预测  

图表152024年意大利各排量摩托车注册量占比情况  

图表162024年日本各排量摩托车注册量占比情况  

图表1720242024年日本摩托车市场销售收入  



图表182020-2024年日本摩托车产销量  

图表192020-2024财年印度国内机动车市场份额  

图表202020-2024年印度摩托车产量变化趋势  

图表212020-2024年印度国内销售趋势  

图表222020-2024年印度出口趋势  

图表232024年印度尼西亚摩托车月度销售情况  

图表242024年印度尼西亚摩托车月度出口情况  

图表252024年印度尼西亚摩托车细分车型销量占比  

图表262024年印度尼西亚摩托车细分车型出口占比  

图表272024年越南地区摩托车产销情况  

图表282020-2024年菲律宾摩托车销售量  

图表292020-2024年巴西摩托车销量逐渐复苏  

图表302020-2024年美国600CC+摩托车销量（万辆）及占比

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202503/481402.html

http://www.cction.com/report/202503/481402.html

