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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国智能坐便器行业发展态势与发展前景报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 智能坐便器产业概述 22  

第一节 智能坐便器 22  一、智能坐便器的特性 22  二、智能坐便器的功能 22  第二节 智能坐便

器特点及优势分析 23  一、智能座便器的特点 23  二、智能座便器的优势 23  第三节 智能马桶

盖生产工艺及应用 24  一、生产工艺 24  二、物料清单 25     第二章 中国智能坐便器市场运营环

境分析 26  第一节 国内宏观经济环境分析 26  第二节 中国智能坐便器行业政策环境分析 28  一

、产业发展政策环境 28  二、《卫生洁具 智能坐便器》国家标准 29  第三节 中国智能坐便器社

会环境分析 29  一、人口环境分析 29  二、收入环境分析 30  三、中国城镇化率 31     第三章 国

内外卫生洁具业整体运行透析 32  第一节 世界洁具行业市场透析 32  一、洁具市场亮点聚焦 32

 二、世界卫生洁具品牌市场动态分析 34  第二节 中国卫生洁具行业现状综述 36  一、中国卫生

洁具行业发展历程 36  二、卫生洁具行业发展特点 37  三、卫生洁具市场零售规模 39  四、台

州是国内智能马桶盖领先产业集群区域 40  第三节 中国座便器行业发展分析 40  一、 座便器行

业发展现状分析 40  二、 座便器行业发展特点分析 41  三、 座便器市场价格情况分析 41     第

四章 日本智能坐便器市场透析 42  第一节 日本智能座便器行业分析 42  一、 日本智能座便器

品牌分析 42  二、 日本智能座便器的普及率 42  三、 日本智能座便器技术特征 43  四、 日本智

能座便器销量分析 43  第二节 日本智能座便器主要品牌介绍 44  一、 东芝温水电子座便器 44  

二、 TOTO除菌速干座便器 45  三、 INAX温水电子座便器 46  四、 松下温水电子座便器 47  五

、 三荣水栓电子座便器 48     第五章 中国智能坐便器运行态势分析 50  第一节 中国智能卫浴行

业发展分析 50  一、智能化家居行业调研 50  二、卫浴行业智能化突围分析 50  三、卫浴洁具

智能化走向分析 51  第二节 中国智能坐便器行业发展概述 52  一、智能坐便器行业价格现状 52

 二、智能坐便器行业产量增长分析 54  第三节 中国智能坐便器产品市场规模变化情况 54  一、

市场规模及增长分析 54  二、市场规模变化预测 55  第四节 近年来中国智能坐便器产品消费需

求变化趋势 55  一、市场供给情况分析 55  二、行业供给趋势分析 56  三、国内市场需求情况

分析 56  四、市场需求发展情况分析 57  第五节 中国智能坐便器行业发展所面临的主要问题 57

    第六章 中国卫生陶瓷制品制造行业数据监测分析 58  第一节 中国卫生陶瓷制品制造行业规

模分析 58  一、企业数量增长分析 58  二、行业收入增长分析 59  三、资产规模增长分析 59  第

二节 中国卫生陶瓷制品制造行业结构分析 60  一、企业数量结构分析 60  二、销售收入结构分

析 60  第三节 中国卫生陶瓷制品制造行业产值分析 61  一、产成品增长分析 61  二、工业销售



产值分析 61  三、出口交货值分析 62  第四节 中国卫生陶瓷制品制造行业成本费用分析 62  一

、销售成本统计 62  二、成本费用结构 63  第五节 中国卫生陶瓷制品制造行业盈利能力分析 63

 一、主要盈利指标分析 63  二、主要盈利能力指标分析 64     第七章 中国智能坐便器市场运行

动态分析 65  第一节 中国智能坐便器市场动态分析 65  一、国家智能马桶质量检验中心9月投

用 65  二、《卫生洁具智能坐便器》国标宣贯会在潮州举行 65  三、科堡发布阿尔卑斯和哥伦

比亚智能马桶盖两个新品系列 66  四、奥帝智能马桶摆脱不用手触马桶 67  第二节 中国智能坐

便器市场现状分析 67  一、智能坐便器行业进入退出壁垒分析 67  二、智能坐便器下游市场分

析 67  三、智能坐便器市场普及情况分析 68  第三节 中国智能坐便器市场调研 69  一、智能卫

浴市场调研 69  二、智能坐便器市场调研 70     第八章 中国部分智能坐便器品牌市场运营状况

分析 73  第一节 惠达智能坐便器 73  一、性能评价 73  二、品牌口碑 74  第二节 箭牌智能坐便器

74  一、性能评价 74  二、品牌口碑 77  第三节 法恩莎智能坐便器 77  一、性能评价 77  二、品

牌口碑 78  第四节 科勒智能坐便器 78  一、性能评价 78  二、品牌口碑 81     第九章 中国智能坐

便器产品测评分析 82  第一节 益高智能坐便器产品测评分析 82  一、益高智能坐便器性能评测

82  二、测评总结 82  第二节 中国箭牌智能坐便器产品测评分析 83  一、箭牌智能坐便器性能

评测 83  二、测评总结 84  第三节 中国安华智能坐便器产品测评分析 84  一、安华智能坐便器

性能评测 84  二、测评总结 86  第四节 中国欧凤智能坐便器产品测评分析 86  一、欧凤智能坐

便器性能评测 86  二、测评总结 87     第十章 中国智能坐便器行业消费市场调研 88  第三节 智

能座便器消费者接受度调查 88  一、 消费者使用座便器类型分析 88  二、 消费者了解智能座便

器功能 88  三、 消费者对智能座便器接受度 89  第四节 智能座便器消费者偏好调查 89  一、 消

费者购买智能座便器的渠道 89  二、 消费者购买智能座便器的价格 90  三、 消费者智能座便器

品牌认知度 91  四、 消费者智能座便器品牌满意度 92  五、 消费者购买智能座便器考虑因素

92     第十一章 中国智能坐便器行业市场竞争格局分析 94  第一节 中国智能坐便器行业竞争总

况 94  一、技术竞争分析 94  二、产品价格竞争分析 94  三、品牌竞争分析 94  第二节 中国智能

坐便器集中度分析 95  一、市场集中度分析 95  二、区域集中度分析 96  第三节 中国重点智能

坐便器市场竞争格局分析 96  一、我国智能坐便器市场竞争分析 96  二、智能坐便器行业竞争

趋势发展分析 96  三、 智能座便器品牌竞争格局 97  四、 智能座便器日韩品牌分析 97  五、 智

能座便器欧美品牌分析 97  六、 智能座便器国内品牌分析 97     第十二章 智能坐便器国外品牌

竞争力与企业经营分析 99  第五节 东陶（中国）有限公司（东陶） 99  一、 企业发展基本情况

99  二、 智能座便器产品 99  三、 智能座便器的价格 100  四、 企业经营情况分析 100  五、 企

业销售网络分布 100  六、 企业发展战略分析 101  第六节 科勒（中国）投资有限公司（科勒）

101  一、 企业发展基本情况 101  二、 智能座便器产品 101  三、 智能座便器的价格 102  四、 

企业经营情况分析 103  五、 企业销售网络分布 103  六、 企业发展战略分析 103  第七节 松下



电化住宅设备机器（杭州）有限公司（松下） 104  一、 企业发展基本情况 104  二、 智能座便

器产品 104  三、 智能座便器的价格 104  四、 企业经营情况分析 105  五、 企业销售网络分布

105  六、 企业发展战略分析 105  第八节 美标（中国）有限公司（美标） 105  一、 企业发展基

本情况 105  二、 智能座便器产品 106  三、 智能座便器的价格 106  四、 企业经营情况分析 107 

五、 企业销售网络分布 107  六、 企业发展战略分析 107  第九节 伊奈（中国）投资有限公司
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业发展战略分析 111     第十三章 智能坐便器国内品牌竞争力与企业经营分析 112  第一节 佛山
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