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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国汽车流通行业分析与投资方向研究报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章　汽车流通相关概述  1.1　

汽车流通相关介绍  1.1.1　流通的定义  1.1.2　流通企业的定义  1.1.3　中国汽车流通协会  1.2　

汽车租赁简介  1.2.1　汽车租赁的定义  1.2.2　汽车租赁的六个优势  1.2.3　汽车租赁的特色服

务  1.3　汽车美容介绍  1.3.1　汽车美容的概念  1.3.2　汽车美容的发展  1.3.3　汽车美容及服务

的内容  1.4　汽车俱乐部介绍  1.4.1　汽车俱乐部的定义  1.4.2　汽车俱乐部的类型  1.4.3　汽车

俱乐部的作用  1.4.4　汽车俱乐部的发展     第二章　国际汽车流通业的发展  2.1　汽车流通概

述  2.1.1　欧洲汽车流通体制分析  2.1.2　国外汽车流通的政策特点  2.2　美国  2.2.1　美国汽车

营销模式的特点解析  2.2.2　美国汽车市场销售状况  2.2.3　美国汽车行业销量分析  2.2.4　美

国汽车市场发展现状  2.3　日本  2.3.1　日本汽车行业产销概况  2.3.2　日本汽车市场销量分析 

2.3.3　日本汽车市场发展现状  2.4　德国  2.4.1　德国汽车的销售环境分析  2.4.2　德国汽车市

场销量情况  2.4.3　德国汽车市场分析  2.4.4　德国汽车发展现状  2.5　韩国  2.5.1　韩国汽车行

业生产流通状况  2.5.2　韩国汽车行业生产流通状况  2.5.3　韩国汽车生产发展现状  2.6　俄罗

斯  2.6.1　俄罗斯汽车分销中心网络迅速膨胀  2.6.2　俄罗斯汽车产业发展概况  2.6.3　俄罗斯

汽车行业销售分析  2.6.4　俄罗斯汽车市场发展现状  2.7　其他国家  2.7.1　法国  2.7.2　意大利 

2.7.3　英国  2.7.4　巴西     第三章　中国汽车流通行业分析  3.1　中国汽车流通行业综合分析 

3.1.1　我国促进汽车流通业发展具有重要意义  3.1.2　限购后时代汽车流通成保障行业可持续

发展的关键  3.1.3　中国汽车流通行业现状综述  3.1.4　我国汽车流通业的发展特征分析  3.1.5

　我国汽车流通体制向品牌营销转变  3.2　汽车流通的竞争分析  3.2.1　我国汽车流通领域的

竞争环境分析  3.2.2　外资加剧我国汽车流通业竞争  3.2.3　我国汽车流通业竞争升级  3.2.4　

中国汽车流通行业百强盈利水平分析  3.3　汽车流通的渠道分析  3.3.1　我国汽车流通渠道模

式的变迁  3.3.2　我国轿车流通渠道分析  3.3.3　我国畅通汽车流通渠道的措施  3.4　我国汽车

进出口市场分析  3.4.1　我国汽车整车进出口状况  3.4.2　全国汽车进出口状况分析  3.4.3　我

国汽车进出口分析  3.4.4　我国进口车流通领域的问题及相应对策  3.5　中国汽车流通中存在

的问题及对策分析  3.5.1　我国汽车流通行业中存在的主要问题  3.5.2　我国汽车流通市场的八

大瓶颈  3.5.3　阻碍我国汽车流通业发展的因素分析  3.5.4　促进我国汽车流通业发展的措施     

第四章　汽车销售市场分析  4.1　我国汽车销售市场状况  4.1.1　我国汽车销售状况  4.1.2　全

国汽车销量创新高  4.1.3　中国汽车市场发展现状  4.2　各品牌汽车销售状况  4.2.1　丰田  4.2.2



　大众  4.2.3　通用  4.2.4　福特  4.2.5　本田  4.2.6　日产  4.2.7　奥迪  4.2.8　宝马  4.2.9　奔驰 

4.2.10　保时捷  4.3　汽车销售模式分析  4.3.1　我国汽车企业变革汽车销售模式  4.3.2　汽车销

售4S店集群新模式介绍  4.3.3　二、三线城市青睐&ldquo;超市式巡展&rdquo;模式  4.3.4　汽车

销售4S店存在的问题分析  4.4　汽车销售中存在的问题及对策  4.4.1　我国汽车销售价格战原

因及对策解析  4.4.2　提高我国汽车销售的策略  4.4.3　提高汽车销售服务水平的措施     第五章

　二手车交易市场分析  5.1　二手车交易市场简介  5.1.1　二手车交易市场的内涵  5.1.2　二手

车交易市场的功能  5.1.3　二手车交易市场的形式  5.2　中国二手车交易市场状况  5.2.1　我国

二手车市场发展的特点  5.2.2　我国二手车市场经营模式分析  5.2.3　我国二手车交易市场发展

的趋势  5.2.4　小型二手车流通企业的发展方向  5.3　二手车交易市场分析  5.3.1　中国二手车

市场交易状况  5.3.2　我国二手车市场交易状况  5.3.3　中国二手车市场交易状况  5.4　二手车

交易政策分析  5.4.1　解读二手车交易规范管理办法  5.4.2　《二手车流通管理办法》的特点分

析  5.4.3　限入政策对我国二手车市场流通的影响  5.4.4　二手车税收政策将解决三大问题 

5.4.5　我国二手车交易市场法律保障体系亟待完善  5.5　二手车交易市场存在的问题  5.5.1　

制约我国二手车市场发展的瓶颈  5.5.2　我国二手车市场存在的主要问题  5.5.3　我国二手车市

场存在问题原因分析  5.6　二手车交易市场发展的对策  5.6.1　促进我国二手车市场发展的建

议  5.6.2　加快我国二手车交易市场健康发展的策略  5.6.3　促进品牌二手车市场发展的措施     

第六章　汽车租赁业分析  6.1　汽车租赁业发展环境分析  6.1.1　发展汽车租赁业具有重要的

现实意义  6.1.2　以租代购成为极具竞争力的汽车营销模式  6.1.3　我国各地积极出台新政规范

汽车租赁市场发展  6.2　汽车租赁业的发展  6.2.1　国外汽车租赁行业取得的成就  6.2.2　我国

汽车租赁业现状综述  6.2.3　我国汽车租赁的业务模式  6.2.4　我国汽车租赁市场的竞争格局 

6.2.5　我国汽车经销商进军租赁业务  6.2.6　轻资本模式在我国汽车租赁业日渐受青睐  6.3　

汽车租赁市场的风险分析  6.3.1　汽车租赁风险的形成原因分析  6.3.2　汽车租赁风险的种类 

6.3.3　汽车租赁风险的防范措施  6.4　电子商务与汽车租赁业的发展  6.4.1　我国汽车租赁业

发展电子商务的必要性  6.4.2　电子商务在汽车租赁业中的应用  6.4.3　汽车租赁企业的电子商

务系统解决方案  6.4.4　国内首个汽车租赁电子商务平台开通  6.5　我国汽车租赁业立法现状

及对策  6.5.1　我国汽车租赁行业立法现状  6.5.2　我国汽车租赁行业政府管理方面的问题分析

 6.5.3　促进我国汽车租赁业立法的建议  6.6　汽车租赁发展中的问题  6.6.1　制约中国汽车租

赁市场发展的瓶颈  6.6.2　阻碍我国汽车租赁行业发展的因素  6.6.3　我国汽车租赁业的四大症

状  6.6.4　信息不对称阻碍我国汽车租赁业发展  6.7　汽车租赁业的发展对策  6.7.1　我国汽车

租赁行业发展战略探析  6.7.2　我国加强汽车租赁行业管理的措施  6.7.3　我国汽车租赁企业发

展的策略  6.7.4　汽车租赁业规模化发展需要强大技术体系支撑  6.8　中国汽车租赁业发展预

测分析  6.8.1　我国汽车租赁业的发展目标  6.8.2　我国汽车租赁市场预测分析     第七章　汽车



装饰美容行业的发展  7.1　汽车装饰美容的发展总析  7.1.1　国内汽车装饰市场发展概述  7.1.2

　外商对中国汽车美容业的影响  7.1.3　我国汽车装饰市场规范逐渐加强  7.1.4　汽车装饰精品

成4S店专营业务  7.1.5　汽车装饰成各基地重点发展产业  7.2　汽车装饰美容消费市场剖析 

7.2.1　保健理念带动汽车装饰品步入绿色时代  7.2.2　汽车装饰用品掀起网购热潮  7.2.3　女性

车主成汽车装饰消费主力军  7.3　汽车改装市场概述  7.3.1　我国汽车改装市场发展状况  7.3.2

　我国改装车市场的发展特点  7.3.3　国外汽车改装商抢占中国高端市场  7.3.4　阻碍改装市场

发展的因素分析  7.3.5　我国汽车改装市场潜力大  7.4　汽车装饰美容发展的问题及对策  7.4.1

　我国汽车美容行业存在的问题  7.4.2　三大问题困扰汽车装饰美容市场  7.4.3　我国汽车装饰

美容业存在的问题分析  7.4.4　我国汽车美容业人力资源管理问题及策略  7.4.5　发展我国汽车

美容业的建议  7.4.6　我国汽车美容行业的监管措施  7.5　中国汽车装饰美容市场发展展望 

7.5.1　我国汽车装饰业前景看好  7.5.2　我国汽车美容业利润空间广阔     第八章　汽车零配件

市场分析  8.1　中国汽车零配件的发展  8.1.1　&ldquo;十二五&rdquo;中国汽车零部件工业取得

巨大成就  8.1.2　&ldquo;十二五&rdquo;汽车零部件产业发展的显著特点  8.1.3　中国汽车零部

件业最大海外并购完成  8.1.4　起我国鼓励外资进入汽车零部件领域  8.1.5　中国汽车零部件发

展分析  8.1.6　中国汽车零部件体系发展的总体综述  8.2　中国汽车零配件的流通分析  8.2.1　

汽车零部件的流通渠道  8.2.2　汽车零部件业尝试&ldquo;药店式&rdquo;经营  8.2.3　国内汽车

配件市场的流通模式分析  8.2.4　国内汽配流通领域与国外的差异分析  8.2.5　我国汽车零配件

流通业存在掣肘  8.3　中国汽车零配件进出口分析  8.3.1　中国汽车零部件进出口贸易分析 

8.3.2　汽车零部件进出口分析  8.3.3　中国汽车零部件进出口贸易分析  8.4　我国汽车配件发

展存在的问题  8.4.1　中国汽车零部件工业发展的制约因素  8.4.2　中国汽车零配件行业面临的

主要问题  8.4.3　中国汽车零部件企业的内忧外患  8.4.4　中国汽车零配件行业存在的误区 

8.4.5　汽车零部件企业自主创新中存在的不足  8.5　我国汽车零配件的发展对策分析  8.5.1　

中国汽车零部件业的发展战略  8.5.2　汽车零部件行业成功的关键因素  8.5.3　中国汽车零部件

企业发展对策  8.5.4　提高汽车零部件企业自主创新能力的建议  8.6　中国汽车零部件行业的

前景及趋势  8.6.1　&ldquo;十三五&rdquo;汽车零部件行业迎来发展契机  8.6.2　&ldquo;十三

五&rdquo;汽车零部件产业将集团化发展  8.6.3　国内汽车零部件市场或将迎来新一轮洗牌     

第九章　其他汽车流通环节分析  9.1　汽车俱乐部  9.1.1　汽车俱乐部的起源与发展  9.1.2　我

国汽车俱乐部发展的社会环境  9.1.3　我国各地汽车俱乐部的发展状况  9.1.4　我国汽车俱乐部
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