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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国市值管理服务行业发展趋势与行业竞争对手分析报告》

报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度

访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建

立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势

和规律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第--1章：市值管理

服务综述9  1.1 市值管理相关概述9  1.1.1 市值管理的定义9  1.1.2 市值管理的误区9  1.1.3 市值管

理的服务对象10  1.1.4 市值管理对上市公司的影响10  1.2 市值管理服务发展背景11  1.2.1 股权分

置改革背景11  1.2.2 经济证券化发展背景12  1.2.3 中国资本市场化背景13  1.3 上市公司市值影响

因素分析14  1.3.1 宏观因素影响分析14  1.3.2 上市公司盈利能力15  1.3.3 机构投资者持股影响16 

1.4 市值管理服务投资特性分析16  1.4.1 市值管理服务准入门槛16  1.4.2 市值管理服务竞争程

度16  1.4.3 市值管理服务客户黏度17  1.4.4 市值管理服务投资成本17  1.4.5 市值管理服务盈利水

平17     第2章：市值管理服务市场环境分析18  2.1 市值管理服务政策环境分析18  2.1.1 国内重要

产业政策分析18  2.1.2 国务院出台的相关政策20  2.1.3 证监会出台的相关政策20  2.1.4 流动性与

相关货币政策21  2.2 市值管理服务宏观环境分析22  2.2.1 市值管理与宏观经济的关系22  2.2.2 上

市行业抗周期性特征分析23  2.3 市值管理服务市场环境23  2.3.1 全流通形势对行业的影响23 

2.3.2 大小非减持规模分析24  2.4 上市公司市值表现状况分析25  2.4.1 不同板块A股市场市值分

析25  （1）A股主板市场市值分析25  （2）A股创业板市场市值分析30  2.4.2 不同类型上市公司

市值分析31  （1）按上市公司所属地划分32  （2）按上市公司行业版块划分37  2.4.3 周期性行

业上市公司市值分析40  2.4.4 上市公司市值增长趋势分析40     第3章：市值管理服务市场需求

与经营现状分析43  3.1 市值管理服务市场需求分析43  3.1.1 上市公司数量规模分析43  3.1.2 上市

公司行业分布分析43  3.1.3 上市公司增发及减持需求分析44  3.1.4 上市公司对市值管理的需求

动机46  3.1.5 上市公司对市值管理服务的有效需求测算46  3.2 市值管理服务市场供给分析47 

3.2.1 市值管理服务市场服务机构47  3.2.2 市值管理服务机构差异性分析47  3.3 市值管理服务经

营效益分析47  3.3.1 市值管理服务市场规模47  3.3.2 市值管理服务收费标准48  3.3.3 市值管理服

务收益分析48  3.4 上市公司市值管理模式分析49  3.4.1 价值创造型管理模式49  3.4.2 价值实现型

管理模式50  3.4.3 价值经营型管理模式53  3.4.4 综合型管理模式分析56  3.5 市值管理机构融合模

式分析58  3.5.1 上市企业自身操作要点58  3.5.2 与公司的合作模式58  3.5.3 与商业银行的合作模

式59  3.5.4 与证券公司的合作模式59  3.5.5 与基金公司的合作模式60  3.6 市值管理工具应用现状

分析61  3.6.1 牛市中市值管理工具分析61  （1）上市公司增发配股分析61  （2）上市公司减持

股份分析61  （3）上市公司分拆公司分析62  （4）上市公司资产剥离分析62  3.6.2 熊市中市值

管理工具分析62  （1）上市公司股份回购增持63  （2）上市公司股权激励分析65  （3）上市公



司收购兼并分析68  3.6.3 上市公司资本品牌管理分析70  3.6.4 媒介关系管理现状分析71     第4章
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理业务优劣势分析74  4.1.2 证券公司市值管理服务模式分析74  4.1.3 券商市值管理业务客户开

发方式75  4.1.4 证券公司市值管理业务发展前景75  4.2 财经机构市值管理业务分析75  4.2.1 财经
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开发方式76  4.2.4 财经市值管理业务发展前景76  4.3 咨询管理公司市值管理业务分析77  4.3.1 咨
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询管理公司市值管理业务客户开发方式78  4.3.4 咨询管理公司市值管理业务发展前景78  4.4 其
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所市值管理业务拓展分析79  4.4.3 信托公司市值管理业务拓展分析79  4.4.4 私募机构市值管理

业务拓展分析79  4.4.5 基金公司市值管理业务拓展分析80  4.4.6 商业银行市值管理业务拓展分
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公司市值管理评价体系简况81  5.1.2 佳市值管理上市公司总体情况82  5.1.3 佳市值管理上市公

司指标对比87  （1）市值管理综合绩效对比87  （2）价值创造绩效对比分析87  1）基础价值指

标对比分析88  2）成长价值指标对比分析89  5.1.4 佳市值管理上市公司特征分析89  （1）百佳

公司股本规模分析89  （2）百佳公司行业分布分析90  （3）百佳公司区域分布分析91  （4）百

佳公司所有制分布分析92  5.2 中信证券市值管理案例分析92  5.2.1 中信证券当时所处环境分

析92  5.2.2 中信证券市值管理策略应用93  5.2.3 中信证券市值管理过程分析93  5.2.4 中信证券市

值管理效果分析94  5.2.5 中信证券市值管理经验借鉴94  5.3 重工市值管理案例分析95  5.3.1 重工
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时所处环境分析96  5.4.2 广州市值管理策略应用97  5.4.3 广州市值管理过程分析97  5.4.4 广州市

值管理效果分析97  5.4.5 广州市值管理经验借鉴98  5.5 包钢稀土市值管理案例分析98  5.5.1 包钢
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