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广东环球制药有限公司 504  五、广东罗浮山国药股份有限公司 504  六、吉林敖东集团大连药

业股份有限公司   505  第二节 三七主要需求企业分析 506  一、云南白药集团文山七花有限责

任公司   506  二、广东众生药业股份有限公司    507  三、广西梧州中恒集团股份有限公司   508  

四、黑龙江省珍宝岛制药有限公司 509  五、上海通用药业股份有限公司    509  六、云南金泰

得三七产业股份有限公司 510  七、山东金藏煌药业集团股份有限公司 511  八、楚雄老拨云堂

药业有限公司    512  九、柳河方大制药有限公司 513  第三节 半夏主要需求企业分析 513  一、



宁波四明制药有限公司 513  二、四川省安岳县地道药材科技开发有限公司 514  三、四川江油

中坝附子科技发展有限公司   514  四、四川射洪中药饮片有限责任公司   515  五、桂林中族中

药股份有限公司    516  六、河南省宛西制药股份有限公司 517  七、河南羚锐制药股份有限公

司    518  八、成都地奥集团天府药业股份有限公司   519  九、太极集团重庆桐君阁药厂有限公

司 520  十、哈药集团中药二厂 520  第四节 人参主要需求企业分析 522  一、吉林紫鑫药业股份

有限公司    522  二、通化东宝药业股份有限公司    524  三、康美药业股份有限公司 525  四、抚

松县宏久参业有限公司 526  五、新乡佐今明制药股份有限公司 527  六、抚松县大自然生物工

程有限公司   528  七、吉林敖东集团力源制药股份有限公司   528  八、郑州羚锐制药股份有限

公司    529  九、江西省天施康中药股份有限公司   530  十、敦化市金瑞农产品加工有限责任公

司   531  第五节 金银花主要需求企业分析   532  一、桂阳济草堂药材种业有限公司 532  二、山

东金宇桐生物有限公司 533  三、四川省什邡市华康药物原料厂 533  四、四川广汉天府实业有

限公司    534  五、成都帝芝生物科技有限公司    535  六、成都超人植化开发有限公司    536  七

、西安江兴生物科技有限公司    536  八、凯博植物工程有限公司 537  九、美国华盛生物工程

集团公司    537  十、贵州拜特制药有限公司 538  第六节 板蓝根主要需求企业分析   539  一、广

州白云山和记黄埔中药有限公司 539  二、广州市香雪制药股份有限公司 542  三、江西天佑药

业有限公司 543  四、河北世济唐威药业有限公司    543  五、云南金柯制药有限公司（寻甸）  

544  六、云南白药集团股份有限公司    544  七、江西天施康中药股份有限公司 545  八、地奥集

团成都药业股份有限公司   546  九、广东罗浮山国药股份有限公司 547  十、潮州市济康中药饮

片有限公司 547  第七节 当归主要需求企业分析 548  一、江西桔都药业有限公司 548  二、曹县

伊尹中药饮片加工有限公司   549  三、江西荣裕药业集团有限公司    549  四、天津新内田制药

有限公司 550  五、永州市圣茗天然植物制品有限公司 550  六、江西百神药业股份有限公司   

551  七、天津天士力（辽宁）制药有限责任公司 552  八、成都地奥集团天府药业股份有限公

司   552  九、邯郸摩罗丹药业股份有限公司 553  十、广西梧州制药（集团）股份有限公司   553

 第八节 橘梗主要需求企业分析 555  一、成都地奥集团天府药业股份有限公司   555  二、河南

省宛西制药股份有限公司 555  三、河南羚锐制药股份有限公司    556  四、广东太安堂药业股

份有限公司 557  五、内蒙古蒙药股份有限公司 558  六、太和县鹏宇中药材有限公司    560  七

、贵州百灵企业集团制药股份有限公司   561  八、新乡佐今明制药股份有限公司 562  九、淄博

格林保健食品有限公司    562  十、吉林敖东药业股份有限公司    562  第九节 葛根主要需求企业

分析 564  一、南京星银药业有限公司 564  二、广东太安堂药业股份有限公司 564  三、吉林万

通药业集团梅河药业股份有限公司 566  四、河南禹州市药王制药有限公司 566  五、吉林省辉

南长龙生化药业股份有限公司 567  六、广州白云山和记黄埔中药有限公司 568  七、广西壮族

自治区花红药业股份有限公司 569  八、四川川大华西药业股份有限公司   570  九、商城县大别



山山货开发有限公司   571  十、郑州羚锐制药股份有限公司    571  第十节 黄芪主要需求企业分

析 572  一、天津赛诺制药有限公司 572  二、安国新隆中药材有限公司 573  三、山西浑源恒山

黄芪开发有限责任公司   573  四、浙江新光药业有限公司 574  五、湖南世益牧业科技有限公司

   575  六、四川欣杰药业有限公司 575  七、大理药业股份有限公司 576  八、天津新内田制药有

限公司 577  九、江苏南星药业有限责任公司    577  十、兰州佛慈制药股份有限公司    578  第十

一节 党参主要需求企业分析   579  一、山东东阿阿胶股份有限公司    579  二、九芝堂股份有限

公司   580  三、山东步长制药有限公司 581  四、中国北京同仁堂（集团）有限责任公司 582  五

、华润三九医药股份有限公司    584  六、湖北济安堂药业有限公司 587  七、丽珠医药集团股

份有限公司    587  八、株洲千金药业股份有限公司    588  九、天津天药药业股份有限公司    589

 第十二节 枸杞主要需求企业分析   590  一、宁夏金彤枸杞生物制品有限公司   590  二、宁夏香

山中宁枸杞制品有限公司   591  三、银川泰丰生物科技有限公司    591  四、宁夏沃福百瑞生物

食品工程有限公司   592  五、宁夏早康枸杞股份有限公司    593  六、宁夏杞乡生物食品工程有

限公司   594  七、宁夏万泉酒业饮品有限公司    594  八、宁夏宁泰枸杞制品有限公司    595  九

、新疆精杞神枸杞开发有限责任公司 596  十、新疆鸿锦枸杞实业有限公司    597     第十章 中国

中药材产品进出口市场分析 598  第一节 中药材进出口市场情况分析   598  一、中药材出口市

场情况分析 598  （一）中药材出口数量情况 598  （二）中药材出口市场金额 598  （三）中药

材出口流向分析 599  二、中药材进口市场情况分析 600  （一）中药材进口数量情况 600  （二

）中药材进口市场金额 600  （三）中药材进口来源分析 601  三、中药材进出口机会挑战分析  

 601  第二节 人参进出口市场情况分析   603  一、人参进口市场情况分析 603  二、人参出口市

场情况分析 603  第三节 白术进出口市场情况分析   604  一、白术进口市场情况分析 604  二、

白术出口市场情况分析 605  第四节 甘草进出口市场情况分析   605  一、甘草进口市场情况分

析 605  二、甘草出口市场情况分析 606  第五节 茯苓进出口市场情况分析   607  一、茯苓进口

市场情况分析 607  二、茯苓出口市场情况分析 607  第六节 枸杞进出口市场情况分析   608  一

、枸杞进口市场情况分析 608  二、枸杞出口市场情况分析 609  第七节 菊花进出口市场情况分

析   609  一、菊花进口市场情况分析 609  二、菊花出口市场情况分析 610  第四篇 产品交易篇  

611     第十一章 中国中药材交易市场运营分析 611  第一节 中药材流通市场发展分析 611  一、

中药材流通市场特点分析 611  二、中药材流通追溯体系建设 611  三、中药材市场流通模式分

析 613  （一）连锁经营模式   613  （二）网上交易模式   614  （三）期货交易模式   615  四、中

药材专业流通市场分析 616  五、中药材流通市场存在的问题    616  第二节 中药材交易市场运

营分析   617  一、中药材交易市场监管模式 617  二、中药材交易市场发展概况 617  （一）中药

材市场转型发展 617  （二）中药材市场重新洗牌 618  三、中药材交易会运营状况分析    618  

四、中药材交易市场数量分析 619  五、中药材市场交易规模分析 619  六、中药材交易市场区



域竞争 619  第三节 中药材市场价格情况分析   620  一、中药材市场价格情况分析 620  二、中

药材价格上涨成因分析 621  三、中药材指数发布情况分析 622  四、中药材市场价格影响因素

622  五、中药材价格指数现状与走势    623  第四节 中药材电商交易市场分析   624  一、中药材

电商平台发展分析 624  二、中药材电商交易市场现状 624  三、中药材网络市场价格分析 625  

四、中药材电商市场存在的问题    625  五、中药材电商市场前景分析 626  第五节 中药材批发

市场区域格局   627  一、华北中药材批发分析   627  二、华中中药材批发分析   630  三、华东中

药材批发分析   631  四、华南中药材批发分析   635  五、东北中药材批发分析   637  六、西部中

药材批发分析   638     第十二章 中国重点中药材交易市场运营分析 641  第一节 安徽亳州中药材

市场 641  一、市场基本发展概况 641  二、市场经营药材种类 642  三、市场经营情况分析 642  

四、市场发展优势分析 643  第二节 河南禹州中药材市场   646  一、市场基本发展概况 646  二

、市场经营药材种类 646  三、市场经营情况分析 649  四、市场发展优势分析 649  第三节 成都

荷花池药材市场   650  一、市场基本发展概况 650  二、市场经营药材种类 650  三、市场经营情

况分析 651  四、市场发展优势分析 651  第四节 江西樟树中药材市场   651  一、市场基本发展

概况 651  二、市场经营药材种类 654  三、市场经营情况分析 656  四、市场发展优势分析 656  

第五节 广东普宁市中药材市场 658  一、市场基本发展概况 658  二、市场经营药材种类 659  三

、市场经营情况分析 659  四、市场发展优势分析 659  第六节 河北安国中药材市场   660  一、

市场基本发展概况 660  二、市场经营药材种类 660  三、市场经营情况分析 660  四、市场发展

优势分析 661  第七节 广西玉林中药材市场   661  一、市场基本发展概况 661  二、市场经营药

材种类 663  三、市场经营情况分析 664  四、市场发展优势分析 665  第八节 广州清平中药材专

业市场   667  一、市场基本发展概况 667  二、市场经营药材种类 667  三、市场经营情况分析

668  四、市场发展优势分析 669  第九节 山东鄄城县舜王城药材市场 669  一、市场基本发展概

况 669  二、市场经营药材种类 670  三、市场经营情况分析 671  四、市场发展优势分析 671  第

十节 重庆解放路中药材专业市场 672  一、市场基本发展概况 672  二、市场经营药材种类 673  

三、市场经营情况分析 673  四、市场发展优势分析 673  第十一节 湖南邵东县廉桥中药材市场

675  一、市场基本发展概况 675  二、市场经营药材种类 675  三、市场经营情况分析 675  四、

市场发展优势分析 675  第十二节 湖南岳阳花板桥中药材市场 676  一、市场基本发展概况 676  

二、市场经营药材种类 676  三、市场经营情况分析 676  四、市场发展优势分析 676  第十三节 

昆明菊花园中药材市场   677  一、市场基本发展概况 677  二、市场经营药材种类 677  三、市场

经营情况分析 678  四、市场发展优势分析 678  第十四节 兰州市黄河中药材市场   679  一、市

场基本发展概况 679  二、市场经营药材种类 679  三、市场经营情况分析 680  四、市场发展优

势分析 680  第十五节 西安市万寿路中药材市场 681  一、市场基本发展概况 681  二、市场经营

药材种类 682  三、市场经营情况分析 683  四、市场发展优势分析 683  第十六节 哈尔滨市三棵



树中药材市场 684  一、市场基本发展概况 684  二、市场经营药材种类 685  三、市场经营情况

分析 685  四、市场发展优势分析 685  第十七节 湖北省蕲州中药材市场   685  一、市场基本发

展概况 685  二、市场经营药材种类 686  三、市场经营情况分析 687  四、市场发展优势分析 687

 第五篇 区域发展篇   689     第十三章 中国中药材重点区域市场运营分析 689  第一节 甘肃省   

689  一、甘肃中药行业政策体系分析    689  二、甘肃省中药材资源分布情况    690  三、甘肃省

中药材生产情况分析    691  四、甘肃省中药材市场运营分析    692  五、甘肃省中药材应用市场

分析    693  （一）中药饮片行业运营分析 693  （二）中成药行业运营分析 693  六、甘肃省中

药材市场需求前景    694  第二节 吉林省（研究内容同上）   694  一、吉林省中药行业政策体系

分析 694  二、吉林省中药材资源分布情况    695  三、吉林省中药材生产情况分析    697  四、吉

林省中药材市场运营分析    698  五、吉林省中药材应用市场分析    700  （一）中药饮片行业运

营分析 700  （二）中成药行业运营分析 700  六、吉林省中药材市场需求前景    701  第三节 陕

西省 701  一、陕西省中药行业政策体系分析 701  二、陕西省中药材资源分布情况    708  三、

陕西省中药材生产情况分析    709  四、陕西省中药材市场运营分析    709  五、陕西省中药材应

用市场分析    710  （一）中药饮片行业运营分析 710  （二）中成药行业运营分析 710  六、陕

西省中药材市场需求前景    711  第四节 河北省 711  一、河北江省中药行业政策体系分析   711  

二、河北省中药材资源分布情况    718  三、河北省中药材生产情况分析    719  四、河北省中药

材市场运营分析    719  五、河北省中药材应用市场分析    720  （一）中药饮片行业运营分析

720  （二）中成药行业运营分析 720  六、河北省中药材市场需求前景    721  第五节 安徽省 721 

一、安徽省中药行业政策体系分析 721  二、安徽省中药材资源分布情况    726  三、安徽省中

药材生产情况分析    727  四、安徽省中药材市场运营分析    728  五、安徽省中药材应用市场分

析    728  （一）中药饮片行业运营分析 728  （二）中成药行业运营分析 729  六、安徽省中药

材市场需求前景    730  第六节 四川省 730  一、四川省中药行业政策体系分析 730  二、四川省

中药材资源分布情况    744  三、四川省中药材生产情况分析    745  四、四川省中药材市场运营

分析    746  五、四川省中药材应用市场分析    747  （一）中药饮片行业运营分析 747  （二）中

成药行业运营分析 747  六、四川省中药材市场需求前景    748  第七节 贵州省 748  一、贵州省

中药行业政策体系分析 748  二、贵州省中药材资源分布情况    749  三、贵州省中药材生产情

况分析    751  四、贵州省中药材市场运营分析    751  五、贵州省中药材应用市场分析    753  （

一）中药饮片行业运营分析 753  （二）中成药行业运营分析 753  六、贵州省中药材市场需求

前景    754  第八节 浙江省 754  一、浙江省中药行业政策体系分析 754  二、浙江省中药材资源

分布情况    764  三、浙江省中药材生产情况分析    765  四、浙江省中药材市场运营分析    766  
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四、宁夏省中药材市场运营分析    770  五、宁夏省中药材应用市场分析    770  （一）中药饮片

行业运营分析 770  （二）中成药行业运营分析 771  六、宁夏省中药材市场需求前景    771  第

十节 云南省 772  一、云南省中药行业政策体系分析 772  二、云南省中药材资源分布情况    778

 三、云南省中药材生产情况分析    779  四、云南省中药材市场运营分析    781  五、云南省中药

材应用市场分析    781  （一）中药饮片行业运营分析 781  （二）中成药行业运营分析 781  六
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市场分析    803  （一）中药饮片行业运营分析 803  （二）中成药行业运营分析 804  六、湖南

省中药材市场需求前景    805  第十三节 河南省   805  一、河南省中药行业政策体系分析 805  二

、河南省中药材资源分布情况    806  三、河南省中药材生产情况分析    807  四、河南省中药材

市场运营分析    808  五、河南省中药材应用市场分析    809  （一）中药饮片行业运营分析 809  
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营产品分析 817  三、企业经营情况分析 818  四、企业营销网络分析 822  五、企业竞争优势分

析 822  第二节 宝商集团陕西辰济药业有限公司    823  一、企业发展基本情况 823  二、企业经

营产品分析 824  三、企业经营情况分析 825  四、企业营销网络分析 825  五、企业竞争优势分
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分析 828  三、企业经营情况分析 828  四、企业营销网络分析 832  五、企业竞争优势分析 833  
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经营产品分析 924  三、企业经营情况分析 924  四、企业营销网络分析 928  五、企业竞争优势
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企业经营产品分析 931  三、企业经营情况分析 931  四、企业营销网络分析 931  五、企业竞争
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