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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国快时尚服装行业前景展望与投资可行性报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 快时尚服装行业基本

情况  1.1 快时尚相关概述  1.1.1 快时尚行业的定义  &quot;快时尚&quot;主要包含三方面的含义

，即上货时间快、平价和紧跟时尚潮流。时尚界以&quot;快、狠、准&quot;为主要特征的快时

尚迅速兴起，带动中国的时尚潮流。快时尚服饰始终追随当季潮流，新品到店的速度奇快，

橱窗陈列的变换频率更是一周两次。快时尚的核心在于供应链的整合。  1.1.2 快时尚服装品牌

的特征  1.1.3 快时尚品牌的定位  1.2 快时尚产生的原因  1.2.1 经济发展的影响  1.2.2 大众文化的

影响 20  1.2.3 后现代主义思潮的影响 21     第二章 中国快时尚服装行业发展环境分析 23  2.1 经

济环境分析 23  2.2 社会环境分析 25  2.2.1 M型社会的形成 25  2.2.2 大众消费观的转变 25  2.2.3 

快时尚存在的合理性 26  2.2.4 快时尚物流配送环境分析 26  2.3 行业环境分析 28  2.3.1 服装行业

运行情况 28  2.3.2 服装行业供应链管理特点 34  2.3.3 服装业集群发展趋势分析 35  2.3.4 服装行

业的发展趋势特征 35     第三章 国际快时尚服装品牌在华发展分析 39  3.1 国际快时尚品牌在华

发展现状 39  3.1.1 国际快时尚品牌在华发展 39  3.1.2 2016年国际快时尚品牌拓展计划 41  3.2 国

际快时尚品牌渠道布局 42  3.2.1 渠道布局现状 42  3.2.2 渠道下沉路径 42  3.2.3 渠道下沉之困 42 

3.3 国际快时尚品牌区域发展分析 42  3.3.1 武汉 42  3.3.2 广州 43  3.3.3 西安 44  3.3.4 重庆 44  3.3.5 

南京 45  3.4 国际快时尚服装与其他品类服装竞争分析 45  3.4.1 快时尚与传统服装的竞争 45 

3.4.2 快时尚与奢侈品牌比较 46  3.4.3 快时尚冲击传统运动品牌 46  3.5 国际快时尚品牌发展存在

的问题及对策 47  3.5.1 成本价格优势不再 47  3.5.2 资本风险透支问题 48  3.5.3 服装质量问题及

策略 48  3.5.4 集团品牌经营策略 49     第四章 中国本土快时尚服装行业发展分析 50  4.1 快时尚

行业在中国的发展效应 50  4.1.1 国际快时尚对本土零售行业的影响 50  4.1.2 国际快时尚对本土

服装行业的影响 52  4.1.3 国际快时尚对本土传统服装行业的影响 52  4.2 本土快时尚行业发展

53  4.2.1 本土企业布局快时尚 53  4.2.2 本土快时尚品牌服务商意识 53  4.2.3 本土快时尚改进供

应链模式 54  4.2.4 本土快时尚模式探索 54  4.3 本土快时尚发展存在的问题 55  4.3.1 本土快时尚
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