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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国留学教育市场深度评估与投资前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章留学教育行业相关概

述21  第一节留学教育行业概述21  一、留学教育行业概述21  （一）留学教育意义涵盖21  （二

）留学教育业务范围22  二、留学中介机构概述23  （一）留学中介定义23  （二）中介存在意

义23  （三）留学中介作用24  （四）留学中介义务25  三、留学培训机构概述26  （一）留学培

训业务范围26  （二）留学机构必备条件26  第二节留学教育行业发展环境分析27  一、留学教

育行业政策环境分析27  （一）自费出国留学中介服务管理规定分析27  （二）自费出国留学

中介服务广告管理通知31  （三）阳光留学教育系统建设工作管理办法32  （四）自费出国留

学中介服务行业规范(试行)38  二、留学教育行业最新政策分析44  （一）中小学学生赴境外研

学旅行活动指南(试行)44  （二）关于取消和调整一批行政审批项目等事项的决定44  （三）年

部分地区留学利好政策45  三、留学教育行业社会环境分析47  （一）教育消费支出47  （二）

居民收入情况48  （三）教育发展情况49     第二章中国留学市场现状分析53  第一节留学发展

历程53  一、第一阶段（1978年-1984年）53  二、第二阶段（1985年-1989年）53  三、第三阶段

（1989年-1991年）53  四、第四阶段（1991年-1999年）54  五、第五阶段（年-至今）54  第二节

出国留学生规模分析55  一、出国留学生总体规模55  二、出国自费留学生规模55  三、国家公

派留学生规模55  四、单位公派留学生规模56  第三节出国留学市场发展情况分析56  一、留学

市场走向多元化56  二、高中国际班迅速扩张57  三、留学市场进入定制细分时代58  四、后置

审批对出国留学教育市场的影响58  第四节出国留学市场发展特点分析60  一、出国留学市场

特点60  二、留学更加趋向于理性60  三、更多留学优惠项目适合工薪家庭61  四、留学生人群

朝低龄化的方向发展61  五、国内外留学政策促进了学生留学62  第五节来华留学生规模分析62

 一、来华留学生总体规模62  三、不同省市接收来华留学生排名64     第三章中国出国留学生调

查分析65  第一节留学生出国留学主要因素调查65  一、出国经历对学生的影响65  二、具有留

学经历的人的影响65  第二节留学目的地选择及其原因调查66  一、留学生选择留学国家或地

区66  二、选择留学国家或地区的因素66  第三节留学生主要攻读的学历调查67  第四节留学生

出国留学选择专业调查68  第五节留学生留学主要选择因素调查68  一、选择学校因素分析68  

二、选择专业因素分析69  第六节留学生获取留学信息来源及关注内容调查70  一、了解留学

相关信息的渠道70  二、出国留学前的忧虑分析70  三、对海外求学的忧虑分析71     第四章美

国72  第一节美国留学市场现状72  一、美国留学政策分析72  （一）美国留学考试及申请政



策72  （二）美国对留学生就业政策73  （三）美国对留学生签证政策73  二、美国留学市场现

状74  （一）在美留学人数的国家构成74  （二）中国在美留学生学历占比74  （三）中国留美

学生选择各专业的比例75  三、留学美国费用分析76  （一）学费76  （二）生活费76  四、美国

大学排名77  五、美国留学不同阶段申请条件77  （一）美国高中申请条件77  （二）美国本科

申请条件78  （三）美国研究生申请条件78  第二节赴美读研发展现状与趋势分析79  一、赴美

留学人数规模分析79  二、赴美读研人数规模分析79  （一）赴美读研人数规模79  （二）赴美

读研人数占比80  三、赴美读本科人数规模分析80  （一）赴美读本科人数规模80  （二）赴美

读本科人数占比81  四、国内大学生赴美留学意向调查81  （一）赴美留学意向调查81  （二）

留学专业分析82  五、影响赴美留学人数因素分析82  （一）国内大学生质量82  （二）美国名

校研究生录取竞争分析84  （三）留学生就业压力85  （四）学生不愿吃苦87  六、赴美研究生

留学未来发展趋势87     第五章英国89  第一节英国留学基本情况89  一、英国留学政策分析89  

（一）就业政策89  （二）考试政策89  （三）申请要求89  二、留学英国费用分析90  （一）学

费90  （二）生活费90  三、英国大学排名91  四、英国留学五大热门申请专业92  第二节英国留

学市场现状92  一、中国留学生规模进一步扩大92  二、授课式研究生课程最受欢迎93  三、中

国留学生较青睐名牌学校93  四、推广两大国际学生实习计划94  第三节英国留学不同阶段申

请条件94  一、英国中学申请条件94  二、英国本科申请条件94  三、英国研究生申请条件95     

第六章中国留学教育市场发展情况分析121  第一节留学教育市场运行状况分析121  一、留学教

育市场进入品牌时代121  二、留学机构争抢生源情况分析123  三、留学教育机构呼唤品质升

级123  四、国内留学&ldquo;低龄化&rdquo;的现象124  第二节自费留学教育市场供需分析125  

一、留学教育供给分析125  二、留学教育需求分析126  三、留学供需短缺分析126  第三节自费

出国留学发展状况分析127  一、自费出国留学主要特点127  二、自费出国留学中介性质128  三

、自费出国存在问题分析129  第四节自费出国留学中介发展方向132  一、突出育人的功能132  

二、提升核心竞争力133  三、加大监督的力度135     第七章中国留学教育机构经营研究分析136

 第一节留学中介的核心能力建设分析136  一、核心资源分析136  二、诚信情况分析136  三、服

务质量分析137  四、增值服务分析138  第二节留学教育机构的营销模式探讨138  一、留学市场

规模测算138  二、留学教育营销系统139  三、留学教育市场策略141  四、留学教育推广策

略142  五、留学教育定价问题143  第三节留学教育机构与相关利益者合作情况144  一、国外教

育机构来华招生渠道分析144  二、国外教育项目本土化的合作情况144  三、国内大学招收外国

留学生的桥梁145  四、中外办学项目中合作各方的关系145     第八章中国留学教育行业品牌效

应透析148  第一节留学教育品牌发展情况分析148  一、留学主要群体分析148  二、留学的心理

和习惯148  三、留学教育品牌格局149  四、留学中介竞争情况150  第二节留学教育行业发展存

在的问题分析152  一、品牌形象缺失152  二、企业管理无序152  三、营销结构失调152  四、附



带消费不足153  第三节留学教育行业品牌发展对策分析153  一、合理定位品牌153  二、高效推

广品牌153  三、服务强化品牌154  四、完善品牌补救154  五、文化深化品牌155     第九章中国
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