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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国重庆婴幼儿奶粉行业发展态势与市场供需预测报告》报

告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访

谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立

的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和

规律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 婴幼儿奶粉产

业相关概述 12  第一节 婴幼儿配方奶粉概述 12  一、配方奶粉相关概述 12  二、婴幼儿奶粉的

定义 12  三、婴幼儿奶粉主要特点 13  四、婴幼儿配方奶粉作用 13  第二节 婴幼儿配方奶粉的

分类 14  一、婴幼儿配方奶粉的分类 14  （一）婴儿配方奶粉的分类 14  （二）按奶粉适用对

象分类 15  （三）西方配方奶粉的分类 16  二、婴幼儿奶粉分段及好处 16  （一）婴儿配方奶

粉Ⅰ段 16  （二）婴儿配方奶粉Ⅱ段 17  （三）婴儿配方奶粉Ⅲ段 17  第三节 婴幼儿配方奶粉

发展概述 17  一、婴幼儿配方奶粉发展历程 17  二、婴幼儿配方奶粉重要指标 19  三、婴幼儿

配方奶粉选择要求 22  四、婴幼儿配方奶粉符合的条件 26     第二章 中国婴幼儿奶粉市场分析

28  第一节 中国奶粉行业发展现状 28  一、奶粉产品特征及其分类 28  二、中国奶粉市场主要

特点 28  三、中国奶粉产量增长分析 29  四、中国奶源基础有待加强 30  五、符合标准的进口

奶粉品牌 30  第二节 中国婴幼儿奶粉市场现状 31  一、婴幼儿奶粉市场容量高速增长 31  二、

婴幼儿奶粉企业售后服务分析 32  三、婴幼儿奶粉市场马太效应尽显 33  四、中国婴幼儿奶粉

代购发展分析 33  五、中国婴幼儿奶粉中端市场分析 34  第三节 中国婴幼儿奶粉市场规模分析

35  一、中国婴幼儿食品市场规模分析 35  二、婴幼儿配方奶粉零售量分析 35  三、婴幼儿配方

奶粉零售额分析 36  四、婴幼儿配方奶粉市场结构分析 36  （一）标准配方奶粉零售规模分析

36  （二）后续配方奶粉零售规模分析 37  （三）幼儿配方奶粉零售规模分析 37  第四节 进口

奶粉对中国奶粉冲击分析 38  一、中国婴幼儿奶粉进出口分析 38  （一）婴幼儿奶粉进口数量

分析 38  （二）婴幼儿奶粉进口价格分析 39  （三）婴幼儿奶粉出口数量分析 39  二、进口奶

粉低价冲击国产奶业 40  三、升级配方洋奶粉品牌优势凸显 41  四、进口婴幼儿奶粉对中国市

场影响 41  五、洋奶粉称雄给国产品牌的启示 42  第五节 中国高端婴幼儿奶粉市场分析 43  一

、高端婴幼儿奶粉增长迅速 43  二、婴幼儿奶粉高端化的趋势 43  三、高端婴幼儿奶粉市场特

点 43  四、高端奶粉市场洋奶粉占优 44  五、国内企业进军高端奶粉市场 45  第六节 婴幼儿奶

粉线上销售分析 45  一、C2C平台奶粉销售额品牌份额 45  二、B2C平台奶粉销售额品牌份额

46  三、不同平台类型奶粉销售价格分析 46     第三章 重庆奶粉行业发展环境分析 48  第一节 重

庆宏观经济环境分析 48  一、重庆GDP总量及增长分析 48  二、重庆工业发展形势分析 48  三

、重庆社会固定资产投资分析 49  四、重庆居民收入情况分析 49  五、重庆对外贸易发展形势

分析 50  第二节 重庆奶粉行业政策环境分析 50  一、中国婴幼儿奶粉行业政策环境分析 50  （



一）中国乳品奶粉安全国家新标准 50  （二）《粉状婴幼儿配方食品良好生产规范》 53  （三

）《原料乳与乳制品中三聚氰胺检测方法》 54  （四）《乳制品工业产业政策（修订）》 54  

（五）《进出口乳品检验检疫监督管理办法》 55  （六）《婴幼儿配方乳粉生产许可审查细则

（2015版）》 56  二、婴幼儿奶粉质量安全相关政策 56  （一）《食品安全法》对婴幼儿奶粉

的影响 56  （二）《乳品质量安全监督管理条例》解读 57  （三）《关于进一步加强乳品质量

安全工作的通知》 62  （四）《农产品质量安全发展&ldquo;十三五&rdquo;发展规划》 67  三

、中国婴幼儿奶粉行业最新政策动向 68  （一）《奶业整顿和振兴规划纲要》解析 68  （二）

《原料奶收购贷款中央财政贴息管理办法》 71  （三）《婴幼儿配方乳粉生产企业监督检查规

定》 73  （四）我国部分婴幼儿奶粉税率下调 80  （五）中国&ldquo;单独二胎&rdquo;政策正

式出台 80  第三节 婴幼儿奶粉质量安全问题解析 81     第四章 重庆奶粉市场规模及品牌格局分

析 83  第一节 重庆婴幼儿奶粉市场特征分析 83  一、重庆奶粉产量情况分析 83  二、重庆乳制

品产量情况分析 83  三、重庆乳品加工市场现状 83  第二节 重庆婴幼儿奶粉市场规模分析 84  

一、重庆婴幼儿奶粉市场零售量分析 84  二、重庆婴幼儿奶粉市场零售额分析 84  三、重庆婴

幼儿奶粉市场结构分析 85  （一）Ⅰ段奶粉市场规模分析 85  （二）Ⅱ段奶粉市场规模分析 85 

（三）Ⅲ段奶粉市场规模分析 86  第三节 重庆婴幼儿奶粉市场品牌格局 87  一、婴幼儿奶粉市

场品牌格局 87  二、主要品牌分析 88  （一）惠氏 88  （二）多美滋 88  （三）美赞臣 89  （四

）圣元优博 89  第四节 重庆婴幼儿奶粉市场结构分析 90  一、高端奶粉（300元以上/罐） 90  二

、中高端奶粉（200-299元/罐） 90  三、中端奶粉（150-199元/罐） 91  四、中低端奶粉（149元

以下/罐） 92     第五章 重庆奶粉行业经济运行状况分析 93  第一节 重庆奶粉及乳制品行业发展

分析 93  一、2013年重庆奶粉及乳制品行业发展概况 93  二、2014年重庆奶粉及乳制品行业发
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模增长分析 99  第三节重庆奶粉及乳制品行业成本费用分析 100  一、销售成本统计 100  二、主
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