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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国医院核心行业发展态势与战略咨询报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章医疗行业相关概述  第一节

医疗行业基本概述  一、医疗产业的范畴分析  二、医疗行业产业链构成  三、医疗服务业体系

分析  四、医疗行业的产业特性  五、医疗市场的基本特征  第二节中国基本医疗保障体系  一

、城镇职工医疗保险  二、城镇居民医疗保险  三、新型农村医疗合作保险  第三节医院行业相

关概述  一、医院的定义及分类  二、构成医院的条件分析  三、中国医院的分级情况     第二章

医院发展运行情况分析  第一节医院发展情况分析  一、国外医院发展现状分析  二、国外医院

的管理模式分析  三、国外医院目前存在问题分析  四、国外医院解决医患矛盾方法  第二节世

界部分国家医院发展分析  一、日本医院发展现状分析  二、美国医院发展现状分析  三、德国

医院发展现状分析  四、法国医院发展现状分析  五、新加坡医院发展现状分析  六、马来西亚

医院发展现状分析  第三节国外公立医院改革发展分析  一、国外公立医院发展现状分析  二、

国外公立医院改革环境分析  三、各国医院改革制度环境及措施  四、国外公立医院改革的经

验启示     第三章中国医院发展运行环境分析  第一节2016年中国宏观经济环境分析  一、中

国GDP增长情况分析  二、工业经济发展形势分析  三、社会固定资产投资分析  四、全社会消

费品零售总额  五、城乡居民收入增长分析  六、居民消费价格变化分析  七、对外贸易发展形

势分析  第二节中国医院行业相关政策分析  一、医疗服务行业监管部门和监管体制  二、医疗

服务市场的政策及法律法规  三、医疗服务价格的政策及法律法规  四、医疗服务质量的政策

及法律法规  五、医疗服务技术的法律法规及规范  六、医疗服务人员管理的政策及法规  第三

节中国医院行业发展社会环境分析  一、中国人口规模及结构分析  二、中国人口老龄化进程

加剧  三、人口学特征与疾病谱变化  四、中国城镇化率及进程分析  五、居民医疗支付能力在

提高  六、居民的医疗保健支出增加  七、非公立医院面临良好发展机遇  第四节中国医疗健康

产业发展分析  一、医疗健康产业VC/PE投资分析  二、中国医疗健康产业M&amp;A统计  三、

中国医疗健康产业IPO企业     第四章中国医疗卫生服务行业发展分析  第一节中国医疗卫生行

业发展概况  一、中国医疗产业形成背景介绍  二、中国医疗产业发展阶段分析  三、医疗卫生

事业发展成就显著  四、中国医疗卫生事业发展状况  五、中国医疗事业发展特点分析  第二节

中国医疗卫生事业资源概况  一、医疗机构数量统计  二、医疗机构床位统计  三、医疗机构人

员统计  四、医疗机构建筑面积  第三节医疗卫生机构服务与运行分析  一、医疗卫生机构门诊

服务分析  二、医疗卫生机构住院服务分析  三、医疗卫生机构出院服务分析  四、医疗卫生机



构床位利用分析  五、医疗卫生机构服务质量与效率  六、医疗机构行业资产负债规模  七、医

疗行业的收入和支出规模  八、医疗卫生机构运行效率分析  第四节中国农村医疗卫生发展状

况  一、新型农村合作医疗发展状况  二、农村三级卫生服务网的建设  三、中国农村医疗服务

情况分析  第五节基层医疗卫生机构建设  一、基层医疗机构医疗服务分析  二、社区卫生服务

机构情况分析  （一）社区卫生服务体系建设  （二）社区医疗服务状况分析  三、乡镇卫生院

服务情况分析  （一）乡镇卫生院机构建设  （二）乡镇卫生院服务情况  第六节中国医药费用

状况分析1  一、医疗卫生总费用情况  （一）卫生总费用统计  （二）卫生费用结构分布  （三

）人均卫生费用统计  （四）卫生费用占GDP比重  二、城乡居民医疗保健支出  三、政府部门

卫生支出情况  四、基层医疗机构医药费用  五、医院机构医药费用情况  第七节中国医疗行业

存在的问题分析  一、中国医疗卫生行业发展的阻力  二、中国医疗行业市场失灵的特性  三、

中国医疗行业市场失灵的原因  四、中国医疗行业存在的主要问题  五、阻碍民营医疗行业发

展的因素  六、医疗行业资产管理面临的难题  第八节中国医疗行业发展的对策分析  一、农村

医疗卫生事业发展策略分析  二、医疗行业仍要以市场机制为基础  三、促进中国医疗市场健

康发展对策  四、中国医疗行业发展的对策及建议  五、医疗行业在服务中跨越式发展对策     

第五章中国医院行业发展现状分析  第一节中国医院供给情况  一、医院数量统计  二、医院分

布统计  三、医院床位统计  四、医院人员统计  五、医院建筑面积  第二节中国医院服务分析  

一、医院门诊服务分析  二、医院住院服务分析  三、医院床位利用分析  第三节中国医院运行

分析  一、医院资产负债规模  二、医院收支和利润规模  三、医院的运行效率分析  第四节中

国医院的经营效益分析  一、医院经营效益概念及内涵综述  二、医院经营效益分析应坚持原

则  三、医院经营效益分析的主要目的  四、医院经营效益的表达方法分析  五、医院经营效益

的费用分析方法  六、医院经营效益的简易比值分析法  七、医院经营效益的影响因素分析方

法  第五节营利性医院与非营利性医院分析  一、营利与非营利医院的介绍  二、营利性医院的

财务制度探析  三、营利性医院的盈利模式探析  四、非营利性医院的筹资管理分析  五、民营

可自主申办营利或非营利  第六节中国医院发展面临的挑战与对策探讨  一、医改后医院发展

面临的挑战与对策分析  二、医疗费用的降低需政府与医院共同努力  三、在新形势下医院创

新发展的策略分析  四、国有医院深化改革的对策及相关建议  五、乡镇医院谋求发展的关键

因素分析     第六章中国综合医院发展运行情况分析  第一节中国综合医院供给情况  二、综合

医院分布统计  三、综合医院床位统计  四、综合医院人员统计  五、综合医院建筑面积  一、

综合医院门诊服务分析  二、综合医院住院服务分析  三、综合医院床位利用分析  四、综合医

院工作效率  第三节中国综合医院运行分析  一、综合医院资产负债规模  二、综合医院收支和

利润规模  三、综合医院运行效率分析  第四节新形势下综合医院经营战略分析  一、当前综合

医院经营面临的挑战  二、新形势下综合医院的经营战略  三、小型综合医院的经营策略分析   



 第七章中国中医医院发展现状分析  第一节中国中医医院发展现状  一、中国中医医院数量  二

、中医医院构成分类  三、中医医院床位数量  四、中医院卫生人员数  五、中医医院建筑面积 

第二节中国中医院诊疗情况1  一、中医医院门诊情况  二、中医医院住院情况  三、中医院病

床使用率  四、中医院医师工作效率  第三节中国中医医院运行分析  一、中医医院资产负债规

模  二、中医医院收支和利润规模  三、中医医院运行效率分析  第四节中国中医医院发展分析 

一、中医院信息化发展现状分析  二、中医医院发展存在问题分析  三、发展中医医院的建议

及措施  四、中医医院未来发展方向预测     第八章中国中西医结合医院发展分析  第一节中国

中西医结合医院供给情况  一、中西医结合医院数量统计  二、中西医结合医院分布情况  三、

中西医结合医院床位统计  四、中西医结合医院人员统计  五、中西医结合医院建筑面积  第二

节中国中西医结合医院服务分析  一、中西医结合医院门诊服务分析  二、中西医结合医院住

院服务分析  三、中西医结合医院床位利用分析  四、中西医结合医院服务质量与效率  第三节

中国中西医结合医院运行分析  一、中西医结合医院资产负债规模  二、中西医结合医院收支

和毛利规模  三、中西医结合医院运行效率分析  第四节中国中西医结合医院发展分析  一、中

国中西医结合发展现状分析  二、中西医结合医院发展战略分析  三、未来中国中西医结合发

展趋势  四、中西医结合医院建设发展趋势     第九章中国民族医院发展现状分析  第一节中国

民族医院供给情况  一、民族医院数量统计  二、民族医院分布统计  三、民族医院床位统计  

四、民族医院人员统计  五、民族医院建筑面积  第二节中国民族医院服务分析  一、民族医院

门诊服务分析  三、民族医院床位利用分析  四、民族医院服务质量与效率  第三节中国民族医

院运行分析  一、民族医院资产负债规模  二、民族医院收支和利润规模  三、民族医院运行效

率分析  第四节中国民族医院运行情况分析  一、中国民族医院运行现状分析  二、中国民族医

院发展相关规划  三、中国民族医院发展相关措施     第十章中国专科医院发展现状分析  第一

节中国专科医院的发展概况  一、中国专科医院发展现状分析  二、专科医院建设要实现的目

标  三、部分地区专科医院建设情况  四、中国专科医院的管理创新分析  第二节中国专科医院

发展运行分析  一、专科医院行业供给分析  （一）专科医院数量统计  （二）专科医院分布统

计  （三）专科医院床位统计  （四）专科医院人员统计  （五）医院建筑面积统计  二、专科

医院行业服务分析  （一）专科医院行业门诊服务分析  （二）专科医院行业住院服务分析  （

三）专科医院行业床位利用分析  （四）专科医院行业服务质量与效率  三、专科医院行业运

行分析  （一）专科医院行业资产负债规模  （二）专科医院行业收支和利润规模  （三）专科

医院行业运行效率分析  第三节专科医院细分市场发展分析  一、口腔医院发展现状分析  二、

眼科医院发展现状分析  三、耳鼻喉科医院发展分析  四、肿瘤医院发展现状分析  五、心血管

病医院发展分析  六、妇产(科)医院发展分析  七、儿童医院发展现状分析  八、精神病医院发

展现状分析  九、传染病医院发展现状分析  十、皮肤病医院发展现状分析  十一、骨科医院发



展现状分析  十二、康复医院发展现状分析  十三、整形外科医院发展分析  十四、美容医院发

展现状分析  第四节专科医院发展面临问题及对策  一、专科医院发展遭遇人才瓶颈  二、专科

医院规模化发展受束缚  三、专科医院建设发展策略分析  四、国内专科医院管理的关键点     

第十一章中国医院的经营与管理分析  第一节医院经营管理概况  一、医院经营管理的概念及

特点  二、国内外医院经营体制的类型  三、市场体制下的医院经营分析  四、医院无形资产管

理简单分析  五、医院以人为本管理模式探析  第二节医院集团化发展  一、医院集团化发展内

在动力  二、医院集团化成发展新航向  三、医院集团的组建方式综述  四、医院集团化中的问

题与思考  第三节中国医院品牌建设发展分析  一、医院品牌的定义和内涵  二、医院品牌建设

的重要性  三、构成医院品牌的主要因素  四、医院品牌建设存在的问题  五、加强医院品牌建

设的策略  六、创立并维护医院品牌的策略  七、大型公立医院的品牌发展战略  第四节医院经

营中面临的主要问题  一、现代医院面临的经营风险  二、医院投资经营的主要困惑  三、当前

医院经营面临的挑战  第五节提高医院经营管理水平的策略  一、新形势下的企业医院经营战

略  二、医院经营风险的防范策略分析  三、医院集约化经营管理的主攻对策  四、提高医院经

济效益主要途径分析     第十二章中国医院市场营销分析  第一节医院营销相关概述  一、医院

营销的具体含义  二、医院营销的基本变数  三、医院营销与推销的区别  四、医院营销的微观

环境  五、营销对医院发展的作用  第二节各类医院营销分析  一、非营利医院营销运作及思考 

二、营利性医院的市场营销战略  三、大型公立医院市场营销战略分析  四、民营医院营销存

在的问题与对策  五、中国县级医院营销关键策略分析  第三节医院营销管理体系的构建  一、

国外医院营销经验的借鉴  二、建立医院营销管理体系的措施  三、现代医院市场营销体系的

构建  第四节医院营销存在的问题及建议  一、医院营销存在诸多错误观念  二、改进中国医院

营销行为的对策  三、医院开展市场营销的策略分析  四、医院营销战略计划与目标市场定位  

五、有效的网络营销成为医院制胜法宝     第十三章中国医院服务信息化建设分析  第一节中国

医院信息化发展概况  一、中国医院信息化发展的四个阶段  二、中国医院行业信息化市场规

模分析  三、中国医院行业信息化应用特点分析  四、中国医院信息化中HIS应用现状  五、中

国医院信息化区域发展不平衡  第二节医院信息化建设三大流程再造透析  一、医院门诊信息

化建设流程再造  二、医院住院信息化建设流程再造  三、医院检验信息化建设流程优化  第三

节中国医院信息化进程的问题和挑战  一、中国医院信息化进程四大障碍  二、中国医院信息

化存在的问题分析  三、中国医院信息化面临的主要挑战  四、中国医院信息化实施标准不统

一  第四节中国医院信息化发展的对策分析  一、医院信息化发展的政策建议  二、推动医院信

息化建设发展策略  三、医院信息化的发展措施及建议  第五节中国医疗信息化发展前景及趋

势  一、中国未来医疗服务IT需求特点分析  二、中国医疗信息化市场发展前景分析  三、医疗

信息化即将步入加速发展阶段  四、中国医疗行业信息化建设发展趋势  五、中国医疗信息化



行业未来发展热点     第十四章中国医疗卫生体制改革分析  第一节中国医疗体制改革历程分析

 一、中国医疗卫生体制改革进程  二、中国医疗保障制度改革历程  三、中国医改的进展情况

分析  四、中国药品生产流通体制改革分析  五、医改重点任务  第二节中国新医改方案及工作

规划  一、中国新出台医改方案详细解读  二、医改中关于社会办医的相关规划  第三节医疗改

革与医疗信息化的关系  一、新医改带动医疗信息化大发展  二、医改深化带动信息化建设新

发展  三、新医改给医疗信息化带来的挑战     第十五章中国医疗器械与医疗广告发展分析  第

一节中国医疗器械行业发展分析  一、中国医疗器械行业的总体情况  二、医疗器械行业进出

口贸易情况  三、中国医疗器械行业的竞争现状  四、中国医疗器械监管及规范情况  五、医疗

器械企业发展策略及措施  六、医疗器械行业发展的驱动因素  七、中国医疗器械产业发展特

点分析  八、中国医疗器械行业存在的问题  九、中国医疗器械市场特点分析  十、未来医疗器

械行业的发展趋势探析  第二节医院内医疗器械使用与管理问题及对策  一、大型医院国产医

疗器械份额仍然偏小  二、中小型医院医疗器械常&ldquo;带病使用&rdquo;  三、医院器械招标

市场监管仍存在空白  四、现代医院器械维修机构建设及管理  第三节中国医疗广告的发展与

监管分析  一、中国医院的广告和公关活动  二、中国中医医疗广告监管情况分析  三、中国已

禁播名人证明式医疗广告  四、中国民营医院广告投放策略分析  五、破解医疗广告监管难题

的对策分析     第十六章中国医院行业竞争状况分  第一节中国医院的SWOT分析  一、医院的

竞争优势分析  二、医院的竞争劣势分析  第二节中国医院的竞争状况  二、医院市场竞争态势

分析  三、医院竞争环境相当重要  第三节中国医院的核心竞争力  一、医院核心竞争力定义及

特点  二、医院核心竞争力的获得与维持  三、医院核心竞争力的构成要素  四、构建医院核心

竞争力的建议  第四节中国医院的非价格竞争分析  一、医院非价格竞争相关概述  二、医院非

价格竞争利弊分析  三、医院非价格竞争弊端的成因  四、医院非价格竞争的发展建议     第十

七章中国医院行业重点区域发展分析  第一节北京市医院发展情况分析  一、北京市医院发展

环境分析  二、北京市医院数量情况统计  三、北京市医院诊疗人次统计  四、北京市医院设施

建设情况  第二节上海市医院发展情况分析  一、上海市医院发展环境分析  二、上海市医院数

量情况统计  三、上海市医院诊疗人次统计  四、上海市医院设施建设情况  第三节浙江省医院

发展情况分析  一、浙江省医院发展环境分析  二、浙江省医院数量情况统计  三、浙江省医院

诊疗人次统计  四、浙江省医院设施建设情况  第四节江苏省医院发展情况分析  一、江苏省医

院发展环境分析  二、江苏省医院数量情况统计  三、江苏省医院诊疗人次统计  四、江苏省医

院设施建设情况  第五节天津市医院发展情况分析  一、天津市医院发展环境分析  二、天津市

医院数量情况统计  三、天津市医院诊疗人次统计  四、天津市医院设施建设情况  第六节山西

省医院发展情况分析  一、山西省医院发展环境分析  二、山西省医院数量情况统计  三、山西

省医院诊疗人次统计  四、山西省医院设施建设情况  第七节河北省医院发展情况分析  一、河



北省医院发展环境分析  二、河北省医院数量情况统计  三、河北省医院诊疗人次统计  四、河

北省医院设施建设情况  第八节广东省医院发展情况分析  一、广东省医院发展环境分析  二、

广东省医院数量情况统计  三、广东省医院诊疗人次统计  四、广东省医院设施建设情况  一、

海南省医院发展环境分析  二、海南省医院数量情况统计  三、海南省医院诊疗人次统计  四、

海南省医院设施建设情况  第十节福建省医院发展情况分析  一、福建省医院发展环境分析  二

、福建省医院数量情况统计  四、福建省医院设施建设情况  第十一节安徽省医院发展情况分

析  一、安徽省医院发展环境分析  二、安徽省医院数量情况统计  三、安徽省医院诊疗人次统

计  四、安徽省医院设施建设情况  第十二节山东省医院发展情况分析  一、山东省医院发展环

境分析  二、山东省医院数量情况统计  三、山东省医院诊疗人次统计  四、山东省医院设施建

设情况  第十三节辽宁省医院发展情况分析  一、辽宁省医院发展环境分析  二、辽宁省医院数

量情况统计  三、辽宁省医院诊疗人次统计  四、辽宁省医院设施建设情况  第十四节吉林省医

院发展情况分析  一、吉林省医院发展环境分析  二、吉林省医院数量情况统计  三、吉林省医

院诊疗人次统计  四、吉林省医院设施建设情况  第十五节湖南省医院发展情况分析  一、湖南

省医院发展环境分析  二、湖南省医院数量情况统计  三、湖南省医院诊疗人次统计  四、湖南

省医院设施建设情况  第十六节湖北省医院发展情况分析  一、湖北省医院发展环境分析  二、

湖北省医院数量情况统计  三、湖北省医院诊疗人次统计  四、湖北省医院设施建设情况     第

十八章中外重点医疗企业发展分析  第一节美国CHS连锁医院  一、企业基本情况  二、企业财

务状况  三、企业经营动态  第二节美国UHS连锁医院  一、企业基本情况  二、企业经营状况  

三、企业经营动态  第三节美国HMA连锁医院  一、企业基本情况  二、医院业务情况  三、企

业经营动态  第四节美中互利医疗有限公司  一、企业基本情况  二、企业业务情况  三、企业

经营优势  第五节华夏医疗集团有限公司  一、企业基本情况介绍  二、企业业务情况  三、企

业经营状况  四、企业经营动态  第六节爱尔眼科医院集团股份有限公司  一、公司基本情况介

绍  二、爱尔眼科科室介绍  三、爱尔眼科治疗技术  四、公司经营情况分析  五、公司技术优

势分析  第七节通策医疗投资股份有限公司  一、企业基本情况  二、企业业务情况  三、企业

财务状况  四、企业经营动态  第八节北京协和医院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员

规模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院的经营优势分析  第九节四川大学华西医院  

一、医院的基本情况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院的经

营优势分析  第十节中国人民解放军总医院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员规模及设

备  三、医院的经营服务情况  四、医院的经营优势分析  第十一节上海交通大学医学院附属瑞

金医院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院的经营服务情况  四、

医院的经营优势分析  第十二节第四军医大学西京医院  一、医院的基本情况分析  二、医院人

员规模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院的经营优势分析  第十三节复旦大学附属华



山医院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院的经营服务情况  四、

医院的经营优势分析  第十四节北京大学第一医院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员规

模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院的经营优势分析  第十五节复旦大学附属中山医

院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院

的经营优势分析  第十六节中山大学附属第一医院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员规

模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院的经营优势分析  第十七节北京大学人民医院  

一、医院的基本情况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院的经

营优势分析  第十八节华中科技大学同济医学院附属同济医院  一、医院的基本情况分析  二、

医院人员规模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院的经营优势分析  第十九节中国医学

科学院阜外心血管病医院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院的经

营服务情况  四、医院的经营优势分析  第二十节第二军医大学附属长海医院  一、医院的基本

情况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院的经营优势分析  第

二十一节北京大学第三医院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院的

经营服务情况  四、医院的经营优势分析  第二十二节上海交通大学医学院附属仁济医院  一、

医院的基本情况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院的经营优

势分析  第二十三节浙江大学医学院附属第一医院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员规

模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院的经营优势分析  第二十四节上海交通大学医学

院附属第九人民医院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院的经营服

务情况  四、医院的经营优势分析  第二十五节南方医科大学附属南方医院  一、医院的基本情

况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院的经营优势分析  第二

十六节复旦大学附属肿瘤医院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院

的经营服务情况  四、医院的经营优势分析  第二十七节上海交通大学医学院附属第六人民医

院  一、医院的基本情况分析  二、医院人员规模及设备  三、医院的经营服务情况  四、医院

的经营优势分析     第十九章中国医院发展趋势分析  第一节中国医疗市场发展趋势分析  一、

中国医疗市场化商业前景广阔  二、医疗服务市场将迎快速发展期  三、医疗市场成为启动内

需重要领域  四、医疗卫生行业未来发展前景展望  第二节中国医院发展趋势分析  一、未来几

年民营医院发展前景广阔  二、中国县级医院市场潜力将获得释放  三、康复专科医院市场发

展前景巨大  四、新形势下中国医院未来发展趋势分析     第二十章中国医院行业投资分析  第

一节中国医院投资决策分析  一、医院投资遇到的问题分析  二、医院投资的主要模式分析  三

、医院的长期投资策略分析  四、医院投资的赢利因素分析  第二节中国医院投资分析  一、医

疗卫生投资规划  二、医疗行业驱动因素  四、医院投资管理分析  第三节中国医院投资风险分

析  一、行业政策风险  二、医疗质量风险  三、市场竞争风险  四、人力资源风险  五、医院财



务风险  六、医院信誉风险  七、经营管理风险  第四节中国医院投资策略及建议  
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