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二、说明、目录、图表目录
礼品作为国民经济基础产品，下游应用广泛。目前，我国礼品行业形成已经形成规模较大、

门类齐全的产业，产品的设计水平不断提升，企业生产精益化发展。2021年，我国礼品行业

市场规模达13862亿元。  我国礼品行业内领先企业主要通过加强技术研发、构建销售网络、

强化品牌塑造、培养专业人才等形成了一定程度的竞争优势。未来，随着客户对于产品综合

要求的不断提高，行业整合将不断加强，领先企业的市场份额将逐步提升，礼品行业壁垒更

加明显。  随着2022年全国区域性新冠肺炎疫情恢复后经济的复苏，&ldquo;国潮&rdquo;

、&ldquo;数字化&rdquo;等发展趋势带来新的发展机遇，预计2022-2027年我国礼品行业市场

规模年复合增长率（CAGR）为6.96%，到2027年我国礼品行业市场规模将达到20761亿元。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国礼品市场深度分析与投资前景报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：礼品行业综述及数据来源说明 

1.1 礼品行业界定  1.1.1 礼品的界定  1.1.2 礼品行业的特点  1.1.3 礼品的相关概念辨析  1.1.4 《国

民经济行业分类与代码》中礼品行业归属  1.2 礼品的分类  1.3 礼品专业术语说明  1.4 本报告研

究范围界定说明  1.5 本报告数据来源及统计标准说明  1.5.1 本报告权威数据来源  1.5.2 本报告

研究方法及统计标准说明     第2章：中国礼品行业宏观环境分析（PEST）  2.1 中国礼品行业政

策（Policy）环境分析  2.1.1 行业监管体系及机构介绍  （1）中国礼品行业主管部门  （2）中

国礼品行业自律组织  2.1.2 行业标准体系建设现状  （1）中国礼品行业标准体系建设  （2）中

国礼品行业现行标准分析  1）中国礼品行业现行标准汇总  2）中国礼品行业现行标准分析  （3

）中国礼品行业重点标准解读  2.1.3 国家层面礼品行业政策规划汇总及解读  （1）中国礼品行

业国家层面重点相关政策汇总  （2）中国礼品行业国家层面重点相关规划汇总  2.1.4 国家层面

重点政策对礼品行业发展的影响分析  （1）《关于进一步推动文化文物单位文化创意产品开

发的若干措施》  （2）《关于进一步激发文化和旅游消费潜力的意见》  2.1.5 国家层面重点规

划对礼品行业发展的影响分析  （1）《中华人民共和国国民经济和社会发展第十四个五年规

划和2035年远景目标纲要》  （2）《中国儿童发展纲要（2021-2030年）》  2.1.6 中国礼品行业

区域政策热力图  2.1.7 中国礼品产业各省市政策汇总及解读  （1）中国礼品产业各省市重点政

策汇总  （2）中国各省市礼品行业发展目标解读  2.1.8 政策环境对行业发展的影响分析  2.2 中

国礼品行业经济（Economy）环境分析  2.2.1 中国宏观经济发展现状  （1）中国GDP及增长情

况  （2）中国三次产业结构  （3）中国居民消费价格（CPI）  （4）中国生产者价格指数（PPI

）  （5）中国工业经济增长情况  （6）中国第三产业增加值  （7）中国社会消费品零售情况 



2.2.2 中国宏观经济发展展望  （1）国际机构对中国GDP增速预测  （2）国内机构对中国宏观

经济指标增速预测  2.2.3 中国礼品行业发展与宏观经济相关性分析  2.3 中国礼品行业社会

（Society）环境分析  2.3.1 中国礼品行业社会环境分析  （1）中国人口规模及增速  （2）中国

人口结构  1）年龄结构/中国人口老龄化程度  2）中国人口性别结构  （3）中国城镇化水平变

化  1）中国城镇化现状  2）中国城镇化趋势展望  （4）中国居民人均可支配收入  （5）中国居

民人均消费支出及结构  1）中国居民人均消费支出  2）中国居民消费结构变化  （6）中国居民

消费习惯变化  1）线上渠道成为主要的购物渠道  2）体验式消费需求增加  3）对国产品牌的倾

向性更高  （7）中国居民消费升级演进  1）中国消费升级演进历程  2）中国消费变革的八大趋

势  （8）中国网民规模及互联网普及率  2.3.2 社会环境对礼品行业的影响总结  2.4 中国礼品行

业技术（Technology）环境分析  2.4.1 礼品行业新兴技术分析  2.4.2 中国礼品行业研发投入状

况  2.4.3 中国礼品行业研发创新成果  2.4.4 技术环境对中国礼品行业发展的影响总结     第3章：

中国礼品行业市场供需状况及发展痛点分析  3.1 中国礼品行业发展历程  3.2 中国礼品行业市场

特性解析  3.3 中国礼品行业市场主体类型及入场方式  3.3.1 中国礼品行业市场主体类型  3.3.2 

中国礼品行业企业入场方式  3.4 中国礼品行业市场主体分析  3.4.1 中国礼品行业历年新增企业

数量  3.4.2 中国礼品行业注册企业经营状态  3.4.3 中国礼品行业企业注册资本分布  3.4.4 中国礼

品行业注册企业省市分布  3.5 中国礼品行业市场需求特征分析  3.5.1 中国礼品行业用户画像分

析  （1）礼品用户年龄分布  （2）礼品用户关注要点  3.5.2 中国礼品行业采购行为分析  （1）

礼品采购品类偏好  （2）礼品采购意愿分析  （3）礼品采购频次分析  （4）礼品采购价格分布

 （5）礼品采购渠道分布  （6）送礼对象分析  3.6 中国礼品行业市场供需现状分析  3.6.1 中国

礼品行业供给现状分析  3.6.2 中国礼品行业需求现状分析  3.7 中国礼品行业供需平衡状况及市

场行情走势  3.7.1 中国礼品行业供需平衡分析  3.7.2 中国礼品行业市场行情走势  3.8 中国礼品

行业市场规模体量测算  3.9 中国礼品行业市场发展痛点分析     第4章：中国礼品行业市场竞争

状况及融资并购分析  4.1 中国礼品行业市场竞争布局状况  4.1.1 中国礼品行业竞争者入场进程 

4.1.2 中国礼品行业竞争者区域分布热力图  4.2 中国礼品行业市场竞争格局分析  4.2.1 中国礼品

行业企业竞争集群分布  4.2.2 中国礼品行业企业市场排名分析  （1）礼品企业TOP20排名汇总  

（2）百强礼品企业类型分布  （3）百强礼品企业区域分布  4.3 中国礼品行业市场集中度分析 

4.4 中国礼品行业波特五力模型分析  4.4.1 中国礼品行业供应商议价能力  4.4.2 中国礼品行业消

费者议价能力  4.4.3 中国礼品行业潜在进入者威胁  4.4.4 中国礼品行业替代品威胁  4.4.5 中国礼

品行业现有企业竞争  4.4.6 中国礼品行业竞争状态总结     第5章：中国礼品产业链全景梳理及

配套产业发展分析  5.1 中国礼品产业结构属性（产业链）分析  5.1.1 中国礼品产业链结构梳理 

5.1.2 中国礼品产业链生态图谱  5.1.3 中国礼品产业链区域热力图  5.2 中国礼品产业价值属性（

价值链）分析  5.2.1 中国礼品行业成本结构分析  5.2.2 中国礼品价格传导机制分析  5.2.3 中国礼



品行业价值链分析  5.3 中国礼品包装市场分析  5.3.1 中国礼品包装类型  5.3.2 中国礼品包装市

场现状  （1）礼品盒/袋市场  1）概述  2）包装纸市场供给情况分析  3）包装纸市场需求情况

分析  （2）礼品罐市场  1）概述  2）镀锡板（带）市场供给情况分析  3）镀锡板（带）市场需

求情况分析  （3）缎带市场  1）概述  2）合成纤维市场供给情况分析  3）合成纤维市场需求情

况分析  5.3.3 中国礼品包装需求趋势  5.4 中国礼品回收市场分析  5.4.1 中国礼品回收概述  5.4.2 

中国礼品回收市场现状  5.4.3 中国礼品回收发展趋势  5.5 配套产业布局对礼品行业发展的影响

总结     第6章：中国礼品行业细分产品市场发展状况  6.1 中国礼品行业细分市场结构  6.2 中国

礼品市场分析：数码电子  6.2.1 数码电子市场概述  6.2.2 数码电子市场发展现状  （1）智能手

机出货量  （2）平板电脑出货量  6.2.3 数码电子发展趋势前景  6.3 中国礼品市场分析：小家电 

6.3.1 小家电市场概述  6.3.2 小家电市场发展现状  （1）小家电产量  1）厨房小家电代表性企业 

2）家居小家电代表性企业  3）个护小家电代表性企业  （2）小家电销量  1）厨房小家电代表

性企业  2）家居小家电代表性企业  3）个护小家电代表性企业  6.3.3 小家电发展趋势前景  6.4 

中国礼品市场分析：文创/IP产品  6.4.1 文创/IP产品市场概述  6.4.2 文创/IP产品市场发展现状  

（1）文创产品产量  （2）文创产品销量  6.4.3 文创/IP产品发展趋势前景  6.5 中国礼品市场分

析：工艺礼品  6.5.1 工艺礼品市场概述  6.5.2 工艺礼品市场发展现状  （1）规模以上企业数量  

（2）规模以上企业营收与利润总额  6.5.3 工艺礼品发展趋势前景  6.6 中国礼品市场分析：家

居用品  6.6.1 家居用品市场概述  6.6.2 家居用品市场发展现状  （1）企业数量  （2）智能家居

设备出货量  6.6.3 家居用品发展趋势前景  6.7 中国礼品市场分析：其他礼品市场  6.7.1 积分兑

换礼品市场分析  （1）招商银行信用卡积分兑换礼品情况  （2）中国移动积分兑换礼品情况 

6.7.2 皮具箱包礼品市场分析  （1）概述  （2）箱包行业摊位数量  （3）箱包行业企业销售收

入  6.7.3 食品类礼品市场分析  （1）食品类礼品典型案例  （2）食品类礼品采购客户画像分析 

6.7.4 游戏玩具类礼品市场分析  （1）游戏玩具类礼品供给情况分析  （2）游戏玩具类礼品需

求品类分布     第7章：中国礼品行业细分消费市场发展状况  7.1 中国礼品行业消费场景及销售

模式分析  7.1.1 中国礼品行业消费场景分析  7.1.2 中国礼品行业销售模式分析  7.2 中国礼品行

业市场营销策略分析  7.2.1 中国礼品行业产品营销策略  7.2.2 中国礼品行业营销渠道布局  （1

）KOL营销  （2）微信引流策略  7.3 中国礼品行业销售渠道发展分析  7.3.1 中国礼品行业销售

渠道分布状况  7.3.2 中国礼品行业线上电商发展分析  7.3.3 中国礼品行业线下渠道发展分析  7.4

中国礼品行业消费行为特征总结     第8章：中国礼品行业代表性企业布局案例研究  8.1 中国礼

品代表性企业布局梳理及对比  8.2 中国礼品代表性服务企业布局案例分析  8.2.1 北京元隆雅图

文化传播股份有限公司  （1）企业基本信息  （2）企业整体经营情况  （3）企业礼品行业业务

布局及发展状况  1）企业礼品行业产品/服务介绍  2）企业礼品行业产品/服务经营情况  3）企

业销售情况分析  （4）企业礼品行业业务科研投入及创新成果追踪  （5）企业礼品行业业务



发展优劣势分析  8.2.2 瑞祥全球购超市有限公司  （1）企业基本信息  （2）企业整体经营情况 

（3）企业礼品行业业务布局及发展状况  （4）企业礼品行业业务科研投入及创新成果追踪  

（5）企业礼品行业业务发展优劣势分析  8.2.3 北京阳光印易科技有限公司  （1）企业基本信

息  （2）企业整体经营情况  （3）企业礼品行业业务布局及发展状况  1）企业礼品行业产品/

服务介绍  2）企业销售区域分布情况  （4）企业礼品行业业务科研投入及创新成果追踪  （5）
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介绍  2）企业销售情况分析  （4）企业应礼品行业业务科研投入及创新成果追踪  （5）企业礼

品行业业务发展优劣势分析  8.2.5 温州市孔雀国际贸易有限公司  （1）企业基本信息  （2）企

业整体经营情况  （3）企业礼品行业业务布局及发展状况  1）企业礼品行业产品/服务介绍  2

）企业销售区域分布情况  （4）企业应礼品行业业务科研投入及创新成果追踪  （5）企业礼
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限公司  （1）企业基本信息  （2）企业整体经营情况  （3）企业礼品行业业务布局及发展状况
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