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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国广播电视市场深度分析与投资方向研究报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章　中国电视、广播行业

发展分析  1.1　广播电视概述  1.1.1　广播电视经济的概念  1.1.2　广播电视产品的商品属性 

1.1.3　广播电视传播的经济目的  1.1.4　广播电视业的产业定位  1.2　中国电视、广播行业发

展概况  1.2.1　我国电视、广播行业发展历程  1.2.2　中国电视、广播产业改革发展成就  1.2.3

　我国深入推进广播电视体制改革  1.2.4　数字化推动电视、广播行业全面升级  1.2.5　新兴媒

体对广电产业发展的影响  1.2.6　我国加快发展网络广播电视  1.3　中国电视、广播行业发展

概况  1.3.1　我国广播电视业保持良好发展态势  1.3.2　我国广播电视业的发展综述  1.3.3　我

国广播电视业的发展简况  1.3.4　我国广播电视业运行态势分析  1.4　中国彩色电视机产量分

析  1.4.1　主要省份彩色电视机产量分析  1.4.2　主要省份彩色电视机产量分析  1.4.3　主要省

份彩色电视机产量分析  1.5　中国电视、广播业存在的问题与对策  1.5.1　我国广播电视体制

改革中存在的不足  1.5.2　我国电视、广播行业产业化发展策略  1.5.3　加强媒介融合推动广电

产业创新  1.5.4　推进我国广播电视体制改革的建议     第二章　中国电视业发展分析  2.1　中

国电视产业总体概述  2.1.1　中国电视产业的发展历程  2.1.2　我国电视产业运行状况  2.1.3　

中国电视产业发展分析  2.1.4　中国电视业运行分析  2.1.5　我国电视行业的转型与创新  2.1.6

　电视媒体的大众化发展态势及其思路  2.1.7　新媒体技术影响下电视媒体的盈利模式探析 

2.2　电视广告  2.2.1　电视广告概念及表现形式  2.2.2　中国电视广告业发展历程  2.2.3　中国

电视广告产业发展概况  2.2.4　数字化对电视广告产业发展的影响  2.2.5　电视广告的营销策略

分析  2.3　数字电视  2.3.1　数字电视的发展优势  2.3.2　中国数字电视发展的渐进过程  2.3.3　

我国数字电视产业发展状况  2.3.4　国内数字电视市场发展分析  2.3.5　中国数字电视产业链的

重要环节  2.3.6　我国数字电视四大产业链规模初显  2.3.7　国内有线数字电视的发展及问题 

2.4　移动电视  2.4.1　我国移动电视业迅猛增长  2.4.2　移动电视市场竞争格局变化  2.4.3　移

动电视市场蓬勃发展  2.4.4　中国移动电视的运营优势  2.4.5　移动电视的赢利模式构建  2.4.6

　移动电视发展尚处初级阶段  2.4.7　移动电视行业突破瓶颈的发展对策  2.5　网络电视  2.5.1

　网络电视的概念及特征  2.5.2　中国网络电视的发展简述  2.5.3　我国网络电视产业发展现状

 2.5.4　中国网络电视牌照运营商分析  2.5.5　我国网络电视存在的问题及其原因  2.5.6　网络电

视业须加强产业链环节联盟  2.5.7　中国网络电视业务进一步发展的关键因素  2.6　中国电视

业发展中存在的问题及对策  2.6.1　我国电视业发展面临的四大难题  2.6.2　制约我国电视业发



展的主要因素  2.6.3　推动电视媒体发展的对策措施  2.6.4　整顿国内电视行业的措施建议 

2.6.5　新媒体时代电视新闻媒体的发展策略     第三章　中国广播业发展分析  3.1　广播概述 

3.1.1　广播的定义及发展  3.1.2　广播的特征优势  3.1.3　数字广播  3.1.4　网络广播  3.2　中国

广播业发展概况  3.2.1　我国广播产业发展历程回顾  3.2.2　中国广播业发展势头迅猛  3.2.3　

国内广播节目形态变革路径  3.2.4　我国广播广告业的发展  3.2.5　移动多媒体广播产业链初步

形成  3.2.6　广播产业价值链发展分析  3.3　中国广播产业分析  3.3.1　国内广播业发展情况 

3.3.2　国内广播收听市场分析  3.3.3　中国广播业发展情况  3.3.4　中国广播业发展分析  3.4　

媒介融合环境下广播业的发展  3.4.1　媒介融合时代广播业发展面临的局势  3.4.2　媒介融合时

代广播业的发展措施  3.4.3　广播与新媒体融合的发展途径探析  3.5　中国广播产业化发展的

瓶颈  3.5.1　意识形态的制约  3.5.2　体制性障碍的制约  3.5.3　政策性瓶颈  3.5.4　资金与人才

等局限性障碍的制约  3.6　中国广播产业发展的对策  3.6.1　应充分深刻认识广播产业属性 

3.6.2　发展广播产业的优势与关键点  3.6.3　深化广播体制改革及体制创新  3.6.4　加快广播政

策研究和国际传媒趋势接轨  3.6.5　加快广播人才培养以突破人才瓶颈     第四章　中国电视、

广播业的区域发展  4.1　山东省  4.1.1　山东广电业大力拓展影视市场  4.1.2　广播影视业列入

《山东省政府工作报告》重点工作  4.1.3　山东淄博加快整合广播电视行业  4.1.4　山东电视业

进军国际传媒产业的探索发展  4.1.5　促进山东省电视、广播业发展的关键点  4.2　江苏省 

4.2.1　江苏广播、电视综合人口覆盖率99%以上  4.2.2　江苏省13市广电网络实现全网互通 

4.2.3　江苏省出台数字电视收费管理办法  4.2.4　江苏&ldquo;三农&rdquo;类广播电视节目的

主要特点  4.2.5　江苏广播业深度整合谋求共赢  4.3　浙江省  4.3.1　浙江省电视、广播业发展

回顾  4.3.2　浙江省电视、广播业发展成就  4.3.3　浙江电视、广播行业实施产业化经营  4.3.4

　浙江省推进电视、广播业发展的具体措施  4.4　湖南省  4.4.1　湖南省电视、广播业发展回

顾  4.4.2　湖南电视、广播产业的整合过程  4.4.3　湖南省电视产业蓬勃发展  4.4.4　湖南电视

产业改革发展模式  4.4.5　湖南广播业发展综述  4.5　其他  4.5.1　北京广播电视业打造网络视

频平台  4.5.2　上海广电业应对境外媒体挑战的策略  4.5.3　四川省电视、广播业发展态势良好

 4.5.4　广东电视产业竞争态势     第五章　中国电视、广播业的运营及竞争  5.1　电视、广播

行业运营分析  5.1.1　电视、广播产业的经营特点  5.1.2　电视、广播业经营存在巨大市场需求

 5.1.3　广播电视媒体运营趋向多媒体领域发展  5.1.4　我国电视、广播广告市场经营分析  5.1.5

　我国电视、广播产业运营战略  5.2　电视、广播行业竞争态势  5.2.1　中国电视、广播行业

竞争日益严峻  5.2.2　我国电视、广播业外资进入状况  5.2.3　海外电视运营商进入加速中国电

视行业竞争  5.2.4　多种广播电视传输手段加剧电视市场竞争  5.3　电视、广播业的竞争力 

5.3.1　中国电视、广播业的竞争优势  5.3.2　中国电视、广播业的竞争劣势  5.3.3　创意才是电

视、广播业的核心竞争力  5.3.4　提高电视、广播行业竞争力的对策措施  5.4　电视业竞争策



略  5.4.1　致力开办精品频道  5.4.2　应对国际化竞争  5.4.3　提升节目质量  5.4.4　从生产导向

型走向市场导向型  5.4.5　实施人才战略  5.5　广播业竞争策略  5.5.1　积极融合  5.5.2　拓展市

场  5.5.3　主动经营  5.5.4　建设绩效机制     第六章　中国广播电视设备制造行业财务状况  6.1

　中国广播电视设备制造业经济规模  6.1.1　广播电视设备制造业销售规模  6.1.2　广播电视设

备制造业利润规模  6.1.3　广播电视设备制造业资产规模  6.2　中国广播电视设备制造业盈利

能力指标分析  6.2.1　广播电视设备制造业亏损面  6.2.2　广播电视设备制造业销售毛利率 

6.2.3　广播电视设备制造业成本费用利润率  6.2.4　广播电视设备制造业销售利润率  6.3　中

国广播电视设备制造业营运能力指标分析  6.3.1　广播电视设备制造业应收账款周转率  6.3.2　

广播电视设备制造业流动资产周转率  6.3.3　广播电视设备制造业总资产周转率  6.4　中国广

播电视设备制造业偿债能力指标分析  6.4.1　广播电视设备制造业资产负债率  6.4.2　广播电视

设备制造业利息保障倍数  6.5　中国广播电视设备制造业财务状况综合分析  6.5.1　广播电视

设备制造业财务状况综合评价  6.5.2　影响广播电视设备制造业财务状况的经济因素分析     第

七章　中国广播电视设备进出口数据分析  7.1　无线电广播、电视发送设备进出口数据分析 

7.1.1　主要国家无线电广播、电视发送设备进口市场分析  7.1.2　主要国家无线电广播、电视

发送设备出口市场分析  7.1.3　主要省份无线电广播、电视发送设备进口市场分析  7.1.4　主要

省份无线电广播、电视发送设备出口市场分析  7.2　未列名无线电广播接收设备进出口数据分

析  7.2.1　主要国家未列名无线电广播接收设备进口市场分析  7.2.2　主要国家未列名无线电广

播接收设备出口市场分析  7.2.3　主要省份未列名无线电广播接收设备进口市场分析  7.2.4　主

要省份未列名无线电广播接收设备出口市场分析  7.3　彩色卫星电视接收机进出口数据分析 

7.3.1　主要国家彩色卫星电视接收机进口市场分析  7.3.2　主要国家彩色卫星电视接收机出口

市场分析  7.3.3　主要省份彩色卫星电视接收机进口市场分析  7.3.4　主要省份彩色卫星电视接

收机出口市场分析  7.4　其他彩色电视接收机进出口数据分析  7.4.1　主要国家其他彩色电视

接收机进口市场分析  7.4.2　主要国家其他彩色电视接收机出口市场分析  7.4.3　主要省份其他

彩色电视接收机进口市场分析  7.4.4　主要省份其他彩色电视接收机出口市场分析  7.5　其他

单色电视接收机进出口数据分析  7.5.1　主要国家其他单色电视接收机进口市场分析  7.5.2　主

要国家其他单色电视接收机出口市场分析  7.5.3　主要省份其他单色电视接收机进口市场分析 

7.5.4　主要省份其他单色电视接收机出口市场分析  7.6　电视发送、差转及卫星电视地面收转

设备零件进出口数据分析  7.6.1　主要国家电视发送、差转及卫星电视地面收转设备零件进口

市场分析  7.6.2　主要国家电视发送、差转及卫星电视地面收转设备零件出口市场分析  7.6.3　

主要省份电视发送、差转及卫星电视地面收转设备零件进口市场分析  7.6.4　主要省份电视发

送、差转及卫星电视地面收转设备零件出口市场分析     第八章　中国电视、广播行业重点企

业分析  8.1　中视传媒股份有限公司  8.1.1　企业发展概况  8.1.2　经营效益分析  8.1.3　业务经



营分析  8.1.4　财务状况分析  8.1.5　未来前景展望  8.2　上海东方明珠（集团）股份有限公司 

8.2.1　企业发展概况  8.2.2　经营效益分析  8.2.3　业务经营分析  8.2.4　财务状况分析  8.2.5　

未来前景展望  8.3　北京歌华有线电视网络股份有限公司  8.3.1　企业发展概况  8.3.2　经营效

益分析  8.3.3　业务经营分析  8.3.4　财务状况分析  8.3.5　未来前景展望  8.4　深圳市天威视讯

股份有限公司  8.4.1　企业发展概况  8.4.2　经营效益分析  8.4.3　业务经营分析  8.4.4　财务状

况分析  8.4.5　未来前景展望  8.5　湖南电广传媒股份有限公司  8.5.1　企业发展概况  8.5.2　经

营效益分析  8.5.3　业务经营分析  8.5.4　财务状况分析  8.5.5　未来前景展望  8.6　陕西广电网

络传媒股份有限公司  8.6.1　企业发展概况  8.6.2　经营效益分析  8.6.3　业务经营分析  8.6.4　

财务状况分析  8.6.5　未来前景展望  8.7　上市公司财务比较分析  8.7.1　盈利能力分析  8.7.2　

成长能力分析  8.7.3　营运能力分析  8.7.4　偿债能力分析     第九章　中国电视、广播产业投资

分析及前景预测  9.1　中国电视、广播市场投资分析  9.1.1　中国电视、广播市场的投资模式 

9.1.2　外商投资广播影视产业政策综述  9.1.3　数字电视产业的投资机会及风险  9.2　中国电
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