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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国训练健身器材市场深度评估与投资战略研究报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：训练健身器材行

业定义及外部影响因素分析  1.1训练健身器材行业界定和分类  1.1.1行业界定  1.1.2行业属性  

（1）行业所处的生命周期  （2）行业对经济周期反应  1.2训练健身器材行业外部影响因素分

析  1.2.1行业政策分析  1.2.2宏观经济走势分析  （1）国外宏观经济走势分析  1）国际宏观经济

现状  2）国际宏观经济预测  （2）国内宏观经济走势分析  1）国内宏观经济现状  2）国内宏观

经济预测  （3）行业消费分析  1）中国居民收入分析  2）居民消费结构分析  1.2.3社会健身及

健身习惯  1.3报告研究单位与研究方法  1.3.1研究单位介绍  1.3.2研究方法概述     第2章：训练健

身器材行业发展前景预测  2.1训练健身器材行业发展现状分析  2.1.1训练健身器材行业发展总

体概况  2.1.2训练健身器材行业发展主要特点  （1）行业成长空间巨大  （2）缺乏自主品牌和

自主设计  （3）外资企业占据主导地位  2.1.3训练健身器材行业规模及财务指标分析  （1）训

练健身器材行业规模分析  （2）训练健身器材行业盈利能力分析  （3）训练健身器材行业运

营能力分析  （4）训练健身器材行业偿债能力分析  （5）训练健身器材行业发展能力分析  2.2

训练健身器材行业经济指标分析  2.2.1训练健身器材行业主要经济效益影响因素  2.2.2训练健身

器材行业经济指标分析  2.2.3不同规模企业主要经济指标比重变化情况分析  2.2.4不同性质企业

主要经济指标比重变化情况分析  2.2.5不同地区企业经济指标分析  （1）企业数量分地区情况  

（2）资产规模分地区情况  （3）工业总产值分地区情况  （4）销售收入分地区情况  2.3训练

健身器材行业供需平衡分析  2.3.1全国训练健身器材行业供给情况分析  （1）全国训练健身器

材行业总产值分析  （2）全国训练健身器材行业产成品分析  2.3.2全国训练健身器材行业需求

情况分析  （1）全国训练健身器材行业销售产值分析  （2）全国训练健身器材行业销售收入

分析  2.3.3全国训练健身器材行业产销率分析  2.4训练健身器材行业进出口市场分析  2.4.1训练

健身器材行业进出口状况综述  2.4.2训练健身器材行业出口市场分析  （1）行业出口整体情况  

（2）行业出口产品结构分析  （3）行业内外销比例分析  2.4.3训练健身器材行业进口市场分析

 （1）行业进口整体情况  （2）行业进口产品结构  （3）国内市场内外供应比例分析  2.4.4训

练健身器材行业进出口前景及  （1）训练健身器材行业出口前景及  （2）训练健身器材行业

进口前景及  2.5中国训练健身器材行业发展前景预测  2.5.1训练健身器材行业发展的驱动因素

分析  2.5.2训练健身器材行业发展的障碍因素分析  2.5.3训练健身器材行业发展趋势  2.5.4训练

健身器材行业发展前景预测  （1）行业规模预测  （2）行业进出口情况预测     第3章：训练健



身器材行业发展销售预测及集中度分析  3.1训练健身器材行业竞争结构波特五力模型分析 

3.1.1现有竞争者之间的竞争  3.1.2关键要素的供应商议价能力分析  3.1.3消费者议价能力分析 

3.1.4行业潜在进入者分析  3.1.5替代品风险分析  3.1.6结论  3.2训练健身器材行业国际竞争格局

分析  3.2.1国际训练健身器材市场发展状况  3.2.2国际训练健身器材品牌分析  3.2.3国际训练健

身器材市场发展趋势分析  3.2.4跨国公司在中国市场的投资布局及销售分析  （1）美国ICON

公司  （2）美国力健（life）  （3）乔山健康（JOHNSON）  （4）西班牙BH集团（必艾奇） 

3.2.5跨国公司在中国的竞争策略分析  3.3训练健身器材行业国内竞争格局分析  3.3.1国内训练

健身器材行业市场规模分析  3.3.2国内训练健身器材行业竞争现状分析  3.3.3国内训练健身器材

行业竞争格局分析  3.4训练健身器材行业集中度分析  3.4.1行业销售收入集中度分析  3.4.2行业

利润集中度分析  3.4.3行业工业总产值集中度分析     第4章：训练健身器材行业细分市场潜力

分析  4.1训练健身器材行业产品定义及分类  4.1.1训练健身器材行业产品定义  4.1.2训练健身器

材行业产品分类  4.2按使用场合分类训练健身器材行业细分市场潜力分析  4.2.1家用健身器材

市场潜力分析  （1）家用健身器材市场发展现状  （2）家用健身器材市场容量预测  （3）家用

健身器材市场潜力分析  4.2.2商用健身器材市场潜力分析  （1）商用健身器材市场发展现状  

（2）商用健身器材市场容量预测  （3）商用健身器材市场潜力分析  4.2.3户外健身器材市场潜

力分析  （1）户外健身器材市场发展现状  （2）户外健身器材市场容量预测  （3）户外健身器

材市场潜力分析  4.3按使用人群分类训练健身器材行业细分市场潜力分析  4.3.1儿童健身器材

市场潜力分析  （1）儿童健身器材市场发展现状  （2）儿童健身器材市场容量预测  （3）儿童

健身器材市场潜力分析  4.3.2成年男性健身器材市场潜力分析  （1）成年男性健身器材市场发

展现状  （2）成年男性健身器材市场容量预测  （3）成年男性健身器材市场潜力分析  4.3.3成

年女性健身器材市场潜力分析  （1）成年女性健身器材市场发展现状  （2）成年女性健身器

材市场容量预测  （3）成年女性健身器材市场潜力分析  4.3.4老年人健身器材市场潜力分析  

（1）老年人健身器材市场发展现状  （2）老年人健身器材市场容量预测  （3）老年人健身器

材市场潜力分析  4.4按锻炼目的分类训练健身器材行业细分市场潜力分析  4.4.1有氧健身器材

市场潜力分析  （1）有氧健身器材总体市场潜力分析  （2）跑步机市场潜力分析  （3）健身车

市场潜力分析  （4）椭圆机市场潜力分析  （5）登山机市场潜力分析  （6）划船器市场潜力分

析  （7）按摩椅市场潜力分析  4.4.2无氧健身器材市场潜力分析  （1）无氧健身器材总体市场

潜力分析  （2）杠铃市场潜力分析  （3）哑铃市场潜力分析  （4）拉力器市场潜力分析  （5）

综合训练机市场潜力分析  4.5按地理区域分类训练健身器材行业细分市场潜力分析  4.5.1一线

城市健身器材市场潜力分析  （1）一线城市健身器材市场发展现状  （2）一线城市健身器材

市场容量预测  （3）一线城市健身器材市场潜力分析  4.5.2二、三线城市健身器材市场潜力分

析  （1）二、三线城市健身器材市场发展现状  （2）二、三线城市健身器材市场容量预测  （3



）二、三线城市健身器材市场潜力分析  4.5.3农村健身器材市场潜力分析  （1）农村健身器材

市场发展现状  （2）农村健身器材市场容量预测  （3）农村健身器材市场潜力分析     第5章：

训练健身器材行业销售渠道及营销战略分析  5.1训练健身器材行业销售渠道分析  5.1.1训练健

身器材行业销售模式  5.1.2训练健身器材行业销售渠道  5.1.3现有渠道模式存在问题分析  5.1.4

训练健身器材渠道构建策略  5.2训练健身器材行业营销战略分析  5.2.1训练健身器材行业营销

模式与案例分析  （1）服务营销模式与案例分析  （2）顾问式营销模式与案例分析  （3）赞助

营销模式与案例分析  （4）体验式营销模式与案例分析  （5）差异化营销模式与案例分析  （6

）产品生命周期营销模式与案例分析  （7）互动营销模式与案例分析  5.2.2训练健身器材行业

营销战略  （1）销售队伍建设战略  （2）企业质量监管战略  （3）销售渠道拓展战略  （4）直

营店面设计战略  5.2.3品牌销售突破瓶颈战略     第6章：训练健身器材行业领先制造商生产经

营分析  6.1训练健身器材行业制造商排名分析  6.1.1训练健身器材行业制造商工业总产值排名 

6.1.2训练健身器材行业制造商销售收入排名  6.1.3训练健身器材行业制造商利润总额排名  6.2

训练健身器材行业领先制造商生产经营分析  6.2.1福建省美隆菲运品有限公司经营情况分析  

（1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能

力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业组织架构分析  （8）企业

产品结构及新产品动向  （9）企业销售渠道与网络  （10）企业经营状况优劣势分析  6.2.2万年

青（上海）运动器材有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分

析  （3）企业产品结构及新产品动向  （4）企业销售渠道与网络  （5）企业经营状况优劣势分

析  （6）企业最新发展动向分析  6.2.3大东傲胜保健器（苏州）有限公司经营情况分析  （1）

企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业产品结构及新产品动向  （4）企业销售

渠道与网络  （5）企业经营状况优劣势分析  6.2.4乔山健康科技（上海）有限公司经营情况分

析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营

能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动向

 （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析  6.2.5山西达康科工贸集团有限公

司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业产品结构及新产

品动向  （4）企业销售渠道与网络  （5）企业经营状况优劣势分析  6.2.6厦门钢宇工业有限公

司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  

（4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业产品结

构及新产品动向  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析  6.2.7厦门蒙发利

科技（集团）股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业主要经济指标

分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发

展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动向  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况



优劣势分析  6.2.8朗美（厦门）训练健身器材有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  （3）企业产品结构及新产品动向  （4）企业销售渠道与网络  （5）

企业经营状况优劣势分析  6.2.9山西新和机械设备有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况

分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业组织架构分析  （4）企业产品结构及新产品动向  （5

）企业销售渠道与网络  （6）企业经营状况优劣势分析  6.2.10舒华股份有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能

力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动向  

（8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析  （10）企业投资兼并与重组分析  

（11）企业最新发展动向分析  6.2.11山东汇祥健身器材有限公司经营情况分析  （1）企业发展

简况分析  （2）企业产品结构及新产品动向  （3）企业销售渠道与网络  （四企业经营状况优

劣势分析  6.2.12青岛英派斯健康科技股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2

）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分

析  （6）企业发展能力分析  （7）企业组织架构分析  （8）企业产品结构及新产品动向  （9）

企业销售渠道与网络  （10）企业经营状况优劣势分析  （11）企业最新发展动向分析  6.2.13宁

波昌隆训练健身器材有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分

析  （3）企业产品结构及新产品动向  （4）企业销售渠道与网络  （5）企业经营状况优劣势分

析  6.2.14山东汇康运动器材有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能

力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业

发展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动向  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状

况优劣势分析  6.2.15上海骐鸿运品有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业

经营情况分析  （3）企业产品结构及新产品动向  （4）企业销售渠道与网络  （5）企业经营状

况优劣势分析  6.2.16山东宝德龙健身器材有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2

）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分

析  （6）企业发展能力分析  （7）企业组织架构分析  （8）企业产品结构及新产品动向  （9）

企业销售渠道与网络  （10）企业经营状况优劣势分析  6.2.17浙江豪中豪健康产品有限公司经

营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业产品结构及新产品动

向  （4）企业销售渠道与网络  （5）企业经营状况优劣势分析  （6）企业最新发展动向分析 

6.2.18徐州军霞训练健身器材有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销

能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企

业发展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动向  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营

状况优劣势分析  6.2.19厦门群鑫机械工业有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2

）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分



析  （6）企业发展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动向  （8）企业销售渠道与网络  （9

）企业经营状况优劣势分析  6.2.20山西澳瑞特健康产业股份有限公司经营情况分析  （1）企业

发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5

）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动向  （8）企业销

售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析  （10）企业最新发展动向分析  6.2.21南通铁人

运品有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企业盈利

能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企业发展能力分析  （7）企

业产品结构及新产品动向  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营状况优劣势分析  6.2.22山

东英吉多健康产业有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  

（3）企业产品结构及新产品动向  （4）企业销售渠道与网络  （5）企业经营状况优劣势分析 

6.2.23宁波凯利斯运动器材有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情

况分析  （3）企业产品结构及新产品动向  （4）企业销售渠道与网络  （5）企业经营状况优劣

势分析  6.2.24山东英克莱集团有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产销

能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分析  （6）企

业发展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动向  （8）企业销售渠道与网络  （9）企业经营

状况优劣势分析  6.2.25中山盈亮健康科技有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2

）企业产销能力分析  （3）企业盈利能力分析  （4）企业运营能力分析  （5）企业偿债能力分

析  （6）企业发展能力分析  （7）企业产品结构及新产品动向  （8）企业销售渠道与网络  （9

）企业经营状况优劣势分析  6.2.26佛山市顺德区奥玛健身器材制造有限公司经营情况分析  （1

）企业发展简况分析  （2）企业产销能力分析  （3）企业组织架构分析  （4）企业产品结构及

新产品动向  （5）企业销售渠道与网络  （6）企业经营状况优劣势分析  （7）企业最新发展动

向分析     第7章： 训练健身器材行业运营分析预测  7.1训练健身器材行业及细分市场吸引力评

价  7.1.1训练健身器材行业吸引力评价  （1）销售收入  （2）销售收入增长率  （3）利润总额  

（4）利润总额增长率  （5）市场容量  （6）市场竞争强度  7.1.2训练健身器材行业细分市场吸

引力评价  7.2训练健身器材行业投资特性分析  7.2.1训练健身器材行业进入壁垒分析  （1）知

识产权壁垒  （2）贸易壁垒  （3）品牌壁垒  7.2.2训练健身器材行业盈利模式分析  7.2.3训练健

身器材行业盈利因素分析  7.3训练健身器材行业投资兼并与重组整合分析  7.3.1训练健身器材

行业投资兼并与重组整合概况  7.3.2训练健身器材行业投资兼并与重组整合趋势分析  7.4训练

健身器材行业投资机会与投资风险分析  7.4.1训练健身器材行业投资机会分析  7.4.2训练健身器

材行业投资风险分析  7.5训练健身器材行业投资  7.5.1训练健身器材行业投资价值  7.5.2训练健
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