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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国个人形象包装及设计服务行业前景展望与市场全景评估

报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管

的深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研

自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状

，趋势和规律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章个人形

象包装及设计行业相关概述1  第一节个人形象包装及设计基础阐述1  一、个人形象设计1  二、

色彩顾问工作室1  三、个人整体形象咨询业1  四、CMB2  五、个人公关原则分析3  六、个人

形象顾问5  第二节个人形象设计要素分析7  一、体型要素7  二、发型要素8  三、化妆要素8  四

、服装纺织款式要素8  五、饰品及配件要素9  六、个性要素9  七、心理要素9  八、文化修养要

素9  第三节 个人礼仪9  一、个人礼仪内涵9  二、仪表10  三、举止10  四、言谈11     第二

章2011-2012年中国个人形象包装及设计服务行业市场发展环境解析11  第一节2011-2012年中国

宏观经济环境分析11  一、中国GDP分析11  二、消费价格指数分析12  三、城乡居民收入分

析13  四、社会消费品零售总额14  五、全社会固定资产投资分析15  六、进出口总额及增长率

分析16  第二节2011-2012年中国个人形象包装及设计服务市场政策环境分析17  一、形象设计

规划控制管理规定17  二、关于加快服务业发展和改革的意见17  三、相关产业法律法规及影

响18  第三节2011-2012年中国个人形象包装及设计服务市场社会环境分析19  一、现代人的审

美观19  二、居民的消费观念19     第三章2011-2012年中国个人形象包装行业运行态势分析21  

第一节2011-2012年中国个人形象包装行业运行总况21  一、个人形象设计行业特点分析21  二

、个人形象设计室发展分析21  三、个人形象设计行业问题分析21  四、厦门个人形象设计行

业发展状况22  五、个人形象设计与美容行业竞争状况22  第二节2011-2012年我国色彩咨询业

运行综述22  一、色彩咨询室开办条件22  二、色彩咨询业淡季经营分析23  三、我国色彩咨询

业发展机遇27  四、色彩咨询业发展问题分析27  五、温州色彩咨询业竞争状况28  第三

节2011-2012年我国个人形象包装剖析28  一、国际流行妆法28  二、个人装扮风格29  三、个人

色彩形象设计分析29  四、基本体型穿衣礼仪30     第四章2011-2012年中国个人形象设计人才新

格局透析30  第一节2011-2012年中国个人形象设计人才现状分析30  一、个人形象设计师现

状30  二、&ldquo;形象设计&rdquo;学士现状31  二、高职高专&ldquo;人物形象设计&rdquo;专

业就业情况分析31  第二节2011-2012年中国色彩咨询师现状分析34  一、色彩咨询渐成时尚34  

二、形象设计职业分析34  三、色彩咨询师现状分析34  四、色彩咨询师收入分析34  五、色彩

顾问自身形象分析35  第三节2011-2012年中国形象设计陪购行业分析35  一、色彩咨询师陪购

收费分析35  二、色彩咨询师陪购情况分析35  三、沈阳形象设计陪购师现状36     第五

章2011-2012年中国服装行业运行动态分析37  第一节2011-2012年中国服装业运行总况37  一、



中国服装行业发展的四大特点37  二、中国服装行业发展日趋成熟37  三、中国纺织服装业正

面临拐点38  四、中国服装产业主要经济指标运行分析39  第二节2011-2012年中国服装行业品

牌分析44  一、中国服装产业品牌建设分析44  二、服装商业品牌成行业亮点45  三、中国服装

品牌兴起&ldquo;外援&rdquo;热46  四、振兴规划提升服装产业自主品牌建设47  五、剖析服装

业品牌联盟突围战略47  六、品牌资源经营将成为服装产业的第五种业态49  第三节2011-2012

年中国女装行业发展分析51  一、中国女装行业快速稳定发展51  二、中国女装市场品牌发展

状况52  三、2011-2012年中国女装市场销售状况分析53  三、中国女装行业面临发展机遇前景

广阔54  四、中高档中年女装消费市场分析55  第四节2011-2012年中国男装行业发展概况56  一

、经济低迷下国内男装消费趋向发生转变56  二、经济逆势中闽派男装积极寻求突破57  三

、2011-2012年中国部分地区男装市场分析58  第五节2011-2012年中国服装行业的新型营销方式

分析61  一、时尚服装品牌日渐青睐植入式营销模式61  二、服装品牌纷纷瞄上&ldquo;手机营

销&rdquo;64  三、服装行业引进互联网人际营销模式65  四、网络试衣间为服装产业提供营销

新模式66  第六节2013-2017年中国服装业前景预测分析68     第六章2011-2012年中国美容业运行

透析69  第一节2011-2012年中国美容行业综述69  一、美容机构发展分析69  二、美容业新经济

增长点分析70  三、中国药妆市场走向分析71  四、金融危机对美容业的影响72  五、美容业发

展要建设品牌文化72  第二节2011-2012年中国美容消费市场分析75  一、中国美容消费市场状

况分析75  二、中国美容消费群体的市场要求75  三、国内美容顾客的消费心理76  四、女性美

容的消费群体分析78  第三节2011-2012年中国美容业细分领域运行动态分析79  一、整形美

容79  二、减肥81  三、美发84  四、美甲85  第四节2011-2012年中国美容院发展概况85  一、我

国美容院的类型85  二、美容院经营的关键87  三、中国美容院经营方式分析89  四、美容院新

经营模式分析91  第五节2013-2017年中国美容业前景预测分析92     第七章2011-2012年中国化妆

品业运行分析95  第一节2011-2012年中国化妆品业运行综述95  一、中国化妆品行业的发展沿

革95  二、国内化妆品市场结构分析96  三、2011-2012年中国化妆品市场渠道呈现新特征96  四

、2011-2012年化妆品网购市场102  第二节2011-2012年中国化妆品市场消费分析104  一、化妆

品市场消费者的构成104  二、化妆品市场消费的特点105  三、化妆品市场居民消费的构成106  

四、美容化妆品市场的消费状况调查109  五、女性购买化妆品的心理因素研究112  第三

节2011-2012年中国化妆品细分市场运行分析114  一、护肤品114  二、美白产品115  三、祛斑产

品116  第四节2013-2017年中国化妆口市场前景预测分析118     第八章2011-2012年中国饰品业运

行走势分析122  第一节2011-2012年中国饰品行业现状分析122  一、我国水晶产业发展迅猛已

形成相当规模122  二、中国饰品业的发展仍处于初级阶段123  三、从浦江水晶扁珠加工从业者

看水晶饰品产业发展124  第二节2011-2012年中国饰品行业动态分析125  一、仿真首饰与水晶

取得行业话语权125  二、浦江水晶在危机中现生机126  三、天隆水晶品牌康牌荣膺中国驰名商



标128  四、中国饰品品牌不断呼唤差异化128  第三节2011-2012年中国饰品市场消费情况分

析129  第四节2013-2017年中国饰品行业发展趋势分析130  一、饰品流行趋势130  二、女性配饰

的时尚趋势131     第九章2011-2012年中国个人形象包装消费市场运行新形势透析132  第一

节2011-2012年中国个人形象包装消费人群分析132  一、社会新鲜人132  二、服务业人士132  三

、中级主管133  四、高级主管及职业经理人133  五、总经理及企业老板134  第二节2011-2012年

中国个人形象包装消费市场动态分析134  一、个人形象设计市场需求状况134  三、色彩搭配消

费潮流分析134  四、色彩咨询市场动向分析135  五、男士色彩与风格分析136  第三节2011-2012

年中国个人色彩诊断探析136  一、浪漫春季136  三、清爽夏季137  四、金色秋季137  五、个性

冬季138  第四节2011-2012年中国个人服装款式风格分析138  一、戏剧型138  三、浪漫型138  四

、古典型139  五、前卫少年型139  六、前卫型139  七、优雅型140  八、自然型140  九、前卫少

女型140     第十章2011-2012年中国大学生形象包装消费新格局透析141  第一节2011-2012年中国

大学生形象包装消费市场分析141  一、大学生形象设计市场特点分析141  三、大学生形象设计

问题分析141  四、形象设计对毕业生求职影响分析141  五、大学生求职包装分析142  六、大学

毕业生求职形象包装调查143  第二节2011-2012年中国大学生形象包装市场需求分析143  一、

大学生整形美容需求分析143  二、简历制作形象设计需求分析144  四、大学生形象设计支出分

析144  五、大学生求职包装需求分析145  第三节2011-2012年中国大学生面试礼仪分析145  一、

面试着装礼仪145  二、女生面试服装礼仪145  三、面试握手礼仪145  四、面试细节礼仪146  五

、外企面试礼仪147     第十一章 2011-2012年中国管理者形象包装消费市场分析148  第一

节2011-2012年中国公关人员形象设计分析148  二、公关人员个人形象分析148  二、公务员面

试礼仪分析148  四、公务员面试着装礼仪149  五、公务员礼仪影响分析150  六、官员形象设计

服务分析150  第二节2011-2012年中国管理者形象设计分析150  一、管理者形象设计150  二、管

理者笑容形象设计152  三、管理者同下属谈话语言形象设计153  四、管理者主持会议语言形象

设计156  五、管理者作报告语言形象设计156     第十二章2011-2012年中国职业女性形象包装消

费市场分析157  第一节2011-2012年中国职业女性形象设计概况157  一、职业女性风格特色分

类157  二、职业女性实用化妆分析158  三、职业女性形象设计分析158  四、女性个人色彩诊

断158  四、女性形象设计市场分析158  第二节2011-2012年中国职业女性形象设计分析158  一、

职业女性衣着装饰分析158  二、职业女性家庭礼仪159  三、品位职业女性形象设计159  四、女

性形象设计159  五、女性职业礼仪分析160     第十三章2011-2012年中国个人形象包装行业重要

企业运行分析160  第一节北京西蔓色彩文化发展有限公司160  一、企业概况160  二、业务范

围161  三、企业动态分析162  第二节杭州文婷色彩形象设计有限公司163  一、企业概况163  二
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