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一、报告报价
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息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 智能床起源于欧美，目前不同国家和地区对智能电动床的接受程度差异较大，现阶段智能电

动床的主要消费市场在欧美国家。在我国虽然出现了十多年，由于中国消费水平与发达国家

还存一定差距，同时中国智能床消费者教育的缺失，导致智能床在中国渗透率依然较低。

目前，中国智能床品牌并不多，根据2017中国智能床品牌排行榜显示，2017年中国智能床前

五企业分别是：麒盛科技、路福中国、全美思、美亚（MPE）以及古洛奇。

智能床的渠道主要是供货给床垫生产商和酒店。然而，随着老龄化加剧，部分厂商则可以加

大与养老院合作，将科技睡眠产品导入养老市场。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国智能电动床市场深度分析与市场供需预测报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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