
2023-2029年中国房车市场

深度分析与投资战略报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com
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二、说明、目录、图表目录

房车可划分为三种基本类型：自行式房车（自行式A型房车、自行式B型房车、自行式C型房

车）。拖挂式房车(拖挂型A型房车、拖挂型B型房车、拖挂型C型房车、拖挂型D型房车）和

移动别墅。

2017年获得房车生产公示的企业共有127个家，其中江苏的企业达到了18家位列第一，其次是

湖北省达到了13家位列第二，辽宁共计12家企业获得公示位列第三，其余的分别为：北京、

安徽分别有10家；河南、山东分别有9家；河北、浙江分别有8家；江西7家；上海5家；四川4

家；广东、天津、湖南、福建、重庆分别有2家；广西、黑龙江、陕西、云南分别有1家企业

获得公示。由此可见，目前江苏、湖北、辽宁是房车生产企业相对集中的地区，其次是北京

、河南、山东、安徽、浙江等地。

在美国、欧洲，房车早已经是人们休闲旅游甚至生活中的一部分，而在中国，房车产业和房

车旅游还处于起步阶段，但是发展潜力巨大。从2016年到2017年短短两年，我国房车保有量

从48600辆跃升至69432辆，有行业人士预测2018年我国房车保有量将会到达100000台的量级。

从销售方面看，从2016年到2017年，我国房车销售量从18600辆直逼20832辆。预计2021年中国

房车产量和销量将迎来大突破。

目前中国共有500+家房车租赁公司俱乐部、3700+台租赁房车。2018年各大房车企业也逐渐重

视房车租赁市场，纷纷推出了租赁版房车，如上汽大通房车计划生产2000辆房车、华晨房车

也计划生产1000辆应用到房车租赁旅游市场，众多房车租赁公司如港中旅、等也将针对房车

租赁旅游市场计划大批量采购租赁版房车，多大型OTA平台纷纷看好房车租赁市场，如携程

、驴妈妈、同程、马蜂窝等均有大力推进房车旅游发展的市场计划。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国房车市场深度分析与投资战略报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局市场服务行业的重要决策参考依据。
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