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二、说明、目录、图表目录

 从2012年到2017年，中国婴童手推车市场的年平均增值为10.2%，年平均增量为13.6%，2017年

，中国婴童手推车消费将达到1780万辆左右。

目前中国婴儿手推车的主要品牌包括：好孩子、Combi、Graco、Stokke、Aprica、宝宝好、小

玉使Angel、神马、妈咪宝以及乐美达。其中Combi，Graco、Stokke和Aprica为国外品，其余

为中国本土品牌。

好孩子、Aprica、Artsana、Combi和Craco占整个市场成交总量的50%以上。其中又以中国本土

品牌好孩子为最，在整个中国婴童手推车市场格局中占据主导地位，但国外品牌的市场份额

正在逐渐增加。此外，本土品牌手推车的平均售价在人民币240元左右，而欧美品牌的手推车

售价则高达人民币4000元左右。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国婴儿手推车行业发展态势与前景趋势报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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