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户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国手机多媒体业务市场深度评估与未来发展趋势报告》报

告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访

谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立

的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和

规律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 业务发展概述 9 

1.1 手机多媒体业务应用分类 9  1.2 手机多媒体业务存在的问题与意义 11  1.2.1 手机多媒体业务

发展现状 11  1.2.2 手机多媒体业务发展中存在的问题 12  1.3 手机多媒体对增值业务的贡献 12    

第二章 价值链及商业模式分析 14  2.1 手机流媒体业务 14  2.1.1 价值链分析 14  2.1.2 商业模式分

析 14  2.2 手机广播电视 17  2.2.1 价值链分析 17  2.2.2 商业模式分析 17  2.3 基础视频通信业务 19 

2.3.1 价值链分析 19  2.3.2 商业模式分析 19  2.4 行业应用类业务 20  2.4.1 价值链分析 20  2.4.2 商

业模式分析 21     第三章 手机视频消费者结构特征 22  3.1 消费者基本构成 22  3.1.1 年龄结构 22 

3.1.2 性别比例 23  3.1.3 学历结构 23  3.1.4 收入水平 24  3.1.5 职业构成 25  3.2 消费者基本特征 25 

3.2.1 消费者每月手机费用支出情况分析 25  3.2.2 智能手机使用情况 26  3.2.3 用户手机功能使用

情况分析 27     第四章 手机视频业务用户行为分析及吸引力评测 29  4.1 手机视频业务用户使用

分析 29  4.1.1 手机视频业务使用情况分析 29  、  4.1.2 手机视频业务使用时间分析 30  4.1.3 手机

视频业务使用时长及频次分析 30  4.2 手机视频内容使用分析 33  4.2.1 手机视频内容用户偏好分

析 33  4.2.2 手机视频内容用户使用时间分析 34  4.2.3 手机视频内容获取渠道分析 34  4.2.4 手机

视频业务用户支出分析 36  4.3 手机视频软件认知及使用分析 37  4.4 手机视频业务发展阻碍因

素分析 38  4.5 手机视频业务吸引力评测 39  4.5.1 手机视频业务吸引力测评体系 39  4.5.2 手机视

频业务吸引力测评 40     第五章 手机电视业务用户行为分析及使用评价 43  5.1 手机电视业务用

户认知及使用情况分析 43  5.1.1 手机电视业务用户认知分析 43  5.1.2 手机电视用户使用习惯分

析 44  5.2 手机电视内容改进分析 46  5.3 手机电视发展阻碍因素分析 46  5.4 手机电视用户期望

分析 47  5.4.1 手机电视终端用户购买期望分析 47  5.4.2 手机电视收费标准及模式用户期望分析

49  5.5 手机电视业务体验综合评价 51     第六章 视频通话业务用户行为分析及使用评价 53  6.1 

视频通话业务用户认知分析 53  6.2 视频通话业务用户吸引力分析 53  6.3 视频通话资费期望分

析 55  6.4 视频通话业务使用评价 56     第七章 手机视频监控用户行为分析 58  7.1 用户使用行为

及影响因素 58  7.1.1 用户手机视频监控业务开通情况 58  7.1.2 用户选择开通视频监控业务的考

虑因素 59  7.2 用户对手机监控费用的期望 60  7.2.1 用户对资费的期望 60  7.2.2 用户对设备费期

望 60     第八章 手机视频娱乐业务用户行为分析 62  8.1 用户对产品的认知及使用情况分析 62 
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63  8.1.3 用户对手机电视的了解 64  8.2 用户的使用习惯 66  8.2.1 用户观看视频娱乐时间段分布



66  8.2.2 用户手机娱乐视频业务基本使用情况 67  8.2.3 手机娱乐视频用户观看时长及频率分布

68  8.2.4 对手机电视节目内容的偏好 71  8.3 用户的手机娱乐视频节目获得渠道 71  8.3.1 用户视

频内容的来源 71  8.3.2 用户登陆下载手机视频的网站选择 72  8.4 手机电视使用效果评价 73  8.5 

用户使用手机电视业务阻碍因素分析 74  8.6 手机娱乐视频业务用户需求及期望 75  8.6.1 手机视

频娱乐业务对用户吸引力评测 75  8.6.2 用户对CMMB手机电视内容的期望 76  8.6.3 用户对手机

电视资费的支出及期望 77  8.6.4 用户对手机电视资费收费模式的期望 79     第九章 手机视频娱
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