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二、说明、目录、图表目录
文化会展是指从广义上看，包括所有会展活动，从狭义上看，是指文化类的各种。  从行业范

围来划分：文化会展是指文化事业 和文化产业范围内容在内的相关会展活动，包括文博业和

文化产业行业的范围。  从活动类型来划分：文化会展主要包括电影节、电视周、艺术节、双

年展、博览会、文化节、狂欢节、文化展览等内容。文化会展的概念和范畴会展业是指一个

国家或地区，为达到一定的社会经济目标而举行的会议、展览及特殊活动的总称。  文化会展

是会展经济的有机组成部分，是文化创意产业发展的重要内容。文化会展包括举行的各种会

议、举办的各种文化艺术展览和特殊的文化节庆活动。由于文化会展这一行业是近几年才得

到人们的广泛关注，尤其是在研究领域尚 处于刚刚起步阶段。  从会展内容来划分：文化会展

主要包括传统 文化、现代文化、文明系列、大师系列、国宝系列等若干系列和重大文化活动

。为经济、科技和社会发展提供服务的会议和相应的展览活动等也是文化会展的内容之一，

如商业展览中的会议论坛和各种科技、体育等活动中的开闭幕式、各种纪念庆祝活动等。  中

企顾问网发布的《2023-2029年中国文化会展市场深度评估与市场前景预测报告》共十二章。

首先介绍了文化会展相关概念及发展环境，接着分析了中国文化会展规模及消费需求，然后

对中国文化会展市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国文化会展面临的机遇及发展

前景。您若想对中国文化会展有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的

重要工具。  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集

数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统

计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，

价格数据主要来自于各类市场监测数据库。     报告目录：  第一章 文化会展行业概述  1.1 文化

会展业相关介绍  1.1.1 文化会展业的定义  1.1.2 现代文化会展业的特征  1.1.3 文化会展业的作用

 1.1.4 文化会展业的产业内涵和特征  1.1.5 城市文化会展业发展的因素分析  1.2 文化会展的经济

功能  1.2.1 联系和交易功能  1.2.2 整合营销功能  1.2.3 调节供需功能  1.2.4 技术扩散功能  1.2.5 产

业联动功能  1.2.6 经济一体化功能     第二章 2019年世界文化会展业发展状况分析  2.1 2019年世

界文化会展业发展综合情况分析  2.1.1 世界文化会展业发展格局解析  2.1.2 世界文化会展业发

展态势分析  2.1.3 世界主要文化会展国家和文化会展城市  2.1.4 国际文化会展业发展的主要特

点  2.1.5 世界文化会展业发展的经验和启示  2.2 德国  2.2.1 德国文化会展业发展的成就  2.2.2 德

国文化会展业发展的动力  2.2.3 德国文化会展业办展特点解析  2.2.4 经济危机下德国文化会展

经济提振旅游业  2.2.5 未来德国文化会展业发展的趋势  2.3 美国  2.3.1 美国文化会展业发展概

述  2.3.2 美国政府对文化会展业间接支持分析  2.3.3 美国顶级文化会展业排名情况  2.3.4 美国拉

斯维加斯文化会展产业发展迅速  2.4 新加坡  2.4.1 新加坡文化会展业发展概述  2.4.2 新加坡政

府文化会展业管理状况  2.4.3 新加坡文化会展业发展优势分析  2.5 韩国  2.5.1 文化会展业成韩



国经济新增长动力  2.5.2 韩国会议产业发展迅速  2.5.3 韩国文化会展业亟待解决的问题  2.5.4 韩

国政府敲定文化会展业发展规划  2.6 其他国家  2.6.1 英国文化会展业发展现状  2.6.2 法国文化

会展业独有特色和发展趋势  2.6.3 俄罗斯文化会展业发展近况分析  2.6.4 利比亚文化会展业发

展基本情况  2.6.5 叙利亚文化会展业发展现况分析  2.6.6 阿联酋文化会展业发展概况     第三章

2019年中国文化会展行业发展综合形势分析  3.1 2019年中国文化会展业发展整体状况分析 

3.1.1 中国文化会展业30年发展回顾  3.1.2 中国文化会展业机构设置与管理模式  3.1.3 国内文化

会展业发展的特点分析  3.1.4 我国各地文化会展业发展的补贴政策盘点  3.1.5 我国文化会展业

迈入电子商务时代  3.2 2019年中国文化会展业SWOT分析  3.2.1 S-strength（优势）  3.2.2

W-weakness（劣势）  3.2.3 O-opportunity（机会）  3.3 2019年外资在中国文化会展业的发展分

析  3.3.1 外资在我国文化会展市场的发展回顾  3.3.2 外资展会巨头积极抢滩中国文化会展业 

3.3.3 外资进军我国文化会展业的趋向及影响  3.3.4 面对外资竞争中国文化会展业的发展出路 

3.4 2019中国文化会展业存在问题分析  3.4.1 我国文化会展业发展面临的主要问题  3.4.2 中国文

化会展业与发达国家的差距  3.4.3 中国文化会展业发展中存在的不足  3.4.4 国内文化会展业专

业化水平亟待提高  3.5 2019年中国文化会展业发展对策建议分析  3.5.1 我国文化会展业发展的

应对策略  3.5.2 国内文化会展业发展的四大建议  3.5.3 我国文化会展经济发展思路  3.5.4 合理定

位政府在文化会展业发展中的角色     第四章 2019年中国文化会展经济与城市发展分析  4.1 文

化会展经济概述  4.1.1 文化会展经济的界定及其效应  4.1.2 文化会展经济在中国快速崛起  4.1.3 

中国文化会展业与区域经济的互动发展  4.1.4 我国文化会展经济发展回顾  4.1.5 中部文化会展

经济发展综述  4.2 文化会展拉动城市经济发展分析  4.2.1 文化会展与城市互动发展分析  4.2.2 

文化会展业在城市经济发展中的地位  4.2.3 文化会展业对城市相关行业的带动效应  4.2.4 文化

会展业成城市经济发展催化剂  4.3 中小城市文化会展业的发展  4.3.1 中小城市文化会展业发展

概述  4.3.2 中等城市文化会展业发展现状及对策  4.3.3 我国二级城市文化会展业发展思路  4.3.4 

国内中小城市文化会展业发展潜力解析  4.4 文化会展与旅游业的对接  4.4.1 文化会展业与旅游

业关联度解析  4.4.2 文化会展业和旅游业对接简述  4.4.3 我国文化会展旅游发展优化模式构建

分析  4.4.4 城市文化会展业和旅游业整合发展剖析  4.5 文化会展经济与城市发展的问题对策 

4.5.1 中国城市文化会展业非均衡性问题探讨及建议  4.5.2 我国应积极推进文化会展经济与产业

集群对接发展  4.5.3 文化会展经济发展应加强城市间合作  4.5.4 以科学发展观指导文化会展业

带动城市经济发展     第五章 2019年珠三角地区文化会展业发展分析  5.1 2019年泛珠三角区域

文化会展业发展分析  5.1.1 泛珠三角区域文化会展业发展环境  5.1.2 泛珠三角区域文化会展业

合作趋势增强  5.1.3 泛珠三角区域文化会展业发展建议  5.1.4 泛珠三角文化会展业发展思路分

析  5.1.5 泛珠三角区域文化会展业发展前景分析  5.1.6 体育盛会给珠三角文化会展业带来良机 

5.2 广州文化会展业  5.2.1 广州文化会展展馆概况  5.2.2 广州文化会展经济发展概况  5.2.3 广州



出台促进文化会展业发展新政  5.2.4 广州海珠区文化会展业渐入佳境  5.2.5 广州市民营文化会

展业发展现状分析  5.2.6 广州文化会展业发展对策  5.3 深圳文化会展业  5.3.1 深圳文化会展业

发展强劲  5.3.2 深圳品牌文化会展成长迅速  5.3.3 联合办展方式开辟深圳文化会展业新天地 

5.3.4 政策东风利好深圳文化会展业发展  5.3.5 深圳文化会展业刮起时尚风潮  5.3.6 促进深圳文

化会展业进一步发展的对策  5.4 东莞文化会展业  5.4.1 文化会展业成东莞新经济增长点  5.4.2 

东莞市政府扶持和促进文化会展业发展  5.4.3 东莞文化会展业的特色发展道路  5.4.4 东莞文化

会展业实力逐步壮大  5.4.5 东莞文化会展业发展的问题与对策  5.4.6 东莞市文化会展业发展策

略  5.5 厦门文化会展业  5.5.1 厦门市文化会展业发展回顾  5.5.2 两岸关系和缓为厦门文化会展

业提供良机  5.5.3 厦门市文化会展业的优势与不足  5.5.4 厦门文化会展业未来发展目标和重点 

5.5.5 厦门文化会展业发展举措     第六章 2019年长三角地区文化会展业发展分析  6.1 长三角文

化会展业综合分析  6.1.1 长三角区域文化会展业SWOT分析  6.1.2 长三角地区组建文化会展业

联盟  6.1.3 世博会带给长三角文化会展业机遇和挑战  6.1.4 长三角建设国际文化会展高地的前

途与策略  6.1.5 长三角文化会展业应广泛开展互动合作  6.2 上海文化会展业  6.2.1 上海文化会

展场馆概况  6.2.2 上海文化会展业发展历程回顾  6.2.3 上海文化会展业国际化渐行渐近  6.2.4 上

海文化会展业监管存在的瓶颈及出路分析  6.2.5 上海文化会展业实施品牌发展战略分析  6.3 南

京文化会展业  6.3.1 南京国际文化会展中心简介  6.3.2 南京文化会展业成绩斐然  6.3.3 南京政府

发展文化会展业的措施  6.4 义乌文化会展业  6.4.1 义乌梅湖文化会展中心简介  6.4.2 义乌创新

文化会展业发展模式  6.4.3 义乌市文化会展业形成多元化发展格局  6.4.4 义乌市加快建设国际

小商品文化会展中心的措施  6.4.5 未来五年义乌市文化会展业发展的原则及目标  6.5 苏州文化

会展业  6.5.1 苏州市文化会展业场馆简介  6.5.2 苏州文化会展场馆运营发展探析  6.5.3 苏州发展

文化会展业的优势  6.5.4 苏州文化会展业存在的问题  6.5.5 苏州发展文化会展业的措施建议     

第七章 2019年环渤海区文化会展业发展分析  7.1 北京文化会展业  7.1.1 北京市文化会展业发展

独具优势  7.1.2 北京市文化会展业呈&ldquo;井喷式&rdquo;发展  7.1.3 北京市文化会展业发展存

在的主要问题  7.1.4 北京市文化会展业发展的措施建议  7.2 天津文化会展业  7.2.1 文化会展业

成天津经济增长亮点  7.2.2 天津文化会展业尚有较大提升空间  7.2.3 天津滨海开发区文化会展

业发展分析  7.2.4 天津文化会展业发展的措施建议  7.2.5 天津文化会展经济发展前景看好  7.3 

青岛文化会展业  7.3.1 青岛国际文化会展中心介绍  7.3.2 青岛文化会展业发展优势明显  7.3.3 文

化会展业对青岛市经济拉动作用明显  7.3.4 青岛市文化会展业发展的措施建议  7.4 济南文化会

展业  7.4.1 济南发展文化会展业的优势  7.4.2 济南文化会展业品牌建设全面升级  7.4.3 济南市文

化会展业发展存在的主要问题  7.4.4 2019年济南市文化会展业发展规划  7.5 烟台文化会展业 

7.5.1 烟台国际文化会展中心简介  7.5.2 烟台市文化会展业的发展环境分析  7.5.3 烟台市文化会

展业强劲崛起  7.5.4 烟台市文化会展业发展的策略建议     第八章 2019年东北区文化会展业发展



分析  8.1 大连文化会展业  8.1.1 大连发展文化会展业的优势  8.1.2 大连市文化会展行业发展取

得的成就及经验回顾  8.1.3 大连市文化会展业发展存在的主要问题  8.1.4 大连市文化会展业发

展的策略建议  8.2 沈阳文化会展业  8.2.1 文化会展业推动沈阳城市发展  8.2.2 沈阳文化会展业

市场化进程加快  8.2.3 沈阳文化会展业发展中存在问题及对策  8.2.4 沈阳发展文化会展旅游业

存在的问题及建议  8.3 长春文化会展业  8.3.1 长春文化会展业发展三阶段  8.3.2 长春文化会展

业在经济舞台重要性凸显  8.3.3 长春打造特色文化会展名城  8.3.4 长春文化会展业商务旅游的

新机遇  8.4 哈尔滨文化会展业  8.4.1 哈尔滨国际文化会展中心简介  8.4.2 哈尔滨文化会展业发

展中存在的问题  8.4.3 关于哈尔滨文化会展业发展的对策和思路  8.4.4 哈尔滨文化会展业市场

化势在必行  8.4.5 未来几年哈尔滨文化会展业发展规划     第九章 2019年中西部文化会展业发展

分析  9.1 成都文化会展业  9.1.1 成都世纪城新国际文化会展中心介绍  9.1.2 成都文化会展业的

发展壮大  9.1.3 成都文化会展业运行状况分析  9.1.4 提升成都文化会展业竞争力路径分析  9.1.5 

成都市文化会展业存在的问题  9.1.6 成都市发展文化会展业的对策  9.2 武汉文化会展业  9.2.1 

武汉国际文化会展中心简介  9.2.2 武汉发展文化会展业的优势  9.2.3 武汉文化会展业运行状况

分析  9.2.4 武汉文化会展业面临升级  9.2.5 武汉文化会展业存在的问题分析  9.2.6 武汉文化会展

业的发展对策  9.3 长沙文化会展业  9.3.1 长沙红星国际文化会展中心简介  9.3.2 长沙文化会展

业拉动巨额消费  9.3.3 长沙文化会展业发展面临变局  9.3.4 长沙文化会展业发展的策略  9.4 昆

明文化会展业  9.4.1 昆明国际文化会展中心简介  9.4.2 昆明市文化会展业发展综况  9.4.3 昆明市

文化会展业发展的比较优势  9.4.4 昆明市文化会展业面临的机遇与挑战  9.4.5 昆明市文化会展
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