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二、说明、目录、图表目录

母婴食品狭义上是指为孕产期女性与0-3岁婴儿这两类特殊相关联群体提供的专业食品产品。

广义上母婴食品指孕产期女性与婴幼儿通常进食的食品产品。随着中国居民生活水平的提升

，母婴食品消费需求不断像高端化发展，并在零售端的推动下实现了快速增长。  

目前我国在母婴食品行业已经形成了完整的产业链条布局和良好的招商环境。从硬环境上看

，我国地理条件较好，基础设施建设完善，为母婴食品行业提供了强有力的招商硬环境。从

软环境上看，我国拥有不断推出的红利政策、稳步发展的农牧业基础基础、持续向好的行业

经营状况以及行业基础及高端人才的不断培养，为母婴食品行业提供了强有力的招商软环境

。  

中企顾问网发布的《2023-2029年中国母婴食品产业发展现状与投资可行性报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。  
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