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一、报告报价

《2023-2029年中国汽车尾气净化器行业前景展望与投资战略报告》信息及时，资料详实，指
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发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

中国催化剂市场基本被外企垄断，国产化空间巨大。目前我国的催化技术相对落后，市场基

本为国外企业所垄断。以占环保催化剂销售额90%的汽车尾气催化剂为例，德国巴斯夫和英

国庄信万丰各揽走了26%左右的环保催化剂市场份额，比利时优美科公司占19%的份额。

近年，随着我国科研水平的不断发展，在尾气催化器领域呈现出一批如威孚高科、贵研铂业

、重庆海特等突破核心技术的企业，未来在中国的市场份额将不断提升。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国汽车尾气净化器行业前景展望与投资战略报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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