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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国银行理财产品行业分析与战略咨询报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国银行理财产品行业发

展环境  1.1 银行理财产品行业定义及内涵  1.1.1 银行理财产品定义  1.1.2 银行理财产品分类  （1

）按标价货币分类  （2）按收益类型分类  1.1.3 银行理财产品运作原理  1.1.4 银行理财产品运

作特征  1.1.5 银行理财产品收益来源  1.1.6 银行理财产品与各类理财产品的比较  1.2 银行理财

产品行业监管政策  1.2.1 行业监管机制  1.2.2 行业主要政策解读  1.2.3 行业监管政策小结  1.3 银

行理财产品行业经济环境  1.3.1 宏观经济环境  1.3.2 居民消费价格指数  1.3.3 国内货币供应量分

析  1.3.4 人民币存贷款利率  1.3.5 人民币存贷款余额  1.3.6 宏观经济环境小结  1.4 银行理财产品

行业市场经济环境  1.4.1 利率市场  1.4.2 汇率市场  1.4.3 商品市场  1.4.4 股票市场     第二章 中国

银行理财产品行业发展现状及展望  2.1 银行理财产品发行规模及增长因素  2.1.1 银行理财产品

发行规模及特点  （1）银行理财产品发行规模  2.1.2 银行理财产品增长驱动因素  （1）供给方

因素  （2）需求方因素  （3）市场结构性因素  2.2 银行理财产品发行结构  2.2.1 本外币发行结

构  （1）本外币理财产品发行规模及结构  （2）外币理财产品主要币种发行情况  2.2.2 发行期

限结构  2.2.3 发行主体结构  2.3 银行理财产品收益情况  2.3.1 人民币理财产品收益情况  2.3.2 外

币理财产品收益情况  2.3.3 结构性理财产品收益情况  2.4 银行理财产品影响分析  2.4.1 理财产

品对银行流动性的影响  2.4.2 理财产品对银行业绩的影响  2.5 银行理财产品市场展望  2.5.1 发

行规模增速放缓  2.5.2 收益率将持续低迷  2.5.3 竞争加剧及渠道多元化     第三章 中国银行理财

产品行业运营模式分析  3.1 银行理财产品运营模式分析  3.1.1 资产池模式  （1）资产池模式简

介  （2）资产池类产品规模  （3）资产池模式存在缺陷  （4）资产池模式存在风险  （5）资产

池模式监管动向  （6）资产池模式转型思路  3.1.2 一对一模式  （1）一对一模式简介  （2）一

对一模式规模  3.2 银行与其他机构合作运营模式分析  3.2.1 银信合作运营模式  （1）银信合作

的产生背景  （2）银信合作的操作模式  （3）银信合作的产品规模  （4）银信合作的潜在风险

 （5）银信合作的政策监管  （6）银信合作的发展趋势  （7）银信合作的模式创新  3.2.2 银基

合作运营模式  （1）银基合作的产生背景  （2）银基合作的操作模式  （3）银基合作的潜在风

险  （4）银基合作的政策监管  （5）银基合作的模式创新  3.2.3 银保合作运营模式  （1）银保

合作的产生背景  （2）银保合作模式的变迁  （3）银保合作的产品规模  （4）银保合作的潜在

风险  （5）银保合作的政策监管  （6）银保合作的模式创新  3.2.4 银证合作运营模式  （1）银

证合作的产生背景  （2）银证合作的操作模式  （3）银证合作的潜在风险  （4）银证合作的政



策监管  （5）银证合作的模式创新     第四章 中国银行理财产品行业产品市场现状及前景分析 

4.1 债券类理财产品发行现状及前景  4.1.1 债券类理财产品介绍  （1）产品特点及适合人群  （2

）债券类产品运作模式  4.1.2 债券类理财产品发行情况及风险  （1）债券类理财产品发行规模 

（2）债券类理财产品发行主体  （3）债券类理财产品期限分布  （4）债券类理财产品市场地

位  （5）债券类理财产品投资风险  4.1.3 债券类理财产品市场趋势及前景  （1）债券发行规模

预测  （2）债券类理财产品市场前景  4.2 信贷类理财产品发行现状及前景  4.2.1 信贷类理财产

品介绍  （1）产品特点及适合人群  （2）信贷类理财产品运作模式  4.2.2 信贷类理财产品发行

情况及风险  （1）信贷类理财产品发行规模  （2）信贷类理财产品发行主体  （3）信贷类理财

产品期限分布  （4）信贷类理财产品市场地位  （5）信托资产收益情况  （6）信贷类理财产品

投资风险  4.2.3 信贷类理财产品市场趋势及前景  （1）信托资产规模预测  （2）信托行业市场

前景  4.3 结构性理财产品发行现状及前景  4.3.1 结构性理财产品介绍  （1）产品特点及适合人

群  （2）结构性产品运作模式  4.3.2 结构性理财产品发行情况及风险  （1）结构性理财产品发

行规模  （2）结构性理财产品期限分布  （3）结构性理财产品市场地位  （4）结构性理财产品

收益情况  （5）结构性理财产品投资风险  4.3.3 结构性理财产品市场趋势及前景  （1）结构性

理财产品市场趋势  （2）结构性理财产品市场前景  4.4 利率类理财产品发行现状及前景  4.4.1 

利率理财产品介绍  （1）产品特点及适合人群  （2）利率类理财产品运作模式  4.4.2 利率类理

财产品发行情况及风险  （1）利率类理财产品发行主体  （2）利率类理财产品期限分布  （3）

利率类理财产品市场地位  （4）利率类理财产品投资风险  4.4.3 利率类理财产品市场趋势及前

景  （1）利率类理财产品市场趋势  （2）利率类理财产品市场前景  4.5 票据类理财产品发行现

状及前景  4.5.1 票据类理财产品理财产品介绍  （1）产品特点及适合人群  （2）票据类理财产

品运作模式  4.5.2 票据类理财产品发行情况及风险  （1）票据类理财产品发行主体  （2）票据

类理财产品市场地位  （3）票据类理财产品投资风险  4.5.3 票据类理财产品市场趋势及前景  

（1）票据类理财产品市场趋势  （2）票据类理财产品市场前景     第五章 中国银行理财产品行

业销售渠道及营销策略分析  5.1 银行理财产品行业销售渠道分析  5.1.1 银行网点  （1）银行网

点的优劣势  （2）银行网点发展现状  （3）银行网点理财业务趋势  5.1.2 网上银行  （1）网上

银行的优劣势  （2）网上银行交易规模  （3）网上银行理财业务趋势  5.1.3 手机银行  （1）手

机银行的优劣势  （2）手机银行交易规模  （3）手机银行理财业务趋势  5.2 银行理财产品行业

营销策略分析  5.2.1 银行理财产品营销SWOT分析  （1）银行理财产品营销优势分析  （2）银

行理财产品营销劣势分析  （3）银行理财产品营销机遇分析  （4）银行理财产品营销挑战分

析  5.2.2 银行理财产品营销存在问题  （1）目标定位  （2）信息披露  （3）营销渠道  （4）职

业素质  （5）客户维护  （6）品牌营销  （7）投资者利益保护机制  5.2.3 银行理财产品营销策

略建议  （1）提高产品设计创新能力  （2）加强营销流程管控  （3）拓展产品营销渠道  （4）



完善营销团队建设  （5）实施品牌形象管理  （6）完善投诉处理机制  （7）提高风险管控能力

 （8）加强业务规范监督     第六章 中国银行理财产品行业发行主体特征及竞争分析  6.1 银行

理财产品发行主体特征分析  6.1.1 国有商业银行理财产品发行特征  （1）投资币种分布特点  

（2）期限跨度分布特点  （3）资产标的分布特点  （4）银行个体分布特点  6.1.2 城市商业银

行理财产品发行特征  （1）投资币种分布特点  （2）期限跨度分布特点  （3）资产标的分布特

点  （4）银行个体分布特点  6.1.3 股份制商业银行理财产品发行特征  （1）投资币种分布特点 

（2）期限跨度分布特点  （3）资产标的分布特点  （4）银行个体分布特点  6.1.4 外资银行理

财产品发行特征  （1）投资币种分布特点  （2）期限跨度分布特点  （3）资产标的分布特点  

（4）银行个体分布特点  6.2 银行理财产品发行主体排名分析  6.2.1 各银行理财产品分类排名  

（1）发行能力排名  （2）产品收益率排名  （3）风险控制能力排名  （4）理财产品丰富性排

名  6.2.2 各主体分期限收益率排名  （1）1个月期收益率排名  （2）3个月期收益率排名  （3）6

个月期收益率排名  （4）12个月期收益率排名  6.3 银行理财产品发行主体竞争分析  6.3.1 国有

商业银行竞争实力  （1）品牌优势  （2）网络优势  （3）客户优势  6.3.2 城市商业银行竞争实

力  （1）理财产品规模扩大  （2）区域优势明显增强  6.3.3 股份制商业银行竞争实力  （1）理

财综合实力较强  （2）产品管理能力领先  6.3.4 外资银行竞争实力  （1）自主创新能力  （2）

品牌建设优势     第七章 中国银行理财产品行业发行主体个案分析  7.1 股份制商业银行个案分

析  7.1.1 招商银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业

经营优劣势分析  7.1.2 交通银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分

析  （3）企业经营优劣势分析  7.1.3 中信银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企

业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析  7.1.4 中国光大银行理财产品分析  （1）企业发展

简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析  7.1.5 华夏银行理财产品分析  

（1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析  7.1.6 广发银行

理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析 

7.1.7 兴业银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经

营优劣势分析  7.1.8 上海浦东发展银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营

情况分析  （3）企业经营优劣势分析  7.1.9 中国民生银行理财产品分析  （1）企业发展简况分

析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析  7.2 城市商业银行个案分析  7.2.1 平安

银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分

析  7.2.2 中国邮政储蓄银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  

（3）企业经营优劣势分析  7.2.3 徽商银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业

经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析  7.2.4 北京银行理财产品分析  （1）企业发展简况分

析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析  7.2.5 包商银行理财产品分析  （1）企



业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析  7.2.6 青岛银行理财产品

分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析  7.2.7 南京

银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分

析  7.2.8 宁波银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业

经营优劣势分析  7.2.9 厦门银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分

析  （3）企业经营优劣势分析  7.2.10 上海银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企

业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析  7.3 国有商业银行个案分析  7.3.1 中国工商银行理

财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析 

7.3.2 中国农业银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企

业经营优劣势分析  7.3.3 中国银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况

分析  （3）企业经营优劣势分析  7.3.4 中国建设银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  

（2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析  7.4 外资银行个案分析  7.4.1 渣打银行理财

产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣势分析  7.4.2 

汇丰银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业经营优劣

势分析  7.4.3 南洋商业银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  

（3）企业经营优劣势分析  7.4.4 大华银行理财产品分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业
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景  （1）广东省经济发展情况  （2）广东省（包含深圳）理财产品募集金额预测  8.4 江苏银行
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款发展情况  （2）保险行业发展情况  （3）证券期货发展情况  （4）江苏股权交易中心  （5）
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产品募集金额预测  8.5 浙江银行理财产品市场投资潜力  8.5.1 浙江金融环境简述  8.5.2 浙江金

融竞争力评价  （1）上市公司  （2）保险业情况  （3）银行业情况  8.5.3 浙江银行存款余额规
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