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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国影视广告产业发展现状与市场全景评估报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 影视广告行业基本概
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广告结构形式 12  第二节 影视广告的制作流程 12  一、前期制作 12  二、线性编辑 12  三、后期

制作 13  第三节 影视广告的作用 13     第二章 中国广告行业发展形势综述 14  第一节 中国广告

业综述 14  一、中国现代广告的发展历程 14  二、中国广告业发展成就分析 15  三、中国广告

行业的发展态势 15  四、广告业步入营销策划时代 16  第二节 中国广告行业的发展现状分析 17

 一、我国广告市场总体规模分析 17  二、中国广告业的区域结构分析 19  三、传统媒体广告市

场运行情况 19  四、新媒体广告市场的运行情况 20  五、互联网广告整治取得的成效 22  第三

节 中国广告市场上的外资发展分析 23  一、中国广告产业外资的影响分析 23  二、跨国并购对

我国广告产业影响 24  三、广告巨头市场竞争的动态 25     第三章 中国影视广告行业环境分析

27  第一节 中国宏观经济环境分析 27  一、中国GDP增长情况分析 27  二、工业经济发展形势

分析 28  三、社会固定资产投资分析 29  四、全社会消费品零售总额 30  五、城乡居民收入增

长分析 31  六、居民消费价格变化分析 33  七、对外贸易发展形势分析 33  第二节 中国影视广

告行业政策环境分析 34  一、中国广告电视行业主管部门 34  二、中国影视广告行业监管体制

36  三、中国影视广告行业相关政策 37  （一）行业主管部门及监管体制 37  （二）行业主要法

律法规及政策 38  （三）&ldquo;限娱令&rdquo;政策解读 39  （四）《中华人民共和国广告法(

修订草案)》 39  第三节 中国影视广告行业社会环境分析 41  一、人口环境分析 41  二、教育环

境分析 42  三、文化环境分析 43  四、中国城镇化率 44     第四章 中国影视广告行业运行形势剖

析 45  第一节 中国影视广告行业发展概述 45  一、影视广告行业发展历程概述 45  二、影视广

告行业发展特征分析 45  三、跨界创新推进广告精细专一 45  第二节 中国影视广告主要类型分

析 46  第三节 影视广告公司在产业链地位 47  第四节 中国影视广告行业竞争局势 47  一、影视
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