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二、说明、目录、图表目录

        保健品市场是全球性的朝阳产业，市场增长迅速。近年来在时尚潮流的推动下，女性消

费水平和保健意识不断提高，女性保健品市场已成为继&ldquo;银发市场&rdquo;后又一强力消

费市场，其中排毒养颜类、补血类及减肥类等保健品备受女性欢迎。

        在目前的零售市场上，美容养颜产品最大的两个类别是保健品和中成药，且销售走势一

直较为平稳。保健品类占据了美容养颜产品约40%的市场份额，略胜中成药类一筹。

        值得一提的是，美容养颜产品的销售还深受广告的影响，如排毒养颜胶囊的&ldquo;排出

毒素，一身轻松&rdquo;，率先倡导&ldquo;排毒&rdquo;的理念；血尔口服液的&ldquo;脸色红

润我喜欢&rdquo;，强调补血的美容手段等。较高的媒体曝光率、消费者耳熟能详的广告词，

都是关乎该类产品销售量的主要外部因素。

        根据食品药品监督管理局数据：目前我国取得批文的美容养颜类保健品共计288种，当中

国产产品数量为268种，进口产品数量为20种。

        美容养颜保健品多以传统的中草药为原料研制而成，它们几乎都避开了美容化妆品仅仅

使人外部美丽的办法，在功能上多强调通过调节人的内部生理机制使人达到一种自然的美丽

。女人天性爱美，特别是在女性驰骋于社会各界的当今时代，美就是女人的第二生命，因此

女性美容型保健品将有着巨大的市场需求。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国美容养颜保健食品行业发展趋势与投资前景报告》

共十四章。首先介绍了中国美容养颜保健食品行业市场发展环境、美容养颜保健食品整体运

行态势等，接着分析了中国美容养颜保健食品行业市场运行的现状，然后介绍了美容养颜保

健食品市场竞争格局。随后，报告对美容养颜保健食品做了重点企业经营状况分析，最后分

析了中国美容养颜保健食品行业发展趋势与投资预测。您若想对美容养颜保健食品产业有个

系统的了解或者想投资中国美容养颜保健食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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