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二、说明、目录、图表目录

        网络经济，一种建立在计算机网络(特别是Internet) 基础之上，以现代信息技术为核心的

新的经济形态。它不仅是指以计算机为核心的信息技术产业的兴起和快速增长，也包括以现

代计算机技术为基础的整个高新技术产业的崛起和迅猛发展，更包括由于高新技术的推广和

运用所引起的传统产业、传统经济部门的深刻的革命性变化和飞跃性发展。

        因此，不能把网络经济理解为一种独立于传统经济之外、与传统经济完全对立的纯粹

的&ldquo;虚拟&rdquo;经济，经济的虚拟性源于网络的虚拟性。它实际上是一种在传统经济基

础上产生的、经过以计算机为核心的现代信息技术提升的高级经济发展形态。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国网络经济行业分析与投资策略报告》共五章。首先

介绍了网络经济行业市场发展环境、网络经济整体运行态势等，接着分析了网络经济行业市

场运行的现状，然后介绍了网络经济市场竞争格局。随后，报告对网络经济做了重点企业经

营状况分析，最后分析了网络经济行业发展趋势与投资预测。您若想对网络经济产业有个系

统的了解或者想投资网络经济行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

                                

报告目录：

第一章 中国新经济市场盘点 

1.1．中国新经济市场规模 

1.2．新经济细分市场规模 

1.3．新经济核心企业收入 

 

第二章 中国网络经济市场盘点      

2.1．市场规模       

2.1.1．网络经济市场整体规模   

2.1.2．网络经济核心运营商收入比重       

2.1.3．个人与企业付费市场规模       

2.1.3.1．个人与企业付费市场规模   

2.1.3.2．个人付费市场细分业务规模及运营商比重       



2.1.3.3．企业付费市场细分业务规模及运营商比重       

2.2．网民数量       

2.2.1．互联网用户整体数量       

2.2.2．核心细分市场用户覆盖率       

 

第三章中国传统网络经济市场盘点        

3.1．网络广告       

3.1.1. 网络营销市场规模    

3.1.2．网络广告市场规模   

3.1.3．主要网络媒体所占比重   

3.1.4．网络广告占网络经济比重       

3.2．搜索引擎       

3.2.1．搜索引擎市场规模   

3.2.2．搜索引擎用户数量情况   

3.2.3．搜索引擎运营商收入比重       

3.2.4．搜索引擎网站用户使用量       

3.2.5．用户经常使用的搜索引擎网站市场份额      

3.3．网络游戏       

3.3.1．中国网络游戏市场规模及预测       

3.3.2．中国网络游戏用户规模及预测       

3.3.3．主要网络游戏运营商收入       

3.3.4．2019年玩家最喜欢的网络游戏运营商

3.4．电子商务       

3.4.1．中国电子商务市场交易额       

3.4.2．C2C电子商务市场运营商交易额比重   

3.4.3．B2C电子商务市场运营商交易额比重   

3.4.4. B2C购物用户曾经购买过和最常购买的商品种类         

3.4.5．用户对于各C2C网站的喜好度      

3.5．电子邮件       

3.5.1．中国电子邮箱用户数量发展变化情况 

3.5.2．电子邮箱个人付费和企业付费市场规模      

3.5.3．2019年中国各类电子邮箱数量      



3.5.4．免费邮箱市场网民使用品牌分析 

3.5.5．收费邮箱市场网民使用品牌分析 

3.6．即时通信       

3.6.1．中国即时通讯用户数量   

3.6.2．主要即时通讯软件最常使用用户份额分析 

3.6.3．中国网民最常使用及最喜欢即时通讯软件 

3.7．网上招聘       

3.7.1．中国网上招聘市场规模   

3.7.2．网上招聘在整体招聘市场中的份额      

3.7.3．中国主要网上招聘企业的收入规模      

 

第四章中国新兴网络经济市场盘点        

4.1．数字杂志       

4.1.1．用户规模   

4.1.2．市场规模   

4.2．社区博客       

4.2.1．中国社区市场规模及用户规模       

4.2.2．中国网络社区运营商分类       

4.3．在线音乐       

4.3.1．在线音乐市场规模及用户规模       

4.3.2．中国在线音乐的主要表现形式       

4.4．网络交友       

 

第五章中国移动增值市场盘点        （）

5.1．移动增值市场规模      

5.2．移动细分移动增值业务      

5.3．移动增值市场主要运营商收入

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202205/290262.html

http://www.cction.com/report/202205/290262.html

