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二、说明、目录、图表目录

  整体来看，我国保健品行业整体竞争格局较为分散。其原因主要有：1）由于历史 监管政策

，在过去较长时期内 , 行业进入门槛较低 , 注册审批时间比药品短 , 临 床试验难度比药品低 , 

而行业利润率却比其他食品行业更高 , 从而吸引了大量食 品厂家进入。2）过往&ldquo;蓝帽

子&rdquo;资质管理不严格 , 大量低质保健品企业通过&ldquo;贴 牌&rdquo;形式进入市场。 具

体来看，我国 top10 保健品企业仍以直销企业占主导。无限极凭借成熟且优异的 直销模式和

营销战略，2015 以来，市占率首超安利（中国），稳坐我国保健品行业龙头。而安利（中国

）和完美（中国）新品开发缓慢，对市场日益变化的需求把握 较为欠缺，电商渠道开拓不足

，份额上分别有不同程度下滑。东阿阿胶则由于产品 种类独特、品牌效应好，增长态势显著

，攀升至第四名。汤臣倍健致力于促进渠道 多元化，实施大单品战略以及电商 2.0 计划，近

年来通过海外收购 LSG、Penta-vite 等，拓宽覆盖品类，市占率逐年稳步提升，非直销龙头企

业地位稳固。而康宝莱通 过定位细分市场&mdash;&mdash;体重管理，在 top10 企业中取得一

席之地，份额较为稳定。中国保健品市场竞争格局演变     
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共十四章。首先介绍了中国膳食补充剂行业市场发展环境、膳食补充剂整体运行态势等，接

着分析了中国膳食补充剂行业市场运行的现状，然后介绍了膳食补充剂市场竞争格局。随后

，报告对膳食补充剂做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国膳食补充剂行业发展趋势

与投资预测。您若想对膳食补充剂产业有个系统的了解或者想投资中国膳食补充剂行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调

查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计

数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据

库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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