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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2020-2026年中国云南省旅游市场深度评估与前景趋势报告》分析了云南

省旅游行业的产业链，竞争格局，面临的机遇及挑战以及发展前景等，您若想对中国云南省

旅游行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。本研究报

告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中

宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市场调研数据

，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于

各类市场监测数据库。 报告目录:第.一章 旅游业相关概述1.1 旅游产业相关概念及类型划

分1.1.1 旅游的定义1.1.2 旅游业的定义1.1.3 旅游类型的划分1.1.4 旅游资源1.2 旅游产业的特

征1.2.1 综合性1.2.2 关联性1.2.3 敏感性1.2.4 季节性1.3 旅游产业在国民经济中的地位1.3.1 旅游

业的经济意义1.3.2 旅游业关联带动功能1.3.3 旅游业成战略支柱产业 第二章 2017-2019年中国旅

游业的发展2.1 中国旅游业发展综述2.1.1 中国旅游业发展历程2.1.2 旅游业与环境的关系2.1.3 旅

游业政策选择分析2.1.4 旅游业发展特征分析2.1.5 国内旅游业效用分析2.2 2017-2019年中国旅游

业运行状况2.2.1 行业发展情况2.2.2 产业收入状况2.2.3 重要战略情况2.2.4 国际影响力增强2.3 

旅游资源开发中的经济学分析2.3.1 旅游资源的经济学特征2.3.2 旅游资源开发效率机制2.3.3 旅

游资源开发中政府定位2.4 中国旅游业面临的挑战2.4.1 中国旅游业需要重视的问题2.4.2 中国旅

游业发展面临的挑战2.4.3 中国旅游业中存在的不足2.4.4 中国旅游资源的产权问题分析2.5 中国

旅游行业发展建议2.5.1 中国当前旅游业发展的措施2.5.2 中国旅游业发展中的策略2.5.3 构建现

代旅游资源产权制度2.5.4 旅游业持续发展需注意的问题 第三章 2017-2019年云南旅游业政策法

规分析3.1 2017-2019年中国旅游业政策背景分析3.1.1 近年重要政策3.1.2 最新政策盘点3.1.3 重

点政策解读3.1.4 产业发展规划3.2 云南旅游业的法律体系3.2.1 旅游综合立法3.2.2 旅游配套法规

规章3.2.3 与旅游资源保护相关的法律法规3.3 云南旅游业法治建设建议3.3.1 建立统一的旅游法

律制度3.3.2 及时废止和修改现有法规3.3.3 及时制定和完善配套制度3.3.4 建立旅游业发展补偿

机制3.4 云南省旅游市场秩序整治工作措施3.4.1 加强旅游购物管理3.4.2 规范旅行社经营行

为3.4.3 改进导游管理方式3.4.4 加强景区景点监管3.4.5 推行综合监管模式3.4.6 深化行业协会改

革3.4.7 强化属地管理责任3.5 &ldquo;十三五&rdquo;云南省旅游文化发展支持政策3.5.1 财政支

持政策3.5.2 金融支持政策3.5.3 用地支持政策3.5.4 开放支持政策 第四章 2017-2019年云南旅游

业总体现状分析4.1 云南省旅游业发展综合状况4.1.1 行业现状总析4.1.2 行业发展特征4.1.3 特色

旅游线路4.2 2017-2019年云南省旅游经济运行分析4.2.1 2019年运行回顾4.2.2 2019年运行状

况4.2.3 2019年运行状况4.3 云南省旅游企业跨国经营状况4.3.1 企业对外投资总况4.3.2 旅游企业

跨国经营滞后原因4.3.3 旅游企业跨国经营区域选择4.3.4 旅游企业跨国经营进入渠道选择4.4 云



南省旅游产业发展SWOT分析4.4.1 优势(Strengths)4.4.2 劣势(Weaknesses)4.4.3 机

遇(Opportunities)4.4.4 挑战(Threats)4.5 云南旅游产业发展中的问题分析4.5.1 旅游质量问题4.5.2 

旅游客流问题4.5.3 项目投资问题4.5.4 企业发展问题4.5.5 旅游人才问题4.5.6 其他问题分析4.6 

云南省旅游企业竞争力提升策略4.6.1 改善企业与顾客关系4.6.2 实施员工管理人性化4.6.3 改变

营销策划方式4.6.4 重树旅游企业形象4.6.5 合纵连横发展策略4.6.6 其他发展策略分析 第五章

2017-2019年云南入境旅游市场分析5.1 云南入境旅游市场现状分析5.1.1 入境旅游市场总体状

况5.1.2 主要客源国旅游市场5.1.3 各州市入境旅游市场5.2 云南省入境旅游市场开发面临的问

题5.2.1 旅游国际化程度不高5.2.2 产品国际市场竞争力弱5.2.3 宣传促销力度不够5.3 云南省入境

旅游国际客源市场开拓建议5.3.1 明确客源目标市场5.3.2 实施精准营销5.3.3 加强区域旅游合

作5.3.4 加快推进供给侧改革 第六章 2017-2019年云南假日旅游市场分析6.1 2019年云南假日旅

游市场运行现状6.1.1 春节黄金周旅游市场6.1.2 五一小长假旅游市场6.1.3 端午小长假旅游市

场6.1.4 国庆黄金周旅游市场6.2 2019年云南假日旅游市场运行现状6.2.1 春节黄金周旅游市

场6.2.2 国庆黄金周旅游市场6.3 2019年云南假日旅游市场运行现状6.3.1 元旦小长假旅游市

场6.3.2 春节黄金周旅游市场 第七章 2017-2019年云南旅游业主要细分产业分析7.1 文化旅游

业7.1.1 文化旅游产业发展特点7.1.2 文化旅游产业发展现状7.1.3 文化旅游市场发展热点7.1.4 民

族文化旅游发展现状7.1.5 文化旅游项目建设状况7.1.6 文化旅游发展对策分析7.1.7 文化旅游产

业发展规划7.2 乡村旅游业7.2.1 总体发展概述7.2.2 市场支持政策7.2.3 市场发展规模7.2.4 主要

特点分析7.2.5 发展模式分析7.2.6 智慧乡村旅游7.2.7 存在问题及建议7.3 会奖旅游业7.3.1 会奖

旅游资源优势7.3.2 会奖旅游目的地建设7.3.3 会奖旅游总体现状7.3.4 会奖吸引力指数7.3.5 主要

特点分析7.4 古镇旅游业7.4.1 总体发展概述7.4.2 古镇建设模式7.4.3 旅游小镇建设7.4.4 古镇旅

游转型7.4.5 成功模式实例7.4.6 存在不足及建议7.5 温泉旅游业7.5.1 产业发展形势7.5.2 开发优

势分析7.5.3 产业发展规模7.5.4 安宁温泉旅游7.5.5 制约因素分析7.5.6 存在问题及建议7.6 体育

旅游业7.6.1 体育旅游发展规模7.6.2 &ldquo;旅体融合&rdquo;发展7.6.3 体育旅游模式探索7.6.4 

产业发展前景良好7.7 养老旅游业7.7.1 行业发展现状7.7.2 行业发展优势7.7.3 行业优选区分

布7.7.4 行业发展规划7.8 露营地与自驾游7.8.1 行业相关概述7.8.2 行业发展现状7.8.3 行业发展

问题7.8.4 行业发展规划 第八章 2017-2019年昆明旅游业发展分析8.1 2017-2019年昆明市旅游业

综合分析8.1.1 旅游资源分析8.1.2 行业发展优势8.1.3 行业发展基础8.1.4 行业存在问题8.1.5 行业

发展策略8.2 2017-2019年昆明市旅游行业经济运行状况8.2.1 2019年行业运行状况8.2.2 2019年行

业运行状况8.2.3 2019年行业运行现状8.3 昆明市假日旅游市场分析8.3.1 国庆黄金周旅游市

场8.3.2 春节黄金周旅游市场8.3.3 其他小长假旅游市场8.4 昆明市加快旅游产业发展指导意

见8.4.1 总体要求8.4.2 发展目标8.4.3 发展战略8.4.4 重点举措8.4.5 保障措施 第九章 2017-2019年

丽江旅游业发展分析9.1 2017-2019年丽江旅游业现状分析9.1.1 旅游经济指标9.1.2 行业发展格



局9.1.3 信息化的建设9.1.4 旅游电商分析9.2 丽江市假日旅游市场分析9.2.1 国庆黄金周旅游市

场9.2.2 春节黄金周旅游市场9.2.3 其他小长假旅游市场9.3 丽江主要旅游景区发展分析9.3.1 丽江

古城9.3.2 泸沽湖景区9.3.3 玉龙雪山景区9.3.4 东巴万神园景区9.4 丽江旅游业的SWOT分析9.4.1 

优势分析9.4.2 劣势分析9.4.3 机遇分析9.4.4 挑战分析9.5 丽江市旅游行业发展存在的困难和问

题9.5.1 发展理念方面9.5.2 产品结构方面9.5.3 服务意识方面9.5.4 管理体制方面9.5.5 基础设施建

设方面9.5.6 公共服务配置方面9.6 丽江市旅游产业转型升级计划9.6.1 全域深化产业融合9.6.2 全

域加强基础配套9.6.3 全域优化旅游招商引资9.6.4 全域强化市场监管9.6.5 全域拓展客源市场 第

十章 2017-2019年西双版纳州旅游业发展分析10.1 2017-2019年西双版纳州旅游业综合状况10.1.1

经济运行分析10.1.2 政府扶持状况10.1.3 产业体系状况10.1.4 市场营销状况10.1.5 市场秩序状

况10.2 西双版纳州假日旅游市场分析10.2.1 春节黄金周旅游市场10.2.2 国庆黄金周旅游市

场10.2.3 其他小长假旅游市场10.3 2017-2019年景洪市旅游业分析10.3.1 2019年旅游经济指

标10.3.2 2019年旅游经济指标10.3.3 2019年旅游经济指标10.3.4 市场监管状况分析10.4 西双版纳

州旅游产业存在的问题10.4.1 产业基础方面10.4.2 执法体系方面10.4.3 服务质量方面10.4.4 产品

结构方面10.4.5 产业融合方面10.4.6 旅游营销方面10.5 &ldquo;十三五&rdquo;西双版纳州旅游产

业发展规划10.5.1 环境分析10.5.2 总体要求10.5.3 主要任务10.5.4 保障措施 第十一章 2017-2019年

云南其他市州旅游业分析11.1 迪庆州11.1.1 旅游行业发展综述11.1.2 假日旅游市场情况11.1.3 

县(市)旅游市场11.1.4 旅游行业发展战略11.1.5 旅游行业发展展望11.2 大理州11.2.1 旅游经济总

体运行11.2.2 旅游行业发展亮点11.2.3 假日旅游市场情况11.2.4 县(市)旅游市场11.3 楚雄州11.3.1

旅游经济总体运行11.3.2 旅游行业发展成效11.3.3 假日旅游市场情况11.3.4 县(市)旅游市

场11.3.5 旅游行业发展目标11.4 红河州11.4.1 旅游经济总体运行11.4.2 旅游行业发展特征11.4.3 

假日旅游市场情况11.4.4 县(市)旅游市场11.4.5 旅游行业发展目标11.5 曲靖市11.5.1 旅游经济总

体运行11.5.2 旅游行业发展特征11.5.3 假日旅游市场情况11.5.4 县(市)旅游市场11.6 普洱市11.6.1

旅游经济总体运行11.6.2 旅游行业发展特征11.6.3 假日旅游市场情况11.6.4 县(市)旅游市场11.7 

保山市11.7.1 旅游经济总体运行11.7.2 假日旅游市场情况11.7.3 县(市)旅游市场11.7.4 旅游行业

发展举措11.8 昭通市11.8.1 旅游经济总体运行11.8.2 假日旅游市场情况11.8.3 县(市)旅游市

场11.8.4 旅游行业发展措施11.8.5 旅游行业发展前景11.9 玉溪市11.9.1 旅游市场发展现状11.9.2 

假日旅游市场情况11.9.3 旅游行业发展前景11.9.4 旅游行业发展规划11.10 德宏州11.10.1 旅游市

场发展现状11.10.2 假日旅游市场情况11.10.3 县(市)旅游市场11.10.4 旅游行业宣传措施11.10.5 

旅游行业发展规划11.11 文山州11.11.1 旅游行业发展优势11.11.2 旅游行业现状综述11.11.3 乡村

旅游市场分析11.11.4 假日旅游市场情况11.11.5 县(市)旅游市场11.11.6 旅游市场整治措施11.11.7

旅游行业发展战略11.11.8 旅游行业发展规划 第十二章 2017-2019年云南旅游业标杆企业运营分

析12.1 云南旅游股份有限公司12.1.1 企业发展概况12.1.2 华侨城入主12.1.3 主营业务分析12.1.4 



经营效益分析12.1.5 业务经营分析12.1.6 财务状况分析12.1.7 未来前景展望12.2 丽江玉龙旅游股

份有限公司12.2.1 企业发展概况12.2.2 主营业务分析12.2.3 经营效益分析12.2.4 业务经营分

析12.2.5 财务状况分析12.2.6 未来前景展望12.3 云南民族村有限责任公司12.3.1 企业基本概

况12.3.2 建设发展特色12.3.3 业务运营状况12.3.4 企业发展规划12.4 其他旅游业企业概况12.4.1 

云南省旅游投资有限公司12.4.2 云南民族文化旅游产业有限公司12.4.3 云南世博旅游控股集团

有限公司12.4.4 云南恒业古镇文化旅游投资集团有限公司12.4.5 云南心景旅游集团有限公司 第

十三章 云南旅游业投资潜力分析13.1 中国旅游业投资机遇分析13.1.1 国际化机遇13.1.2 市场需

求机遇13.1.3 政策引导机遇13.1.4 交通支撑机遇13.1.5 转型升级机遇13.2 云南旅游业投资软环境

分析13.2.1 鼓励外资及民资进入13.2.2 改善投资法制环境13.2.3 完善鼓励政策及措施13.2.4 大力

推进招商引资13.3 2017-2019年云南旅游投资市场现状分析13.3.1 多元化投资格局13.3.2 旅游重
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