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二、说明、目录、图表目录

        2019-9中国的药妆品市场刚刚开始起步，随着人们收入水平的提高以及对药妆认识的加深

，市场蕴藏着较大的潜在需求，因此，中国药妆市场的发展空间巨大。目前，中国的药妆品

销售额仅占国内化妆品市场的20%，而欧洲、美国和日本的药妆品已占各自国内化妆品市场

的50%-60%。在美国、德国、法国和日本等化妆品产业大国，药妆品生产均已成为一种新兴

产业，其药妆品销售额均有几十亿美元。预计，到2023年，中国药妆市场销售额将达到811亿

元。  
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