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二、说明、目录、图表目录

        2014年，中国糖尿病的患病人数为9840万人，居全球首位，我国糖尿病和准糖尿并患者人

数突破1.5亿人，是糖尿病患者人数最多的国家。在人口老龄化及糖尿病发病率逐年升高的推

动下，糖尿病用药市场将有望实现稳健增长。然而，糖尿病药物之间的竞争也将加剧，再加

上某些类别中的产品之间缺乏差异化，其定价很可能降到历史最低水平。糖尿病表现为机体 

胰岛素缺乏，治疗方式包括补充外源性胰岛素和改善胰岛素抵抗、保护胰岛素&beta;细胞等。

除胰岛素外，其他类糖尿病药物按作用机制的不同，分为磺脲类、双胍类、&alpha;-葡萄糖苷

酶抑制剂类等。2014年，我国糖尿病用药市场中，胰岛素份额占比57.2%；肠促胰岛素类药

物DPP-IV抑制剂、GLP-1分别占13.2%和8.1%，磺脲类占11.6%。销售额前十的糖尿病药物中

，有6个胰岛素制剂。国内销售人胰岛素的企业有诺和诺德、礼来、通化东宝、联邦制药、拜

耳五家。此外，联邦制药正在申请人胰岛素生产批件，预计2014年中期产品可以获批上市；

通化东宝正在进行临床申报，预计2015年可以获得生产批件。 

　　我国糖尿病药物市场中，除格列喹酮、吡格列酮及特有的中成药以外，其他品种基本都

被外资巨头垄断，国内企业只占很小的份额。而且格列喹酮属较老品种面临淘汰，吡格列酮

前景不明，伏格列波糖国内企业的市场份额还可以但规模较小且厂家众多竞争激烈，中成药

降糖药规模较少。国内企业产品单一，而且基本上还是老品种打天下，大多集中在双胍类、

磺脲类及TZDs类等。不像外资企业能同时拥有口服类与注射剂类较全产品线，能治疗糖尿病

病程发展的全过程，形成很好的专业品牌效应。大城市、大医院市场基本被外资企业把持，

国外厂商的原研药价格至少比国产仿制药贵20%-30%，很多贵一倍、甚至几倍。这与外企强

大的学术推广能力及强大的营销团队等不无关系，国内企业营销实力弱，当然也与我国扭曲

的医疗体制和不合理的&ldquo;以药养医&rdquo;有相当大的关系，导致医生偏好进口高价药、

原研药，为医院、为自己创收。 

　　未来几年内，随着糖尿病新药成功进入市场，糖尿病用药市场的竞争将越来越激烈。尽

管如此，预计到2018年，糖尿病将成为发达国家第二大疾病领域。国内企业可以加大研发投

入，完善产品线，促进产品更新换代。国内企业要加大研发投入，瞄准新品种、潜力品种，

如DPP-IV抑制剂、GLP-1类似物及胰岛素类似物等，形成良好的产品梯队，从而更好地形成

协同效应。 

　　本报告利用中企顾问网长期对糖尿病用药行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中企顾问网、全

国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确

地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个糖尿病用药行业的市



场走向和发展趋势。 

        报告对中国糖尿病用药行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需

、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点

分析了我国糖尿病用药行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助糖尿病用药企业、学术科研单

位、投资企业准确了解糖尿病用药行业最新发展动向，及早发现糖尿病用药行业市场的空白

点，机会点，增长点和盈利点&hellip;&hellip;准确把握糖尿病用药行业未被满足的市场需求和

趋势，有效规避糖尿病用药行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场

，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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