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二、说明、目录、图表目录

        假发，古汉语称鬄、髢（拼音：d&igrave;）、髲鬄（拼音：b&igrave;），指非由人自然生

长出来的人造仿真头发，因应不同用途而佩戴。在亚洲，中国很早就出现假发，《诗经》中

就多次提及。到了春秋时期（西元前770年&mdash;前476年），假发开始在中国盛行。日本传

统发型也经常加上假发梳成。朝鲜半岛在高丽王朝（西元918年-1392年）开始盛行戴假髻。而

非洲的古埃及人在四千多年前就开始用假发，也是世界上最早使用假发的民族，并将假发传

到欧洲。假发出现在多种形式的表演艺术中和礼仪形式佩戴。在英国和大部份英联邦国家，

假发是大律师和法官的法庭服饰之一。
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