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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        车蜡以天然蜡或合成蜡为主要成分，它通过渗透入漆面的缝隙中使表面平整而起到增加

光亮度的效果。传统汽车打蜡是以上光保护为主，随着汽车美容业的发展，汽车打蜡被赋予

新的内涵，即研磨蜡的出现及日益广泛的应用。 

        车蜡主要作用是能清除深浅各色汽车表面的微痕旋涡状痕渍，轻度氧化物及水斑适用于

手工抛光或机抛；适用于各种漆面，不伤新车之光亮透明层，耐UV紫外线，上蜡，显色，光

滑，保护，防泼水，防氧化一次完成，产生高光泽度；能恢复漆面色泽与质感，比较适合新

车的润色；可快速清洁并去除最细小的或中等的刮痕、表面瑕疵、漆面氧化膜锈迹和顽固污

渍，产生高度亮泽的完美表面。
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