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二、说明、目录、图表目录

         空气净化器又称&ldquo;空气清洁器&rdquo;、空气清新机、净化器，是指能够吸附、分解

或转化各种空气污染物（一般包括PM2.5、粉尘、花粉、异味、甲醛之类的装修污染、细菌、

过敏原等），有效提高空气清洁度的产品，主要分为家用 、商用、工业、楼宇。

      空气净化器中有多种不同的技术和介质，使它能够向用户提供清洁和安全的空气。常用的

空气净化技术有：吸附技术、负（正）离子技术、催化技术、光触媒技术、超结构光 矿化技

术、HEPA高效过滤技术、静电集尘技术等；材料技术主要有：光触媒、活性炭、合成纤维

、HEAP高效材料、负离子发生器等。现有的空气净化器多采为复合型，即同时采用了多种净

化技术和材料介质。
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