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二、说明、目录、图表目录

         注射用尿激酶，适应症为本品主要用于血栓栓塞性疾病的溶栓治疗。包括急性广泛性肺

栓塞、胸痛6&mdash;12小时内的冠状动脉栓塞和心肌梗死、症状短于3&mdash;6小时的急性期

脑血管栓塞、视网膜动脉栓塞和其他外周动脉栓塞症状严重的骼-股静脉血栓形成者。也用于

人工心瓣手术后预防血栓形成，保持血管插管和胸腔及心包腔引流管的通畅等。溶栓的疗效

均需后继的肝素抗凝加以维持。 
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