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二、说明、目录、图表目录

    洋酒是指进口酒类的总称。它包括烈酒、啤酒、葡萄酒、利口酒(Liqueur)等。不同酒精含

量的酒水品种。 酒的制作过程都少不了发酵这一工艺，它是通过酵母菌的作用，将糖类分解

成乙醇（酒精）的可饮用的液体，乙醇含量在0.5%--75.5%之间，同时含有一定的营养成分和

香味成分。 世界各地酒的种类有数万种之多，酿酒所用原材料和酒的酒精含量也有很大差异

，人们为了便于了解和记忆，于是就用不同的方法将它们予以分类。若以生产原料对酒进行

分类，大致可分为谷物酒、香料草药酒、水果酒、奶蛋酒、植物浆液酒、蜂蜜酒和混合酒七

大类。

　2012年全国酒类商品进口总量56949万升，同比增长14.2%;进口总额293869万美元，同比增

长20.2%。其中2012年中国进口葡萄酒4亿升，增长8%；进口金额15.8亿美元，增长9%。估

计2013年，进口量略低，估计进口总量下降10%左右，金额下降15%左右。

　现在中国洋酒市场开始呈现出四个转变趋势：第一，消费群在扩大。从过去的公款消费和

有钱的老板消费转向中产阶级和白领阶层的比重在增加；第二，消费场所在扩大。消费场所

从过去的家中自饮、高档酒店等私密性的消费场所转向酒吧、KTV、夜总会等大众消费场所

为主；第三，消费地域在扩大。消费地域从过去的沿海发达城市、中心城市向内地城市扩散

；第四，洋酒传播途径在扩大。洋酒从过去的分众传播即投放高档时尚杂志开始向现在的大

众传播即电视、报纸的转变。目前在中国市场形成气候的产品主要有四大类，他们分别是干

邑（白兰地）、威士忌、朗姆酒和伏特加。

　洋酒目前最大的苦恼在于消费者多年来形成的&quot;洋酒价高&quot;的认识误区。正是这种

误区，把很多市场拱手让给了国内巨头品牌。某洋酒代理商非常形象地说：&quot;有些消费

者看到装修得富丽堂皇的进口红酒专卖店，就认为产品价格一定很贵，其实并不然。&quot;

　然而，国内消费者关于进口酒价格偏高的偏见，不仅导致广大中低收入者对洋酒望而生畏

，影响了其消费普及和市场培育，同时也导致了消费者对低价洋酒品质的怀疑，使代理商们

陷入窘境。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构

、行业协会组织的权威统计资料。我们对洋酒行业进行了长期追踪，结合我们对洋酒相关企

业的调查研究，对我国洋酒行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发

展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了洋酒行业的

前景与风险。报告揭示了洋酒市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机



和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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