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二、说明、目录、图表目录

       电视剧产业主要是指以电视剧为中心延伸出来的，包括创作、融资、制作、经营、播出、

数据调查和衍生产品开发等各个环节的产业化运行体系。电视剧对于提升电视台收视率、拉

动广告创收的作用十分显著。

       目前，国内现有获得电视剧生产甲级许可证机构一百三十余家，获得乙级许可证机构

近3000家，电视剧制片业规模稳居世界第一。2011年我国生产完成并获得《国产电视剧发行

许可证》的剧目共计469部14942集，较2010年产量上涨1.75%。

       中企顾问网发布的《2013-2017年中国电视剧市场深度评估及战略咨询报告》共十一章。首

先介绍了电视剧行业的概念以及全球电视剧产业发展概况，接着分析了中国电视剧行业发展

环境，然后对中国电视剧行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电视剧行业面

临的机遇及发展前景。您若想对中国电视剧行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告

将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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四、海润影视的核心竞争力及发展战略

五、2012年海润影视开始涉足电视台业务

第十一章 2013-2017年中国电视剧产业的发展前景及趋势

第一节 电视剧产业发展前景展望

一、电视剧行业发展面临的机遇分析

二、电视剧播出市场需求形势预测

三、中国电视剧行业未来发展空间广阔

四、2013-2017年中国电视剧市场预测分析

第二节 电视剧产业发展趋势及方向

一、电视剧内容制作环节的结构变化趋势

二、电视剧生产制作模式发展方向分析

三、未来中国电视剧产业发展形势预测

四、电视剧行业利润水平的变动趋势及原因
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