
2012-2016年中国凉茶市场

深度评估与发展趋势研究报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com
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二、说明、目录、图表目录

      随着人们生活水平的提高，对健康也更为关注，对食品饮料的要求也越来越高，不光是解

渴好喝，还要对身体有益，因此某些功能饮料在这两年取得了突破性的发展。凉茶作为新兴

饮料品类，深晖系列凉茶价格定位适宜，品种齐全，口感纯正，其市场的发展和利润空间非

常具有吸引力。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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