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二、说明、目录、图表目录

      众所周知，燃气热水器因其安全隐患及越来越高的使用成本正逐渐淡出热水器市场；而太

阳能热水器也因其严格受天气、气候及安装条件影响而很难占有更大市场份额；而目前占主

流的储水式电热水器体庞大、预热时间长、热水储水量有限，已不适用现代生活节奏。即热

式电热水器以其加热快速、小巧美观、方便节能、安全可靠等特点，真正代表着热水器行业

的发展方向。随着技术的不断成熟、成本不断降低、产品价格不断下降，预计未来三到五年

，快速电热水器将全面取代中小容积的储水式电热水器，迎来爆炸式的市场增长。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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