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一、报告报价

《2011-2015年中国戒烟产品市场竞争格局与投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    1999年10月和2000年3月，我国相继派出了卫生部、外交部、财政部和香港特区组成的高级

别政府代表团，参加了《公约》第一和第二次工作小组会议。 2000年4月，经国务院批准，原

国家计委、卫生部、外交部、财政部、农业部、国家烟草专卖局等12个部(委、局)组成政府

间谈判机构，积极支持并参与了2000年10月至2003年3月期间的历次谈判。

    2003年11月10日，我国在纽约联合国总部签署《公约》。2005年8月28日，第十届全国人大

常委会第十七次会议批准《公约》。2006年1月9日，《公约》在我国正式生效，标志着我国

控烟工作由专家行为正式转变为政府行为。为了积极有效履行《公约》，2007年4月，国务院

批准成立由发展改革委、卫生部、外交部等8个部门组成《公约》履约工作部际协调领导小组

，负责协调全国的控烟履约工作。这些都向世界表明了我国政府对控烟工作的重视，表明了

我国对在《公约》框架下加强国际合作，应对公共卫生领域挑战以及保护公民健康的郑重承

诺。我国目前没有全国性的关于烟草控制的专门法律，而其他涉及控烟内容的全国性法律法

规中，通知性的临时性规定与提倡性的规定居多。为进一步开展烟草控制工作，必须进一步

完善地方控烟法规。《烟草控制框架公约》将于2011年在我国所有城市全面实施，政府、民

间组织、企业、公民及媒体团结反对吸烟的热情日趋高涨，尽快出台一部专门的全国性控烟

法律显得尤为迫切。

    中国产业信息网发布的《2011-2015年中国戒烟产品市场竞争格局与投资前景预测报告》共

十一章。首先介绍了戒烟产品市场发展环境、世界运营状况等，接着分析了中国戒烟产品行

业运行的现状，然后具体介绍了中国戒烟产品市场运营态势、市场销售、市场消费调查。随

后，报告对中国戒烟产品行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国戒烟产品行业发

展前景与投资预测。您若想对戒烟产品行业有个系统的了解或者想投资戒烟产品行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

第一章 2010年中国戒烟产品行业市场发展环境分析 

第一节 2010年中国宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2010年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2010年中国戒烟产品市场政策环境分析 

一、国家控烟与消费税政策 

二、专家建议戒烟花费纳入医保 



第三节 2010年中国戒烟产品市场社会环境分析 

一、吸烟对健康危害受到关注 

二、烟民数量及世界烟民占比 

三、吸烟人数增加数量 

第二章 2010年世界戒烟产品行业整体运营状况分析 

第一节 2010年世界戒烟产品运行环境分析 

一、世界烟草业运行状况分析 

二、世界烟民规模分析 

三、俄罗斯卷烟消费税指标将提高20%及影响分析 

四、美国卷烟销量分析 

第二节 2010年世界戒烟产品行业市场运行格局 

一、世界戒烟产品市场运行特点分析 

二、辉瑞将部分最畅销产品美国市场批发价上调 

三、美政府猛提烟草税 烟民平添戒烟动力 

四、欧盟再出新招推动戒烟 

五、美推出低剂量药用尼古丁戒烟辅助产品 

六、力克雷戒烟产品获批上市 

七、抽烟已经成为全球第二个主要死亡因素 

第三节 2010年世界戒烟产品市场发展动态分析 

一、世界卷烟的生产总量及地区分布 

二、世界卷烟产业集团化趋势明显 

三、六大烟草集团的基本情况分析 

一、世界烟草消费的演变与动向 

第四节 2010年世界主要国家戒烟产品市场运行分析 

一、美国 

二、日本 

三、欧洲 

第五节 2011-2015年世界戒烟产品新趋势探析 

第三章 2010年中国戒烟产品行业运行态势分析 

第一节 2010年中国戒烟产品行业动态分析 



一、各地戒烟门诊频繁开张 

二、戒烟产品的新贵大学生开龙康戒烟馆异常火爆 

第二节 2010年中国戒烟产品市场发展现状分析 

一、戒烟产业运行特点分析 

二、专业戒烟进入激光时代 

三、中国戒烟所处发展阶段 

第三节 2010年中国戒烟产品热点问题探讨 

第四章 2010年中国戒烟产品市场运营态势分析 

第一节 2010年中国戒烟产品市场动态分析 

一、亿万家打造百亿戒烟市场 

二、强生公司戒烟药力克雷在中国上市 

第二节 2010年中国戒烟产品市场运行分析 

一、中国的控烟形势仍然非常严峻 

二、中国戒烟市场规模 

三、戒烟产品鱼龙混杂 

四、吸烟导致疾病情况分析 

五、吸烟导致肺癌的比率 

第三节 2010年中国戒烟产品市场需求消费情况分析 

二、烟力健突破戒烟市场困局 

三、金融危机促龙康戒烟王热销 

四、&ldquo;高科技&rdquo;戒烟产品销售火爆 

第五章 2010年中国戒烟产品市场销售分析 

第一节 2010年中国戒烟产品市场营销现状 

一、戒烟产品市场营销特点 

二、戒烟广告人群关注度 

第二节 2010年中国戒烟产品市场营销渠道 

一、药店 

二、网购 

三、电视购物 

第三节 戒烟产品市场营销案例解析 



一、烟力健 

二、烟脉克 

三、合肥龙康戒烟王营销优势明显 

第四节 2010年中国戒烟产品市场营销策略分析 

第六章 2010年中国戒烟产品市场消费调查分析 

第一节 2010年中国受访者基本情况分析 

一、男性和女性吸烟率 

二、吸烟者年龄分布 

三、在校学校吸烟情况率占比 

1、大学 

2、高中 

3、初中男生 

四、15岁以上人群吸烟率 

第二节 2010年中国消费者购买戒烟产品消费行为调查 

一、消费者年龄调查分析 

二、消费者戒烟的原理分析 

三、消费者对戒烟产品认识渠道 

四、消费者购买戒烟产品的调查分析 

五、消费者购买戒烟产品价格分析 

六、消费者购买戒烟产品频率及购买渠道 

七、消费者对已购买的戒烟产品满意度调查分析 

八、消费者放弃现用戒烟产品的原因调查分析 

第三节 影响消费者购买戒烟产品的因素调查分析 

第七章 2010年中国戒烟产品市场竞争格局分析 

第一节 2010年中国戒烟产品行业竞争现状 

一、世界三大制药巨头齐战国内戒烟市场透析 

二、&quot;尼古丁口香糖&quot;在沪掀戒烟疗法之争 

第二节 2010年中国戒烟产品市场集中度分析 

第三节 2010年中国戒烟产品行业竞争中存的问题 

第四节 2011-2015年中国戒烟产品行业竞争趋势分析 



第八章 2010年中国戒烟产业相关行业运行分析&mdash;卷烟制造业 

第一节 2008-2009年烟草行业经济运行情况分析 

一、卷烟生产 

二、卷烟销售 

三、卷烟库存 

四、卷烟税利 

五、低档卷烟 

第二节 2010年中国品牌卷烟市场销量情况分析 

一、&ldquo;芙蓉王&rdquo; 

二、&ldquo;中华&rdquo; 

三、&ldquo;玉溪&rdquo;、 

四、&ldquo;黄鹤楼&rdquo; 

五、&ldquo;利群&rdquo; 

六、&ldquo;云烟&rdquo; 

第三节 2011-2015年中国卷烟产业前景分析 

第九章 2010年世界戒烟产品三巨头营运状况浅析 

第一节 强生 

一、企业概况 

二、在华市场投资运行情况分析 

三、品牌竞争力分析 

四、国际化发展战略分析 

第二节 诺华 

一、企业概况 

二、在华市场投资运行情况分析 

三、品牌竞争力分析 

四、国际化发展战略分析 

第三节 瑞辉 

一、企业概况 

二、在华市场投资运行情况分析 

三、品牌竞争力分析 

四、国际化发展战略分析 



第十章 2010年中国戒烟产品优势企业竞争力分析 

第一节 上海强生制药有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 北京赛波特如烟科技发展有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十一章 2011-2015年中国戒烟产品行业发展前景与投资预测分析 

第一节 2011-2015年中国戒烟产品行业发展前景分析 

一、戒烟市场在经济危机中迎接暖阳 

二、戒烟产业的市场前景 

三、戒烟产品市场潜力巨大 

第二节 2011-2015年中国戒烟产品行业发展趋势分析 

一、尼古丁替代疗法成戒烟新趋势 

二、戒烟新产品研发趋势 

第三节 2011-2015年中国戒烟产品行业市场预测分析 

第四节 2011-2015年中国戒烟产品行业投资机会分析 

第五节 2011-2015年中国戒烟产品行业投资风险分析 

第六节 专家投资建议 

图表目录：（部分） 

图表：2005-2010年上半年国内生产总值 

图表：2005-2010年上半年居民消费价格涨跌幅度 



图表：2010年上半年居民消费价格比上年涨跌幅度（%） 
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图表：2010年上半年固定资产投资新增主要生产能力 

图表：上海强生制药有限公司主要经济指标走势图 

图表：上海强生制药有限公司经营收入走势图 

图表：上海强生制药有限公司盈利指标走势图 

图表：上海强生制药有限公司负债情况图 

图表：上海强生制药有限公司负债指标走势图 

图表：上海强生制药有限公司运营能力指标走势图 

图表：上海强生制药有限公司成长能力指标走势图 

图表：北京赛波特如烟科技发展有限公司主要经济指标走势图 

图表：北京赛波特如烟科技发展有限公司经营收入走势图 

图表：北京赛波特如烟科技发展有限公司盈利指标走势图 

图表：北京赛波特如烟科技发展有限公司负债情况图 

图表：北京赛波特如烟科技发展有限公司负债指标走势图 

图表：北京赛波特如烟科技发展有限公司运营能力指标走势图 

图表：北京赛波特如烟科技发展有限公司成长能力指标走势图 
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