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二、说明、目录、图表目录
第一章 2007-2008年中国果汁饮料产业发展环境分析 

一、2007-2008年中国经济发展环境分析 

（一）2007年中国宏观经济运行情况 

（二）2008年经济增长趋势预测 

（三）2008年5月PPI涨幅8.2% 

二、我国果汁饮料产业政策发展环境分析 

（一）中华人民共和国农业行业标准 

（二）浓缩果汁卫生标准 

（三）HACCP系统及其应用准则 

三、我国果汁饮料产业社会环境发展分析 

第二章 全球果汁饮料市场运行态势分析 

一、全球果汁饮料市场发展概况分析 

（一）全球果汁饮品正日益旺盛 

（二）全球浓缩果汁市场动态分析 

（三）果汁饮料竞争力更强 

二、全球主要国家果汁饮料产业发展动态分析 

（一）欧洲果汁消费量呈增长态势 

（二）菲律宾果汁市场生机盎然 

（三）韩国半纯果汁市场发展迅速 

三、2008-2010年全球果汁饮料产业趋势预测分析 

第三章 我国果汁饮料产业发展形势分析 

一、我国果汁饮料产业发展概况分析 

（一）产业品牌发展分析 

（二）我国果汁饮料产业动态分析 

（三）产业新产品研发分析 

二、我国果汁饮料市场发展特征分析 

（一）果汁及果汁饮料产量增长迅猛 

（二）果汁饮料占据果汁及果汁饮料市场75％的市场份额 

（三）区域不均衡发展的现象较为严重 



三、我国果汁饮料行业面临的问题与对策分析 

（一）制约果汁饮料行业发展的瓶颈 

（二）影响中国果汁出口的若干因素 

（三）加速发展果汁加工业的主要措施 

第四章 我国果汁饮料市场分析 

一、我国果汁饮料市场整体状况分析 

（一）产品价格走势分析 

（二）产品进出口状况分析 

（三）产品产销状况分析 

二、我国果汁饮料市场竞争分析 

（一）技术竞争分析 

（二）品牌竞争分析 

（三）价格竞争分析 

三、我国果汁饮料消费调查分析 

（一）饮用和购买果汁饮料的频率 

（二）不同性别、年龄、收层消费者饮用果汁饮料的频率 

（三）消费者最常饮用的果汁饮料品牌 

（四）不同性别、年龄、收入层消费者饮用果汁饮料的消费习惯 

（五）消费者选择果汁饮料考虑的因素分析 

（六）不同性别、年龄、收入层消费者饮用果汁饮料的包装形式 

（七）不同性别、年龄、收入层消费者最常饮用果汁饮料的场合 

（八）重度消费者分析 

四、我国果汁饮料市场发展存在的问题分析 

第五章 我国果汁饮料细分市场需求状况分析 

一、浓缩果汁 

（一）浓缩果汁行业龙头企业盘点 

（二）浓缩苹果汁行业危机四伏 

（三）浓缩苹果汁企业应确保产品的质量 

二、水果饮料 

（一）水果生产方式变革带动产业升级 



（二）第三代水果行业及其开发现状 

（三）野生水果市场发展前景广阔 

第六章 我国果汁饮料重点企业分析 

一、北京汇源饮料食品集团有限公司 

（一）公司基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来规划分析 

二、顶新国际集团 

（一）公司基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来规划分析 

三、国投中鲁果汁股份有限公司 

（一）公司基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来规划分析 

四、台湾统一企业集团 

（一）公司基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来规划分析 

五、农夫山泉股份有限公司 

（一）公司基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来规划分析 

六、三门峡湖滨果汁有限责任公司 

（一）公司基本概况分析 

（二）企业经营状况分析 

（三）企业未来规划分析 

第七章 我国果汁饮料行业营销模式与策略分析 

一、销售渠道的基本模式 

（一）厂家直销 



（二）网络销售 

（三）平台式销售 

（四）农贸批发市场向周边自然辐射的模式 

（五）销售渠道的变化模式 

二、果汁饮料企业超市渠道管理策略 

三、果汁饮料企业餐饮渠道管理策略 

（一）分销管理 

（二）进店费谈判 

（三）销售队伍和坏帐管理 

（四）促销品管理 

四、果汁饮料企业竞争情报系统中的知识管理思想 

（二）知识管理的内容 

（四）在竞争情报系统中实施知识管理的重要意义 

第八章　我国果汁饮料关联产业发展动态分析 

一、我国果汁饮料产业相关产业发展分析 

（一）茶饮料 

（二）碳酸饮料 

（三）功能饮料 

二、我国果汁饮料上下游发展分析 

（一）水果市场 

（二）产品包装市场 

第九章 2008-2010年中国果汁饮料行业发展趋势及投资分析 

一、2008-2010年中国果汁行业发展趋势预测分析 

（一）果汁饮料市场的发展趋势 

（二）国内鲜榨果汁发展趋势分析 

（三）市场品种多样化分析 

二、2008-2010年中国果汁饮料行业投资环境分析 

三、2008-2010年中国果汁饮料行业投资周期分析 

四、2008-2010年中国果汁饮料行业投资机会分析 



附录 

附录一：绿色食品果汁饮料标准 

附录二：绿色食品西番莲果汁饮料标准 
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