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一、报告报价
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有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
第一章 中国建筑装修行业发展环境

第一节 政策环境

一、全国首部环保装修规范合同8月起在深圳试行

二、住房装修费税前扣除额确定，商品房最高10%

第二节 投资环境

第三节 经济环境

第二章 中国装修行业现状与特点

第一节 中国装修行业现状

第二节 装修行业特点

一、行业总体特点

（一）外来公司进驻

（二）绿色环保主题

（三）消费者趋理性

（四）有偿、免费设计并行

（五）重装饰、轻装修

二、优质家装工程特点

（一）质量保证

（二）环保家装

（三）设计创意

（四）图纸完整

第三章 中国装修市场细分

第一节 公装市场

第二节 家装市场

第三节 设计市场

第四节 中国装饰装修整体行业预测

第四章 中国装饰装修行业竞争格局与竞争行为

第一节 2005竞争格局

第二节 2006竞争格局



第三节 竞争热点

第五章 2008年中国建筑装饰装修行业重点企业

第一节 装饰装修行业施工环节重点企业

一、金螳螂建筑装饰股份有限公司

（一）公司战略

（二）公司财务分析

二、中国建筑装饰工程公司

三、浙江亚厦装饰集团有限公司

四、北京龙发建筑装饰工程有限公司

五、北京东易日盛装饰集团

六、北京业之峰装饰公司

七、北京元洲装饰有限责任公司

八、北京阔达建筑装饰工程有限责任公司

九、北京轻舟世纪建筑装饰工程有限公司

十、北京港源建筑装饰工程有限公司

十一、深圳市科源建设集团有限公司

十二、深圳长城家俱装饰工程有限公司

十三、深圳市深装总装饰工程工业有限公司

十四、深圳市广田建筑装饰设计工程有限公司

十五、上海百姓家庭装潢有限公司

十六、上海聚通建筑装潢工程有限公司

十七、上海进念室内设计装饰有限公司

十八、上海千思装饰实业有限公司

十九、上海美旗室内设计装饰有限公司

二十、广州满堂红装饰工程有限公司

二十一、广州老工匠装饰设计公司

二十二、广东星艺装饰有限公司

二十三、广州家庭之星装饰有限公司

二十四、广州华业鸿图设计装饰有限公司

二十五、广州华浔品味装饰有限公司

二十六、成都豪思设计装饰公司



二十七、成都市特丽达工程有限公司

二十八、成都市金箔装饰工程公司

二十九、成都永宏欧典装饰有限公司

三十、成都导向设计装饰工程有限公司

三十一、杭州九鼎装饰工程有限公司

三十二、杭州中冠建筑装饰工程有限公司

三十三、杭州东鼎装饰工程有限公司

三十四、杭州中瑞装饰工程有限公司

三十五、杭州南鸿装饰工程有限公司

三十六、杭州艺源装饰工程有限公司

第六章 装饰装修行业流通环节重点企业

第一节 家世界

第二节 百安居

（一）百安居加速&quot;圈地&quot;计划

（二）跨国巨头与时俱进

（三）2006：&quot;白色家电&quot;和&quot;软装潢&quot;双响炮

（四）、频频&quot;变脸&quot;为哪般？

第三节 东方家园

第四节 家福特

第七章 中国建筑装修装修行业的发展趋势

第一节 家庭装修市场交易形式的发展趋势

一、直接的交易形式

二、家庭装修市场的交易形式

三、与房地产商联合的交易形式

四、与物业管理商联合的交易形式

五、网上家庭装修交易形式

第二节 我国家居饰品行业的现状与发展趋势

第三节 家装设计师职业发展趋势

一、成品化家居的推广，对产品设计师的需求量很大

二、设计流程的分工细化，使设计师分工更专业



三、具有综合能力的高端设计师的社会地位将有所提高

第四节 有偿设计-家装发展的大趋势

一、免费设计：即不免费也无设计

二、收费设计：设计师与消费者的双赢

第八章 区域市场装饰装修市场

第一节 北京装饰装修市场

一、北京房地产市场现状分析

二、北京装饰装修市场现状及规模分析

第二节 上海装饰装修市场

一、上海房地产市场现状分析

二、上海装饰装修市场现状及规模

第三节 南京装饰装修市场

一、南京房地产市场现状分析

二、南京装饰装修市场现状及规模

第四节 广州装饰装修市场

一、广州房地产市场现状分析

二、广州装饰装修市场现状及规模

第五节 成都装饰装修市场

一、成都房地产市场现状分析

二、成都装饰装修市场现状及规模

第六节 武汉装饰装修市场

一、武汉房地产市场现状分析

二、武汉装饰装修市场现状及规模

第七节 青岛装饰装修市场

一、青岛房地产市场现状分析

二、青岛装饰装修市场现状及规模

第八节 杭州装饰装修市场

一、杭州房地产市场现状分析

二、装饰装修市场现状及规模

第九章 家装市场调查



第一节 杭州市消费者满意度调查

第二节 北京市居民家装消费调查

第三节 湖州市家装市场消费调查

第四节 合肥家装市场消费者调查

第五节 泉州家装市场消费者调查

第六节 北京市家装设计师行业调查
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